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Zmiana ustroju, ktéra zaszta w naszym kraju, oprécz efektéw poli-
tycznych i ekonomicznych przyniosta réwniez powazne przemiany spo-
feczne i kulturowe. Elementem wspdlnym we wszystkich sferach byta
m.in. prasa, w ktérej zaistniata rewolucja miata szczegélnie wyrazne od-
bicie: zmienity si¢ dziennikarskie priorytety, dominacje polityki zastgpi-
fa dominacja pienigdza i konsumpcji, odbiorce ubezwlasnowolnionego
nakazami socjalistycznego panistwa — zastapit odbiorca $wiadomy swych
demokratycznych praw. Ta reguta objeta zaréwno prase dla dorostych, jak
i czasopisma dzieci¢ce i mlodziezowe. Politycznie i spotecznie poprawne:
,Mis”, ,,Swierszczyk”, ,Plomyczek”, ,Plomyk”, ,Swiat Mtodych”, |, Fili-
pinka” zostaly wyparte przez pisma typu , Popcorn”, , Bravo”, , Dziew-
czyna”, ,,Fun Club”, ,13”, ,Twist” itp., w ktérych strony jezykowa i me-
rytoryczna zasadniczo odbiegaja od zawartosci wcze$niej wymienionych
tytutow.

L JEZYK MEDIOW

Stonowany, beznamietny, spokojny ton relacji oraz formutowanie wy-
wazonych opinii w nienagannej formie jezykowej znajdowaly w mediach
lat dziewieédziesigtych coraz mniej zwolennikéw (Majkowska, Satkiewicz
1999:186). Do prasy zaczat przenikac jezyk potoczny, uzywany w kontak-
tach codziennych - rodzinnych, przyjacielskich, towarzyskich, odznacza-
jacy sie duza ekspresywnoscig oraz swoboda w traktowaniu normy jezy-
kowej (Majkowska, Satkiewicz 1999: 183). Matgorzata Swiecicka, powotu-
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jac sie na kilku autoréw badajacych problem potocznosci, okreélita jg jako
kategorie stylistyczno-komunikacyjng, ktéra charakteryzuja wtasciwosci
potocznych aktéw komunikacyjnych, takie jak: indywidualny i czgsciowo
lokalny typ kontaktu jezykowego, mikrosytuacyjnosé, spontanicznos¢, swoboda,
bezposrednios¢ kontaktu, familiarnosé, powszechnos¢ zasiggqu spotecznego, wa-
riantywno$¢ jednostek jezykowych, ekspresywnos¢, emocjonalno-wartodciujgcy
charakter, niespecjalistycznos¢ i leksykalna antropocentrycznosé, bogactwo Srod-
kéw stuzgcych humorystycznej interpretacji Swiata, nadto silny zwigzek z po-
zajezykowymi sposobami komunikacji. Natomiast méwigc o potocznodci ja-
ko o kategorii semantyczno-kulturowej, podkreslila jej antropocentryzm:
u podtoza stylu potocznego stojg elementarne, codzienne, egzystencjalne doswiad-
czenia tzw. prostego cztowieka, fizykalizm, biologizm w widzeniu czlowieka i je-
g0 zachowati, empiryzm w widzeniu Swiata, racjonalnosé ,zdroworozsgdkowa”,
réwnoczesne operowanie réznymi kodami (werbalnym i pozawerbalnym), prefe-
rencja dla wspdélnotowego widzenia Swiata, utylitarny, praktyczno-zyciowy punkt
widzenia i oceniania rzeczywistosci pod kgtem potrzeb konkretnego cztowieka,
nastawienie na porozumienie integralne, na kontakt, na dialogowosé (Swiecicka
2002: 274-275). Zwrécila tez uwage na wskazywang przez Adamiszyna
(1995:188-197) wielokierunkowos¢ aspektu potocznosci, jej wyznaczniki
ujawniajg si¢ bowiem w zakresie leksyki i frazeologii, ale takze w war-
stwie graficzno-fonetycznej tekstu, morfologiczne;j i sktadniowej (Swigcic-
ka 2002: 275).
Tak rozumiany jezyk potoczny rozpoczat ekspansje w mediach.

II. ZMIANA POKOLENIOWA

Jednym z czynnikéw wzmacniajgcych ten proces okazata si¢ zmia-
na pokoleniowa. Rozwijajace si¢ media potrzebowaty nowych pracowni-
kéw, zatrudnialy wiec mtodych dziennikarzy, ktérzy w znacznej czeSci
nalezeli do mlodego pokolenia uksztalttowanego przez kulture masows,
pokolenia, ktérego jezykiem byt wtasnie jezyk potoczny (Majkowska, Sat-
kiewicz 1999: 183). Poza tym mlodzi dziennikarze lepiej rozumieli zasady
nowego rynku prasowego, prawa reklamy i mechanizmy manipulowania
odbiorca.

Twoércy czasopism miodziezowych zdawali sobie sprawe z tego, ze
sfownictwo potoczne, najczeSciej nacechowane ekspresywnie, jest najbar-
dziej dostosowane do oczekiwani miodego odbiorcy, a to podporzadko-
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wanie jest zgodne z celami pragmatycznymi wydawcy, czyli sprzeda-
73 gazety (Sobstyl 2009:212). Martin Lindstrom, analizujgc rynek reklam
dzieciecych i mlodziezowych, udziela m.in. nastepujacej rady marketin-
gowej: Dostosuj jezyk do swoich odbiorcow (Lindstrom 2003:222), pojawit
sie¢ bowiem catkiem nowy jezyk nastolatkéw. Ta nowomowa jest istot-
nym elementem skutecznego kontaktu medialnego, dziennikarze musza
wiec wprowadzi¢ jezyk potoczny w wydaniu nastolatkéw. W repertu-
arze leksykalnym ucznia szkoly ponadpodstawowej pojawiaé sie bedzie
polszczyzna szkolna, Zargon uczniowski (zwany tez tradycyjnie gwarg
uczniowsky), polszczyzna dyskotekowa, zargon informatyczny, jezyk hip
hopu itd. (Zgétkowa 1999:255). Przywotywany juz M. Lindstrom, anali-
zujac nowomowg nastolatkéw, zwraca uwage na to, jak ogromny wptyw
na ksztattowanie sie jezyka miodziezy wywarta technika: Czy zauwazytes,
jak nastolatki wysytajg wiadomosci przez telefon komdrkowy? Poruszajg kciuka-
mi po klawiaturze z niebywatg predkoscig i prawie w o0géle nie patrzq na to, co
piszq. (...) Nazywajg to tekstowaniem. Odkgd pojawity si¢ chat roomy i teksto-
wanie przez telefon komdrkowy, nastolatki przyswoity sobie jezyk dostosowany
do technologii. Niekoniecznie jest to wytwdr technologii lub pomieszanie barier
technologicznych z niecierpliwoscig. Nastolatki nie chcg poswiecac kilku minut
na napisanie poprawnego gramatycznie zdania. (...) BylibySmy w btedzie, zakla-
dajgc, ze jezyk ewoluowat z uwagi na to, ze zdania ztoZone nie mieszczg si¢ na
wyswietlaczach telefonéw komérkowych. Bez wzgledu na to, czy nastolatki majg
dostep do klawiatury i petnego ekranu — tak jak to ma miejsce, gdy czatujg — nadal
operujg skrétami (Lindstrom 2003:214-215). Jezyk nastolatkéw przepetnio-
ny jest nie tylko skrétami, ale i akronimami. Ten zainfekowany skrétowcami,
nafaszerowany wyrazami utworzonymi z poltgczenia pierwszych liter lub zgto-
sek, jezyk przyjgt sie wsréd miodziezy na catym Swiecie (Lindstrom 2003:215).
Autor, przywolujac wyniki badan przeprowadzonych wéréd nastolatkéw
wyjaénia, ze uzywaja takich form, gdyz uwazaja, iz tak jest szybciej, ale
takze dlatego, ze wedlug nich kreujg tym lepszy wizerunek wlasny i ze
taki wiasnie jezyk jest cool. Ciekawy jest fakt, ze za tym cool wizerunkiem
optuje wiekszo$¢ mlodziezy w krajach, w ktérych wystepuje wysokie na-
sycenie telefonami komérkowymi (Lindstrom 2003:215).

Zgodnie z przewidywaniami naukowcéw, nowy jezyk moze mie¢ co-
raz wigksze znaczenie, poniewaz:

1) kazdy nastolatek postuguije si¢ tym jezykiem, a jesli gonie zna, bedzie
musial si¢ go szybko nauczy¢, zeby méc uczestniczyé w rozmowach
z kolegami;
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2) w naszym slownictwie pojawia si¢ coraz wiecej akroniméw;

3) nowy jezyk nie ogranicza si¢ do chat rooméw czy wyséwietlaczy ko-
morkowych — przedostat sie do kazdej sfery zycia: pojawia sie w zwy-
ktych rozmowach nastolatkéw, w reklamach, na bilboardach, w cza-
sopismach dla nastolatkéw i w stowach piosenek (dziata wigc zgod-
nie z tzw. efektem domina) (Lindstrom 2003:216).

Polska znawczyni problemu, Halina Zgétkowa, potwierdza to spo-
strzezenie, thumaczac, ze zjawiska z zakresu subkulturowej leksyki mto-
dziezowej propaguje si¢ w rézny sposob, ale podstawowymi rodzajami
mediéw sg estrada muzyczna i prasa mlodziezowa (Zgétkowa 1999:257).
Dla nowego pokolenia komunikacja za posrednictwem mowy nie jest je-
dynym sposobem porozumiewania si¢: obserwujemy wielki powrét stowa
pisanego (Lindstrom 2003: 46), cho¢ bynajmniej nie chodzi tu o ksigzki,
lecz SMS-y, Internet, Gadu-Gadu, chat roomy itp., a jesli sprawa doty-
czy czasowej aktualizacji tekstu pisanego, to jego Zrédiem sg czasopisma.
Okazuje sie, ze media, nastawiajgc sie¢ na nowe cele (obok informowa-
nia), czyli zaskakiwanie odbiorcy, bawienie go i szokowanie, wykreowaty
przeksztalcenie informacji w tzw. INFOTAINMENT, czyli skrzyzowanie
informaciji z rozrywka, co oznacza, ze komunikat ma wzbudza¢ ztos¢,
strach, agresje lub sprawi¢ odbiorcy przyjemnos¢ (Majkowska, Satkiewicz
1999:187).

Wszystkie oméwione aspekty majg swoje odzwierciedlenie w jezyku
czasopism mlodziezowych.

III. JEZYK CZASOPISM MLODZIEZOWYCH

M. Swiecicka dokonata szczeg6towej analizy pism miodziezowych
(,Dziewczyna taka jak Ty”, , Twist”, ,Okay! Magazyn dla zakreconych na-
stolatek”, ,Popcorn. Magazyn dla miodziezy” i ,Bravo”) wydanych w ro-
ku 2000 i doszta do wniosku, ze w badanych tekstach potoczno$¢ nalezy
uzna¢ za charakterystyczne tworzywo ich stylu, charakteryzuje si¢ on bo-
wiem m.in. czestym stosowaniem form trybu rozkazujacego, czasownika
w I osobie liczby mnogiej, zaimkéw osobowych i dzierzawczych, struk-
tur modalnych oraz ekspresywnych pytan retorycznych. W zakresie lek-
syki i frazeologii potocznos¢ wigzata si¢ z antropocentryzmem (wyraZnie
ograniczonym, defektywnym). Autorka podkreslita nagromadzenie okre-
Slert wskazujacych na niezwykla intensywnos¢ przezy¢ emocjonalnych,
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propagande swobody, pewnosci siebie oraz dziwnych i ekstrawaganckich
zachowan, a takze narzucanie mtodemu odbiorcy uproszczonego obra-
zu $wiata i zubozonego systemu warto$ci (m.in. marginalne traktowanie
domu, rodziny i zycia szkolnego, skupianie si¢ na tematyce mifosci, ero-
tyki, zycia seksualnego oraz mody, zdrowia, urody, kosmetykéw, muzyki,
piosenkarzy i aktoréw) (Swiecicka 2002: 276-286). Stwierdzila tez, ze nie
zaobserwowano (...) — przynajmniej w analizowanych pismach — wykorzystania
wulgarnej potocznosci (Swigcicka 2002:286).

Analiza tekstéw czasopism mlodziezowych (,Dziewczyna”, , Pop-
corn”, ,Bravo”, ,13”), ktére ukazaty sie w latach 2008-2009 w wigkszosci
potwierdzita aktualno$¢ zacytowanych wynikéw badan, np. w sugero-
wanych rozmowach z odbiorcg bardzo czesto pojawiajg sie formy trybu
rozkazujgcego: Bgdz supergirl, Ztap ich styl (G:4), Ol$nij swoim lookiem (G:1).

W sferze leksykalno-frazeologicznej nadal bardzo czesto stosowa-
ne s3 pozytywnie wartoSciujgce ekspresywizmy typu: odlotowy, zakreco-
ny, szatowy (P 2:19), przy czym pojawily sie tu takze leksemy: wypa-
sione (imprezki) (P 2:8-9), obciachowe (body) (P 2:63), awangardowe (laski)
(F 12:36) itp. Ciagle aktualne sg tez formy zlozone z czastkami super,
hiper, mega — na ktére zwrocita uwage takze H. Zgétkowa (1999:253)
tlumaczac, ze jest to wartoSciowanie nastawione na uzyskiwanie efektu
najwyzszego. W najnowszych tekstach znalazly sie wiec formy: super-
Qirl (G:4), superdziewczyna (B 5:15), superfacet (F 13:3), supergadzety (B 8:1),
superzapach (B 5:49), superzzzeby, superprezent, super & trendy (,,13”:5), me-
ga party (D:20), megaubaw (D:1), megadodatki (B 9:1), megaobciach (B 5:7),
megabrudaska (B 5:12), mega poster, maxi poster (P 2:1) (czastki super i mega
zanotowala takze M. Swigcicka — 2002:281), a zamiast czastki hiper poja-
wila sie czastka giga — giga poster (P 2:1).

Co ciekawe, H. Zgo6tkowa, piszac o wartoéciowaniu, stwierdzita, ze
leksem fajny postrzegany jest jako neutralny lub wrecz anachroniczny,
gdy tymczasem w wyekscerpowanym przeze mnie materiale pojawit sie
kilkakrotnie w potaczeniu ze wspétczesnymi leksemami z gwary mio-
dziezowej: zostaniesz uznana za najfajniejszq laske (F 13:55), aby w chacie byto
fajnie (F 13:17), podstawa fajnego smajla (P 2:62), odbedzie si¢ kilka fajnych
imprez, wokot jest tylu fajnych chtopakéw (F 13:54-55).

W leksyce zwigzanej z nazywaniem cztowieka w dalszym ciggu wy-
korzystywana jest szeroka gama synoniméw o réznej warto$ci emocjonal-
nej. Pojawiaja si¢ wiec nadal okreslenia mlodej osoby pici zeniskiej: dziew-
czyna, kolezanka, kumpela (F 13:54-55), psiapsiotka (,,13”:48), laska (F 13:55),
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Stanowczo najwiecej ekspresji zawierajg tytuly artykutéw znajdujace
sie na pierwszej stronie (oktadce) i petnigce funkcje autoreklamy czasopi-
sma. Pojawiajq sie tu pytania: Wielki powrét czy Sciema? (B 6:1), Kto si¢ naj-
bardziej zbtaznit? (B 11:1), Prawdziwa mitos¢ czy Sciema?, Kto kocha naprawde,
a kto dla kasy? (B 9:1), Ktéra Sciemnia dla kasy?, Ktéra z nich jest wigkszg zady-
miarg? (B 10:1) oraz zdania rozkazujace: Ztap zajawke na T-shirty!, Gadzet na
biaty usmiech!, Extra! Fotki z jej urodzin!, To oni wykosili konkurencje! (P 2:1),
Polowanie na gwiazdy! (B 11:1), Bgdz supergirl! (G:4).

Wyekscerpowany material pokazuje, w jaki sposéb nagromadzenie
ekspresywizméw wzmocnionych tajemnica pytania badZz agresja wy-
krzyknika ma wzbudza¢ zainteresowania odbiorcy, wptywacé na jego emo-
cje, dziala¢ apelatywnie i motywujgco. Dodatkowym elementem potegu-
jacym te funkcje sg stowa klucze: gwiazdy, kasa, Sciema.

Kolejnym czynnikiem wzmacniajagcym wyzej wymienione funkcje jest
pejoratywna zawarto$¢ merytoryczna ,oktadkowych” tytutéw, ktéra prze-
mawia do ciemnej strony psychiki odbiorcy i schlebia jego prymitywnym
zainteresowaniom: Gwiazdy w wigzieniu!, Zemsta jego bylej dziewczyny, Od-
siedzieli swoje w basenie, Poszta na odwyk, Z kim $pi... (B 4:1), Ochroniarze
zdradzajg: Mroczne tajemnice qwiazd, Kto ukrywa chorobg?, Kto kradnie w skle-
pach?, Kto wysyta zboczone SMS-y?, X ujawnia, czemu rzucit jg facet (B 5:1),
Najbardziej zabéjcza mitos¢ Swiata; Szok! (...) Czy ona si¢ tnie? (B 7:1), Szok!
17-latek zastrzelit swojg matke (B 8:1), Psychofani chcq ich zniszczyé, Reportaz:
Moja mama sptongta zZywcem (B 10:1).

Nastepnym wyznacznikiem jezyka najnowszych tekstéw jest jego do-
sadnoé¢ ewoluujgca w kierunku wulgaryzmoéw. I tak, na przykiad w pod-
pisie pod fotografig czytamy monolog kreatywnego dziennikarza, ktéry
okazuje sie¢ wymys$long wypowiedzig amerykanskiej aktorki: Znam ka-
rate, judo. No nikt mi nie podskoczy! A przy garach stoi Owen (,13”:6). Pre-
tekstem do tej wypowiedzi jest szczeg6? fotografii: partner aktorki trzyma
torbe z zakupami, co — jak sie okazuje — jednoznacznie lokuje jego oso-
be w kuchni przy garach. Kolejne przykiady zawierajg leksemy i zwroty
0 wyraznie pejoratywnym wartoéciowaniu, obelzywe, a nawet wulgarne:
Justin to (...) gorgca laska; X (...) zalewa si¢ w trupa; Trzyletni syn X rzuca mie-
chem (B 5:4); Jest dumna ze swoich gaci; X sprawdza, czy kaloryczny obiadek nie
poszedt jej w tytek; Artystka prezentuje poze ,ostatnie podrygi zdychajgcej ostry-
Qi” (B 11:62), (...) mam tytek jak Kopiec KoSciuszki; Stajl parici obok uruchamia
we mnie system ostrzegajgcy przed schizolami; Ja mam tapac ztodzieja? Kama-
aan! Zmarchy mi si¢ od wiatru porobig!; Jeszcze tylko trgdu i wszawicy brakuje
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do tego worka nieszczgs¢. Mielismy juz ¢panko, chlanko, naktuwanko. Teraz do-
szto czotganko (P 2:58-59). W ostatnim przykladzie wystgpity dodatkowo
zdrobnienia wskazujgce w formie ironicznej natogi i problemy artystki.
Nadawcy nie prébowali nawet stosowac sie do zasad etyki dziennikarskiej
i estetyki stowa.

W niektérych dziatach prébujg jednak zado$éuczyni¢ wychowaw-
czym celom czasopisma i udzielajg rad mtodym czytelnikom (pamietajac
o stylizowaniu swych wypowiedzi na jezyk mtodziezy): Kazdego focha —
czy to na rodzicéw, czy na rodzeristwo — trzeba zaleczy¢ od razu. Pogadaj!, Albo
koalicja, albo opozycja! Zastanéw sie, czy warto wobec rodzicéw stawaé okoniem!;
Pewnego smutnego dnia wyjdzie, ze szukanie wzordéw i requtek w necie, to kiep-
ski sposob na uczenie sig; Jak ma si¢ dobre ocenki w szkole, to sq nienaganne
uktadziochy z rodzicami; Nie sta¢ Cig¢ na korki z jezykow, a z kolejnej odpytki
zaliczytes baniacza? Zagaj do anglisty o wigcej ¢wiczeri (P 2:68). Zacytowane
przyktady pochodzily z horoskopu. Kolejny jest fragmentem odpowiedzi
redakciji na list czytelniczki, w ktérym dzieli si¢ ona swym oburzeniem na
temat zdje¢ rozebranych dziewczat. Redakcja stwierdza, Ze jej takze ,,sens
zycia” by pokazac¢ kawatek gotego ciata” ,wydaje si¢ dziwny” i ,to” wrecz
wprzeraza”, cho¢ ,podaz rodzi popyt” (ttumaczy mechanizm), a koniec kon-
coéw ,zena” (P 2:70). Tymczasem cztery strony dalej, w dziale zatytulowa-
nym Szoker, znajduje si¢ dziesie¢ fotografii pan i jedna pana z podpisa-
mi: oczywiscie prawie bez gaci, spodniczka mini, a tytek jak u Swini i hastem
wyjéciowym (bedacym fragmentem tytutu): Zafozymy sie, ze takie plakaty
z wyeksponowanymi majtami oblepiajg Sciany hotelu robotniczego w Parzymie-
chach (P 2:74). Skoro odbiorcg czasopisma jest miodziez, to adresat tego
tekstu nie mieSci si¢ w ,,preambule” ani ,, programie i zalozeniach” pisma.
Pozorna krytyka implikowana uzytymi ekspresywizmami i wulgaryzma-
mi nie jest faktycznie konotowana przez materiat i tytut Szoker — prawdzi-
wa intencjg byto szokowanie obscenicznymi treciami i rymowang fraza.

Podsumowujac, to czego nie bylo w czasopismach z 2000 roku czy-
li wulgarnej potocznosci (co podkreslala w swym artykule M. Swigcic-
ka), pojawia si¢ w czasopismach wspétczesnych i biorgc pod uwage licz-
be przykiadéw oraz ich intencjonalno$¢, nie jest ani sporadyczne, ani
przypadkowe. Bardzo niepokoi osiggane przez nagromadzenie leksyki
wartosciujgcej pejoratywnie tak duze nasycenie tekstéw przeznaczonych
dla mlodziezy treSciami opisujacymi zachowania i dzialania agresywne
(Sobstyl 2009:216). Nasuwa si¢ pytanie, czy nie jest to jedyny mozliwy
kierunek? Uczenri LO tak wypowiedziat si¢ na temat ewolucji jezyka mto-
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dziezowego: zalezy (on — wyj. D]G) tez od czasu. Wydaje mi sig, ze w latach
pieédziesigtych czy szesédziesigtych mtodziez catkiem inaczej sie wyrazata niz
w latach obecnych, petnych cweli, dziwek i zwyrodnialcéw. Mysle, Ze im wigcej
uptywa czasu, tym jezyk bedzie bardziej ordynarny (Zgoétkowa 1999:252).

IV. KULTURA MLODZIEZOWA I JEJ JEZYKOWE IMPLIKACJE

Jezykowa reakcja mtodziezy na otaczajacy nas $wiat spowodowana
jest wieloma czynnikami, m.in. checia wyrazenia swoich emocji, potrze-
ba ekspresji jezykowej, temperamentem i niecierpliwoécig mtodych ludzi.
M. Lindstrom podkre$la odmienne powody dziatari os6b dorostych i mto-
dych. Te pierwsze musza mie¢ czysto funkcjonalne argumenty, by doko-
na¢ w swym zyciu zmian, drugim wystarcza emocje, rodowisko itp.,
bowiem ich obyczajowos¢ catkiem odbiega od naszej (Lindstrom 2003:108).
Szokowanie, w intencji nadawcy jest swoistym jezykowym przywilejem
na przyktad miodych dziennikarzy, ktérym przekraczanie jezykowego
czy obyczajowego tabu wydaje sie miarg dziennikarskiej odwagi i pro-
fesjonalizmu. Grupa ta wprowadza takze wlasne, zliberalizowane kry-
teria oceny stosownosci jezykowych zachowar interakcyjnych (Majkow-
ska.Satkiewicz 1999:188). Z czasem zakres $srodkéw jezykowych czerpa-
nych z polszczyzny potocznej niepomiernie sie zwieksza, ale co wazniej-
sze, dochodzi do ich neutralizacji i stabilizacji, co oznacza, Ze stajg si¢
w mediach sktadnikami niejako naturalnymi réznych wypowiedzi (Maj-
kowska, Satkiewicz 1999: 183) i prawdopodobnie proces ten powoduje
kolejne préby zwiekszania ekspresji, dotadowywania aksjologicznie tek-
stow, wzbogacania leksyki, pobudzania kreatywnosci stowotwoérczej, fra-
zeologicznej i semantycznej, tamania tabu. Nastolatki za§ wprost uwiel-
biaja tych, ktérzy ignoruja niepisane prawa, jakimi rzadzi sie spoteczen-
stwo. Brak powazania dla jakichkolwiek autorytetéw dodatkowo umacnia
wizerunek np. artysty wéréd nastolatkéw (Lindstrom 2003:161). Cecha
wspoblczesnej kultury mtodziezowej jest alternatywno$¢, rozumiana jako
realizacja odmiennych od obowigzujacych hierarchii wartosci i propozy-
cja odmiennych zachowan. W tej koncepcji pojecie alternatywnosci jest silnie
obcigzone aksjologicznie: alternatywny to trudny, dziwny, awangardowy, opozy-
cyjny. Takie wiasnie cechy mozna przypisa¢ wspdtczesnej kulturze miodziezowej,
w ktorej aktywnie uczestniczy miodziez szukajgca zmiany, nie stabilizacji (Ko-
fodziejek 2005:12). Dlatego tez prasa, radio i telewizja powinny czu¢ sie
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odpowiedzialne za to, jakie hierarchie wartosci beda propagowac. Jezyk
mediow przez utrwalanie konotacji stow i state konteksty utrwala stereotypy, spo-
soby myslenia i oceng zjawisk. Czgsto najistotniejszq wartoscig dla mediow stajg
si¢ szeroko rozumiane: atrakcyjnos¢ i sukces (Sobstyl 2003:211). Wiekszos¢
dzisiejszych nastolatkéw stawia sobie za cel bogactwo, stawe i popular-
no$¢. Telewizja, Internet i czasopisma miodziezowe wskazuja te same cele
i podsycaja marzenia o stawie i fortunie (Lindstrom 2003:112). Gwiazdy
s3 wiec bohaterami mediéw i stajg si¢ wzorami mtodocianych odbior-
céw, zwlaszcza gdy same s3 nastolatkami, gtéwnym bowiem Zrédtem
natchnienia dla nastolatkéw sg inne nastolatki (Lindstrom 2003:109) i ich
stroje oraz jezyk.

Wplywy mediéw i ich jezyka na odbiorcéw sa bezposrednie (czy-
li dotyczg sfery doznan intelektualnych i emocjonalnych, ktére pojawiaja
sie bezposrednio po odbiorze, co jest dostrzegane przez otoczenie) oraz
posrednie (czyli kumulatywne, zasadniczo niedostrzegane, funkcjonujace
na zasadzie ,mechanizmu drazenia”). W percepcji wptywu podéwiado-
mego doniostg role odgrywa mechanizm psychiczny zwany ,zespofem
identyfikacji — projekcji” i polega na tym, ze cudze wtaéciwosci, zachowa-
nia i reakcje jednostka przyjmuje jako wtasne. Szczegdlnie skuteczna jest
reakcja narcystyczna (kto$ utozsamia si¢ z tymi cechami drugiego czto-
wieka — osoby znanej, ktérych sam nie ma — Lepa 2000:131-133). Efekt
dziatania identyfikacji z gwiazdami moze by¢ dwukierunkowy. Z jednej
strony pozytywny i pozadany (gwiazdy udzielajg rad jak sie¢ zachowy-
waé, jak modnie ubieraé, rozmawia¢ z rodzicami, rozwija¢ swoje talenty
itd.), z drugiej za$ negatywne (bombardowanie ztymi wzorcami jezyko-
wymi, kulturowymi, zachowan itp.). Podswiadomy wptyw polega na swoistej
penetracji psychiki oraz tresci publikowanych w mass mediach. Nieuswiadomione
przez jednostke, dajg o sobie zna¢ w efekcie koricowym. W zadnej swojej fazie
wplyw ten nie jest usSwiadomiony przez cztowieka. W celu uruchomienia wptywu
podswiadomego na jednostke i spoteczeristwo stosuje si¢ dzi$ wyszukane wrecz
techniki, ktérych wspolng cechq jest skrytos¢ dziatania (Lepa 2000:131-133).
Mechanizm ten wykorzystuje psychiczne potrzeby nastolatkéw, ktérzy
twierdza m.in., Ze markowe rzeczy, ktére nosza, okreslaja to, kim sg i de-
finiujg ich status spoteczny (Lindstrom 2003:107). Markowe rzeczy to réw-
niez te, ktére reklamuje si¢ w mediach — czyli najdrozsze.

Pomysly, ktére trafity do nastolatkéw poprzez media, zawdziecza-
ja swoj sukces zastosowaniu trzech réznych taktyk, ktére M. Lindstrom
przyporzadkowuje okresleniom: efekt lustra, wartos¢ kolekcjonerska i ele-
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ment hazardu. Polaczenie ich z szeScioma gléwnymi warto$ciami stoi
u podstaw marketingu dla nastolatkéw. Do wartosci tych naleza: hu-
mor, strach, wltadza, wyobrazZnia, mitoé¢, stabilizacja (Lindstrom 2003:65).
Przedstawiony wczedniej materiat jezykowy wyekscerpowany z czaso-
pism mlodziezowych bazowal wlasnie na tych warto$ciach — dotyczyt
mitoéci, rozbudzat strach, bawit, przedstawial wtadze bogatych, kreowat
$wiat gwiazd, pouczat jak spokojnie budowa¢ domowq stabilizacje (Bgdz
szczesliwg nastolatkqg — F 12:1). Czasopisma dodatkowo uzalezniajg swych
odbiorcéw gadzetami oferowanymi wraz z kazdym numerem (kolekcjo-
nerstwo) oraz duzg ilodciag konkurséw, np. za poérednictwem SMS-6w
(hazard pofaczony z ukrytym marketingiem).

Skutki upotocznienia polszczyzny medialnej i podporzadkowanie jej
prawom marketingu mogg by¢ pozadane (przekazywane teksty stajg sie
mniej schematyczne, bardziej konkretne i dynamiczne, a tym samym
bardziej zrozumiale dla wiekszosci odbiorcéw) oraz niepozadane (eks-
presja przewaza nad precyzja wypowiedzi, przede wszystkim za$ od-
notowuje sie postepowanie wulgaryzacji, do ktérej prowadzi pogon za
$rodkami majgcymi na celu wywolywanie ,mocnego” wrazenia — Maj-
kowska, Satkiewicz 1999:195). Do negatywnych nalezy tez upowszechnia-
nie kiczu jezykowego, neutralizacja oficjalnosci kontaktu miedzy nadaw-
cag a odbiorcg, sprymitywizowanie kompetencji komunikacyjnej (spro-
wadzona czasem do kodu ograniczonego) oraz jezykowa inercja czesci
dziennikarzy (uznajgcych swéj jezyk za wzorcowy) (Majkowska, Satkie-
wicz 1999:187).

V. CZASOPISMA MLODZIEZOWE A DYDAKTYKA

Stawa Bardijewska podkredla wage duchowoéci czlowieka zakorze-
nionej w byciu sfownym: wraz z utratg wartosci i znaczenia stowa nastepuje
zubozenie i utrata psychicznego wnetrza, ulegajg ostabieniu wiezi tgczqgce jed-
nostke z grupg. Bowiem stowo stabe, betkotliwe zaciera sytuacje komunikacyjng
stuzgcq dialogowi z innymi — zamiast tgczy¢ dzieli, zamiast pobudzaé zubaza —
ograniczajgc indywidualng ekspresje mysli i uczu¢ (Bardijewska 2001:199).

Fakt tworzenia przez media i upowszechniania swoistej religii sukce-
su, ktérej bozyszczami stajg sie nie tyle ludzie wybitni, co ludzie umiejet-
nie kreowani przez wyzej wymienione $rodki masowego przekazu i de-
precjonowanie warto$ci duchowych, powinien sta¢ sie tematem zaje¢ po-
lonistyki szkolnej (Hobot 2004:288). Nalezy zwrdci¢ uczniom uwage takze
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na to, ze popkultura eliminuje indywidualizm i indywidualistéw, wypie-
rajgc tym samym kulture wysoka (Hobot 2004:298).

W sprawie tak waznej glos zabrat miedzy innymi Stanistaw Bortnow-
ski, ktéry stwierdzil, Ze w zmaganiach polonistéw z kulturg drugorzedna,
masowg, popularng, nalezy wyznaczy¢ jakie$ granice kompromisu, gdyz
jest on bezwzgledng koniecznoécig dnia dzisiejszego i lat najblizszych.
Oznacza to, ze nalezy przedstawia¢ uczniom wartoéci kultury wysokiej
wykorzystujac nastepujace metody, zasady i mechanizmy:

— przyjaé postawe badawczg i dystans analityczny, méwi¢ jezykiem rze-
czowosci, a nie emocji (Bortnowski 2006:495);

— ksztattowac krytyczng postawe wobec mass mediéw, by nauczy¢ mio-
de pokolenie znajomosci gléwnych mechanizméw ich dziatania, ich
specyficznego jezyka oraz propagandowego wptywu (Lepa 2000:498);

- wytraca¢ mtodego odbiorce ze stanu uwielbienia dla czego$, co na
podziw nie zastuguje (sia¢ niepokdj estetyczny, delikatnie, ale konse-
kwentnie podwaza¢ gust masowego odbiorcy) (Bortnowski 2006:495);

— wskazywa¢ na to, ze dzieta masowe (popularne) i tak zwane hity
réznig sie¢ miedzy soba, sa lepsze i gorsze, do zaakceptowania i sta-
nowczo do odrzucenia; wskazywac réznice miedzy drugorzednoscia
artystyczng, a bezgusciem lub szkodliwoscig spoteczng, nico$cig mo-
ralng, a nawet cynizmem i nihilizmem;

— przeznaczy¢ (i to od szkoly podstawowej) osobne lekcje komentu-
jace w sposéb pogtebiony wazne zjawiska dotyczace form istnienia
kultury masowej i zwigzanych z nig manipulacji jezykowych;

— kulture masowg uczyni¢ tematem ¢wiczeny, analitycznych obserwacji,
niebanalnych zadari domowych, np. sprawozdan, recenzji, reporta-
zy, rozprawek, artykuléw poswieconych nastepujagcym problemom:
Co dzis jest trendy — wokét kultu rzeczy i wzorcéw zachowar, Reklamo-
wy Swiat ztudzeni, Ocena wybranego czasopisma, Analiza mechanizméw
manipulacji itp. (Bortnowski 2006:496-507).

Podsumowujgc dotychczasowe rozwazania, przypomnijmy, ze jezyk
czasopism mlodziezowych propaguje okredlony styl zZycia i mys$lenia, for-
muje postawy wobec $wiata i ludzi. Media, wykorzystujgc te mechani-
zmy, daza nie tylko do zwiekszenia wiasnych nakladéw, realizujac tym
samym swoje cele merkantylne, ale zmierzaja takze do uksztaltowania
odpowiedniej podazy na produkty przemystu muzycznego, odziezowe-
g0, kosmetycznego (Kajtoch 1996:96), przy czym dziataja wzmacniajaco
na sfere pozytywnych wartoéci hedonistycznych i pragmatycznych, ale
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takze w kierunku , materializowania” czlowieka. Nie jest to szkodliwe wte-
dy, kiedy jednoczesnie docierajg do spoteczeristwa teksty ukazujgce Swiat wartodci
duchowych; ludzie mogg woéwczas dokonywaé wyboru i budowaé wtasciwe hie-
rarchie wartosci (Puzynina, Zdunkiewicz 1992:227). Oznacza to, ze cho¢
badane czasopisma zawierajg teksty o dominujacej funkcji perswazyjnej,
dzieki czemu odbiorca nie musi wybiera¢, zostaje on bowiem wmanew-
rowany w akceptacje jednych wartoéci i negacje drugich ( Karwatowska
2006:46), to od dorostych (nauczycieli i rodzicéw) w duzej mierze zalezy,
czy miodzi odbiorcy poddadza si¢ wladzy mediéw, czy tez Swiadomie
podejda do problemu, rozpoznajg metody manipulacji i kryptoreklamy
oraz pozorowanego utozsamiania si¢ redakcji z mlodziezowym czytelni-
kiem i dokonajg samodzielnego wyboru, stawiajagc na wartosci kultury
wysokiej (réwniez w sferze jezyka).
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HOW TO HOOK A SCHNOOK,
LE. ABOUT YOUTH MAGAZINES LANGUAGE.
LINGUISTIC AND DIDACTIC REFLECTIONS

Summary

The article presents some issues connected with colloquialisms used in youth
magazines. It introduces a comprehensive definition of a colloquial language,
discusses factors shaping the media language, inter alin a new generation of
journalists, media marketing assumptions, and features of youth gobbledygook.
Moreover, the article analyzes the language of texts targeting a young reader
and indicates the most essential features of a sphere of lexis, phraseology,
word-formation and semantics on the basis of excerpted examples. It provides
evidence for the changes that have occurred in the language of youth magazines
in the past nine years (inter alia, English language expansion and vulgarisms).
Next, it discusses the issues of youth culture and its linguistic implications as
well as the issue of pop culture in school didactics.



