Moda jako problem lingwistyczny,
red. Krystyna Wojtczuk, Siedlce 2002, s. 268

O znijewalajgcym dzialaniu mody w jezyku jako zjawisku ogdl-
nospolecznym, o przejawach tego zjawiska, jego kaprysach i zmien-
noSci moéwi si¢ czesto i od dawna. Nierzadko styszy sie tez utyski-
wania jezykoznawcéw na negatywne efekty natrgtnych modnych ma-
nier jgzykowych. Helena Kajetanowicz w swoim poradniku jezykowym
pt. Licz si¢ ze stowami, po§wigconym poprawnosci jezykowej we wspot-
czesnej polszczyznie, rozdzial Stowa-wytrychy, czyli wyrazy modne rozpo-
czyna od stow: ,Wszyscy czasami ulegamy modzie jezykowej. Z boga-
tego zasobu stownikowego jezyka polskiego, z uporem godnym lepszej
sprawy, najczgsciej wybieramy te same wyrazy. Wiasnie te, ktérymi
jestesmy zewszad bombardowani. Styszymy je bowiem w radiu i tele-
wizji, w urzedach i na ulicy, znajdujemy je w prasie codziennej i w ty-
godnikach. Moda jezykowa jest zjawiskiem niekorzystnym, a nawet nie-
bezpiecznym”1. Na poparcie swoich refleksji o negatywnym wplywie
mody na jezyk autorka przytacza kilka wypowiedzi znanych jezyko-
znawcéw, miedzy innymi Andrzeja Markowskiego: ,Mtodo$¢, madroéé
i wladza - oto pozadane cechy, ktérych rzekomo nabywamy, postu-
gujac si¢ wyrazami modnymi. Snobizm jest bardzo ztym doradca, po-
wstajg wypowiedzi niepotrzebnie «uczone», napuszone, a czgsto $mie-
szne” i Jana Miodka ,Natrgt to idiotyczna przepustka do wyzszego
stylu”.

Bogdan Walczak w ksigzce Miedzy snobizmem i modg, a potrzebami
jezyka znacznie wymowniej i w szerszym kontekscie ujmuje sprawe
mody jezykowej: ,Wiele wyrazéw obcych ma swoje rodzime odpowied-

I H Kajetanowicz, Licz si¢ ze stowami, ¢wiczenia leksykalne i frazeologiczne, Gdarisk 1998.
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niki, cho¢ rzadko sg to odpowiedniki dokladne. Taka sytuacja umoz-
liwia nam bardzo Sciste wyrazanie naszych my§li, pozwala z szeregu
synoniméw wybra¢ ten, ktéry w danym wypadku najlepiej, najtrafniej
oddaje to, co chcemy powiedzie¢. Jesli natomiast kto$ z takiego szeregu
wybiera zawsze modny wyraz obcy, rezygnuje tym samym z subtel-
nego cieniowania mysli i uczué. Przypomina to pianiste, ktéry majac
do dyspozycji bogata klawiature fortepianu, pozwalajacg na odtworze-
nie najbardziej ztozonych melodii — uderzalby wcigz w jeden klawisz.
[Z jezykiem jest podobnie — N.Sz.] Bo jezyk to nie jeden klawisz, lecz
cala klawiatura”2.

Dlugi jest zresztg szereg jezykoznawcéw, ktérzy podobnie usto-
sunkowujg si¢ do modnych form wyrazowych. Wszyscy oni w swoich
publikacjach poprawnoéciowych zjawisko mody jezykowej rozwazaja
w kategoriach nietaktu jezykowego, a czesto takze bledu.

Co jest zatem przyczyng szerzenia si¢ modnych zmian w, zda-
waloby si¢ funkcjonalnie uksztaltowanym i sprawnym, mechanizmie
jezyka? Jakie zachowania jezykowe mozemy nazwaé¢ modnymi? Czy
mozna i jak nalezy przeciwdziala¢ zjawisku mody we wspélczesnej
polszczyznie? ‘

Odpowiedzi na postawione tu pytania starajg si¢ udzieli¢ autorzy
artykuléw zebranych w ksigzce pod tytulem Moda jako problem lingwi-
styczny. ,Modg w jezyku potraktowano w tym tomie szeroko — czytamy
w Stowie wstgpnym — wyodrebniajgc w niej takie m.in. aspekty, jak: modg
na styl jezykowy, tu: szczegdlnie potoczny, modg na jezyk, tu: szcze-
golnie angielski w wersji amerykariskiej, mode na gatunki tekstu; wska-
zano [ponadto] na sfery nasilonego funkcjonowania mody jezykowej,
czyli na: jgzyk w mediach, zachowania jezykowe mlodego pokolenia,
jezyk w reklamie, jezyk w mie$cie”3.

Publikacja obejmuje dwadziescia dwa teksty. Caloé¢ podzielono na
cztery rozdziaty.

2 Por. B. Walczak, Miedzy snobizmem i modq, a potrzebami jezyka, Poznan 1987, s. 68—69.
3 Por. K. Wojtczuk (red.), Moda jako problem lingwistyczny, tu: Stowo wstepne, Siedlce 2002, s. 5.
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A. W rozdziale I ,MODA A WSPOLCZESNOSC JEZYKOWA. DIA-
GNOZA MODY JEZYKOWE]” siedem artykuléw omawia problematyke
wspolczesnych objawéw zachowan jezykowych i ich przyczyn.

Na zwiazki zachodzace pomiedzy rozprzestrzenianiem si¢ w je-
zyku modnych form oraz ksztaltem wspélczesnej komunikacji jezy-
kowej a oddzialywaniem na nie grup §rodowiskowych, stopnia emo-
cjonalnoéci zachowan i przemian kulturowo-cywilizacyjnych zwraca
uwage Kazimierz Oz6g w artykule Mody w jezyku a mody kulturowe. Au-
tor w swoich rozwazaniach uzmystawia czytelnikowi, jak bardzo ob-
szerny i zréznicowany jest pejzaz ludzkich zachowan, a w zwigzku
z tym, jak trudne okazuje si¢ do jednoznacznego zdefiniowania pojgcie
~mody jezykowej”.

Krystyna Wojtczuk w artykule Mechanizm mody jezykowej i jego kon-
sekwencje dla funkcjonowania wyrazu ,przyjazny” w polszczyznie XXI wieku,
obszernie rozwaza kwestie¢ definicji ,mody jezykowej” oraz analizuje
zmiany zachodzace pod wplywem modnych zachowan jezykowych
w polu znaczeniowym stowa przyjazny i konsekwencje tych zmian
w laczliwodci leksykalnej tego leksemu.

Na Przejawy mody w sposobie ksztattowania informacyjnych gatunkéw
prasowych zwraca uwage Maria Wojtak. Na tle zapoczatkowanych po
1989 roku zmian politycznych, spotecznych, kulturalnych i ekonomicz-
nych autorka odkrywa przed czytelnikiem trwale przemiany w infor-
macyjnych gatunkach prasowych. Do najbardziej wyraznych zalicza
~réznorodne przeksztalcenia formy graficznej tytutu”, np. uzycie na-
wiasu umozliwiajacego czytelnikowi szersza interpretacje: ,REAL(NY)
TYTUL (o zwycigstwie pilkarzy Realu Madryt)” (s. 45). Te i inne za-
biegi uaktywniajace czytelnika (np. lansowana przez ,Gazete Wybor-
cza” zajawka) s, wedlug ustalenn Marii Wojtak, nowym najwazniejszym
przeobrazeniem o wymiarze komunikacyjnym.

Potoczno$¢ w jezyku oficjalnym, a za taki nalezy uzna¢ jezyk cza-
sopism, jest kolejnym przejawem mody jezykowej. Problemem tym za-
jela sie Malgorzata Swiecicka, przedstawiajac obserwacje poczynione
na materiale pism kobiecych. Tekst Moda na potocznos¢ w jezyku cza-
sopism dla kobiet uwzglednia takie zagadnienia zwigzane z tytulowym
tematem, jak: ,uwagi o modzie j¢zykowej i modnej potocznosci, antro-
pocentryzm w poruszanej tematyce, imitowanie rozmowy, zdrobnienia
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i spieszczenia w tekstach, potoczna leksyka i frazeologia” (s. 53-61). Styl
potoczny w jezyku pism przeznaczonych dla kobiet jest akceptowany
przez czytelniczki i dzigki temu wydatnie wplywa na sprzedaz tych
pism. Wedlug autorki, prawa rynku beda wigc podtrzymywaty oma-
wiang przez nig modg na potocznosé.

O tym, co modne we wspbtczesnym jezyku religijnym, pisze Bozena
Matuszczyk. Wedlug obserwacji autorki, jezyk religijny jest dzi§ szcze-
gélnie podatny na modne innowacje. Pojawiaja si¢ one zwlaszcza
w zakresie leksyki i frazeologii. Jednym z wielu wyrazistych przy-
kladéw szczegdlnie niefortunnej lgczliwosci jest przyswojenie przez
gloszacych kazania stowa ekonomia i uzywanie go w takich pola-
czeniach wyrazowych jak: ekonomia zbawienia czy ekonomia Nowego
Testamentu. Bozena Matuszczyk na przykladzie réznych tekstéw ko-
Scielnych oraz prasy katolickiej pokazuje zgubny wplyw mody jezyko-
wej na komunikatywno$¢ tych tekstéw. Doprowadza to do zacierania
si¢ okreslonych tredci religijnych, ,schematycznosci” i ,szablonowosci
jezyka”.

Artykut Elizy Grzelak i Moniki Rzeszutek Relatywizm kulturowy wo-
bec jezykowej kreacji Swiata w mediach ujmuje problem mody jezykowej
w szerokim kontekscie ,rewolucyjnych” przemian w polskiej rzeczywi-
stosci po 1989 roku. ,Otwierajac granice i poszerzajac kontakty — pisza
autorki — zaczeto odchodzi¢ od odziedziczonych po ojcach wzorcéw
i zachowan, w tym takze jezykowych. Przejawialo sig¢ to nie tylko ro-
snaca w zastraszajacym tempie liczbg zapozyczen. Znacznie wiecej nie-
pokoju budzila narastajaca agresja, brutalizacja, obnizanie sie poziomu
kultury wspélzycia migdzyludzkiego, zjawiska ujawniajgce si¢ réwniez
na poziomie jezyka” (s. 87). W kolejnych etapach tekstu czytelnik jest
zapoznawany z wazniejszymi, raczej negatywnie oddzialujagcymi czyn-
nikami sprawczymi nowej, ,modnej” sfery jezykowo-spolecznej. Refle-
ksja korficowa niesie jednak pewng dozg optymizmu, bo - jak pisza
Autorki - ,Przejmowanie wzoréw obcych etnicznie nie musi by¢ ni-
szczace. Moze przeciez wzbogaca¢ dang kulture, rozwijaé ja, wptywaé
na nig stymulujaco” (s. 94).

Uwagg czytelnika zwraca artykul Ireny Szczepankowskiej Modne
jezyki a zjawisko negatywnej bilingwalnosci. Autorka rozwaza niedostrze-
galne na ogét w poradnikach jezykowych zjawisko deprecjacji jezyka
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narodowego wskutek gwaltownego zainteresowania innym atrakcyj-
nym (modnym) w danym czasie jezykiem. Negatywna bilingwalno$¢
- pisze autorka - ,(...) powstaje woéwczas, gdy jezyk ojczysty nie jest
dostatecznie wysoko wartoSciowany w $wiadomosci uzytkownikéw,
a jest jedynym, ktory dziecko przyswaja sobie w sposéb naturalny, czyli
w $rodowisku rodzinnym. Dewaloryzacja jezyka pierwszego przyczy-
nia si¢ do niskiej motywacji w doskonaleniu kompetencji w tym je-
zyku, a to z kolei przeklada si¢ na waski zakres potrzeb i mozliwosci
w opanowaniu j¢zyka drugiego” (s. 71). Irena Szczepankowska, poprzez
ilustracjg¢ przyczyn i skutkéw powstawania bilingwizméw w historii jg-
zyka (bilingwizm polsko-tacifiski pierwotnie wiazat si¢ z rolg Kosciola,
pézniej w XVII-XVIII w. z moda na lacing; bilingwizmem polsko-fran-
cuskim w XVIII-XIX w. kierowaly moda i snobizm) oraz analogicznego
do nich wspétczesnego bilingwizmu polsko-angielskiego, zwraca uwage
czytelnika na niezwykle wazny aspekt niezbgdnosci dobrego opanowa-
nia jezyka ojczystego jako podstawy w poznawaniu kazdego drugiego
jezyka. W sferze mody jezykowej nie umieszcza zatem jednostkowych
negatywnych zjawisk z réznych pozioméw jezyka, lecz zespot nega-
tywnych wartosci zwigzanych z jezykiem. Uswiadamia tym samym ko-
nieczno$¢ skupienia si¢ na korzysciach wynikajacych z dobrego opa-
nowania polszczyzny, ktora, bgdac swoistym akumulatorem narodowej
kultury duchowej, pozwala na najwlaéciwsze czerpanie zyskéw z mody
na jezyki.

B. Rozdzial II ,PROGNOSTYCZNE ASPEKTY MODY JEZYKO-
WE]J” obejmuje dziewigé tekstow poswigconych wizerunkowi polszczy-
zny w ,prognostycznym aspekcie mody jezykowej”. Mozna by je po-
dzieli¢ ogdlnie na dwie grupy. W pierwszej (1) znalazlyby sie teksty,
ktére przedstawiajg zmiany jezykowe w kregu uzytkownikéw jezyka
najbardziej zywiotlowo reagujacych na wszelkie objawy mody, to jest
mlodziezy, ktéra z kolei bardzo szybko zaczynaja nasladowaé dzieci.
W drugiej (2) pozostalyby te, ktére zajmuja si¢ analiza jednostkowych
modnych faktéw jezykowych.

(1) W Swietle rozpatrywanych w tym punkcie tekstéw za zjawiska
najbardziej ekspansywne w jezyku polskich nastolatkéw uznaé¢ nalezy
jezykowa potocznosé, liczne anglicyzmy i sktonno$¢ do ekspresywiza-
cji wypowiedzi. Matgorzata Swiecicka i Wtodzimierz Moch w artykule
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Wyrazy modne w codziennym jezyku miodziezy na podstawie wielu traf-
nie wybranych i bardzo wymownych przykladéw kreéla wizerunek
modnego stylu przecigtnego przedstawiciela wspétczesnej mlodziezy.
Waznym rysem tego wizerunku jest odwieczna niezgoda na zastany
ksztalt Swiata. Mlodziez wyraza ja w bezkrytycznym na ogét chlonig-
ciu wszystkiego, co inne (w jej jezyku pojawiajg si¢ wigc liczne an-
glicyzmy), manifestuje swoje stanowisko jezykiem mocno nacechowa-
nym negatywnymi ekspresywizmami (wulgaryzmy), czy formami skro-
conymi typu ,spoko, w porzo, impra” (s. 103-104). Ogromna dynamika
zachowan, w tym takze jezykowych, charakteryzujaca kazdego mio-
dego czlowieka, sprawia jednak, ze Autorzy tekstu o modnych wyrazach
w codziennym jezyku miodzieZy bez niepokoju patrza na przyszly ksztatt
polszczyzny. ,Nie nalezy si¢ zbytnio obawia¢ mlodziezowych madd jeg-
zykowych - pisza autorzy - (...). Mlodzi ludzie muszg méwi¢ jgzykiem
troche innym niz doroéli, bo jest po temu kilka przyczyn. Po pierw-
sze, swoiste stownictwo jest znakiem ich tozsamosci jezykowej. (...) Po
drugie, mlodzi majag w swej naturze kontestacjg¢ zastanej rzeczywistosci
(stworzonej przez dorostych), starajg sig¢ lekcewazy¢ wzory kulturowe
i sposoby zycia narzucane np. przez szkolg. (...) Rozwijajg swoéj jezyk na
podiozu normy kolokwialnej, w opozycji do uporzadkowanej, ale wy-
soce skonwencjonalizowanej i czgsto skostnialej mowy dorostych. (...)
Takiej postawie sprzyja emocjonalne podejécie mlodziezy do ré6znych
zjawisk rzeczywistosci oraz jej sktonno$¢é do roztadowywania swych
emocji przez gniew, co znajduje wyraz w licznych ekspresywizmach,
wulgaryzmach, ale tez w zarcie i luzie jezykowym, zabawie stowem”
(s. 110-111).

Bogatym materialem oraz jego rzetelng analizg dzieli si¢ z czytelni-
kiem Beata Burska-Ratajczyk w artykule Ekspresywizmy w aspekcie komu-
nikacyjnym — intensyfikacja emocji w jezyku méwionym miodziezy. Autorka
kiadzie nacisk ,na silne nacechowanie emocjonalne wyrazéw” w jezyku
milodziezy, ,dynamiczng wymiang jednych elementéw leksykalnych na
inne oraz krétkotrwaty zywot niektérych wyrazen (..)" (s. 123). Wéréd
omawianego materialu najwigcej miejsca zajmujg rzeczownikowe de-
rywaty augmentatywno-pejoratywne, formacje deminutywno-ekspre-
sywne, zlozenia, kontaminacje, ekspresywizmy czasownikowe i przy-
miotnikowe, ekspresywne przystéwki i frazeologizmy.
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O $wiadomym przetwarzaniu reklam w zabawne, czgsto prze-
$miewcze teksty, o swoistym kodzie komunikacyjnym dzieci i mto-
dziezy pisze Jadwiga Lizak w artykule Wplyw reklamy na postawg oraz
stowng twérczos¢ dzieci i miodziezy. Gléwnym zagadnieniem tego arty-
kutu jest moda na ,méwienie reklamami”. Kreacyjnych i perswazyj-
nych mozliwosci jezyka swiadomi s nie tylko twoércy reklam. Nasto-
latki i kilkuletnie dzieci réwnie chetnie wykorzystujq je, ale siegajg po
gotowe juz teksty reklamowe, ktére staja si¢ dla nich przedmiotem gier
i zabaw jezykowych. Nieprzypadkowo wigc uciekaja si¢ do ekonomicz-
nej propagandy dorostych, traktujac jg nie tylko jako obiekt dobrej za-
bawy, ale takze jako tworzywo, przy pomocy ktérego uruchamiaja (na
wzér reklam) ,nowg rzeczywisto$¢”, dobra atmosferg w grupie réwies-
niczej.

Tekst Renaty Biardzkiej Modne stowa i zwroty w jezyku dzieci obej-
muje, raczej nie uwzglednianych do tej pory w rozwazaniach o modzie
jezykowej, najmlodszych uzytkownikéw polszczyzny. Artykul uswia-
damia, ze dziecko w zetknigciu ze szkola, a w niej najczesciej po raz
pierwszy styka si¢ z wigkszag grupa roéwiesnicza, przyswaja sobie na
zasadzie nasladownictwa wzory takich zachowan, w tym gléwnie jg-
zykowych, ktdére zapewniaja mu pelng akceptacjge srodowiska réwieéni-
czego. I zwykle tak bywa, ze to te pierwsze do§wiadczenia majg wptyw
na wiele pézniejszych wyboréw.

(2) Andrzej Dyszak w artykule Moda na ztoZenia z auto (auto-) i tele
(tele-), rozpatruje zjawisko wyjatkowego zainteresowania si¢ uzytkow-
nikéw polszczyzny zlozeniami z ‘zzto (auto-) i tele (tele-). Szczegllng
uwage zwraca w tym wypadku wielowariantowa pisownia, co — jak
pisze Autor — ,tylko z pozoru nie jest problemem jgzykoznawczym,
oraz ,budowa rozpatrywanych zlozerr i wynikajace z niej znaczenie”
(s. 144). Tekst zawiera bogaty zestaw przykladéw i gruntowng analizg
rozwazanego materiatu.

Renata Przybylska zajmuje si¢ Modnymi nazwami firm. Autorka po-
rusza problem oddzialywania mody jezykowej na sposoby tworze-
nia nazw wspbélczesnych firm, przedsigbiorstw, zakladéw ustugowych,
sklepéw, lokali gastronomicznych. Poddany analizie material nazewni-
czy z lat 1990-2000 z potudniowego regionu Malopolski pokazuje, jak
tradycje nazewniczg wypierajg modne tendencje.
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Tej samej problematyce poswigcone s3 dwa kolejne artykuly: Ka-
zimiery Gorczycy, ktéra w tekscie Moda jezykowa na przyktadzie szyldéw
Lublina gtéwny nacisk kladzie na dynamike i kierunki zmian w napi-
sach, wskazujac na tendencje do ich europeizacji i amerykanizaciji; oraz
Malgorzaty Jaracz, ktéra w swoim artykule pt. Uwagi na temat mody jezy-
kowej w wybranych systemach nazw wtasnych zajgla si¢ moda w nadawa-
niu imion (np. poprzez procesy derywacyjne tworzenie ,nieoficjalnych
form deminutywnych i hipokorystycznych” — s. 180), ,tendencja do
tworzenia zeniskich dwuczlonowych nazwan odmezowskich” (s. 181),
w toponimii (np. zmiany w miejskich systemach proprialnych), w dy-
namicznym rozwoju chrematoniméw i skrétowcéw.

Lucyna Sopoliriska artykutem Ekspansja leksemu ,chyba” we wspot-
czesnej polszczyZnie méwionej — moda czy trwata zmiana? zamyka rozdziat
poswigecony wspolczesnie ,modnym” zjawiskom jezykowym. Autorka
prébuje ustalié, czy rozprzestrzenianie si¢ w tekstach méwionych wy-
razu chyba spowodowane jest moda czy trwalg zmiana. Zaznacza przy
tym bardzo wyraznie, ze przejicia od jednego do drugiego mozna cza-
sem nawet nie zauwazy¢. Leksem chyba zdecydowanie wypiera takie
formy, jak ,pewno, pewnie, prawdopodobnie, zapewne” (s. 193).

C. Rozdziat Il ,MODA W HISTORII JEZYKA. ANAGNOZA MODY
JEZYKOWE] — PRZYBLIZENIA” zawiera dwa teksty zwigzane z zagad-
nieniem mody w historii jezyka.

Ewa WozZniak w artykule Czy mozna méwi¢ o wyrazach modnych
w staropolszczyznie? na podstawie staropolskich tekstéw narracyjnych
probuje ustali¢, czy 6wczedni pisarze mogli kierowac si¢ upodobaniem
do pewnych lekseméw. Z poddanych analizie trzech lekseméw cigzki,
gorzki i trudno natretna frekwencjg wykazatl si¢ wyraz cigzki i tylko on
otrzymal miano modnego.

Violetta Machnicka w tekscie ,Cudze chwalicie, swego nie znacie...”,
czyli uwagi i opinie Bolestawa Prusa na temat stosunku wspdtczesnych mu
Polakéw do polszczyzny i jezykéw obcych zajgla si¢ stanowiskiem wielkiego
pisarza wobec panujgcej w 6wczesnej Polsce mody na jezyk francuski
i angielski. Liczne bardzo dobrze dobrane ,cytaty-glosy” zaczerpnigte
z réznych wypowiedzi Bolestawa Prusa uobecniajg XIX-wieczne dyle-
maty zwigzane z modg w jgzyku. Jednoczesnie sa one bardzo wymow-
nym podsumowaniem caloéci rozwazan na temat mody w jezyku.
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D. W rozdziale IV — ,VARIA” - znalazly miejsce cztery artykuty.
Poniewaz nie odnosza si¢ do zagadnienia mody w jezyku, ograniczam
si¢ tylko do wymienienia tytuléw tych tekstéw, tak by czytelnik, zain-
teresowany przedstawiong w nich problematyksa, byl poinformowany
o tym, ze tom poswigcony modzie jezykowej zyczliwie udzielil im swo-
ich stron. A sa to: Aliny Maciejewskiej Statos¢ i zmienno$¢ stereotypu, Ma-
rii Przybysz-Piwkowej Terminy dotyczqce zaburzeri mowy (gtosnej i pisma)
w opisie 1 interpretacji, Iwony Benenowskiej Frazemy w dialogu wspétczes-
nych filméw polskich oraz Heleny Koriakowcewej Otimiennyje nomina ac-
tionis z terminoelemientami -owanje/-owanie w russkom i polskom jazykach
konca XX wieka.

Ksigzka pt. Moda jako problem lingwistyczny jest zwartym, dobrze
pomyslanym, cennym wieloglosem na temat od lat prowadzonej, ale
rozproszonej dyskusji dotyczacej kwestii ré6znorakich napige¢ pojawia-
jacych sie na wszystkich poziomach jezyka na skutek dzialania nan
bardzo ogdlnie pojmowanego czynnika mody.

Moda jezykowa jest tu jednoznacznie problemem lingwistycznym,
wypowiadaja si¢ na jej temat wylacznie jezykoznawcy. Wprawdzie
w Stowie wstgpnym pojawia si¢ zapowiedZ wieloaspektowego potrakto-
wania mody w jezyku: ,Moda jezykowa zostata zrelatywizowana w tym
opracowaniu do innych méd potraktowanych dziedzinowo, na przy-
kiad do mody na ubiory oraz w ogoéle na modny wyglad i sposéb bycia,
a takze do mody w architekturze, literaturze itp.” (s. 5), ale owo relaty-
wizowanie sprowadzone tu zostalo do sfery odniesien wewnatrzjgzy-
kowych. Jest to uprawnione — trudno z tego czyni¢ zarzut. Mozna jed-
nak sprébowa¢ postawi¢ pytanie, co by przyniosto potraktowanie tego
jakze pozytecznego dyskursu jako zaproszenia do wspoétpracy przed-
stawicieli innych dyscyplin — kulturoznawcéw, socjologéw, filozoféw,
psychologéw, pedagogéw.

Odwotam si¢ tu do stéw René Koniga, ktéry we Wstepie do in-
teresujacej ksiazki pt. Potgga i urok mody pisze: ,Tyle si¢ dzisiaj méwi
o wspoldziataniu réznych galezi nauk przy badaniu niektérych proble-
moéw. (...) Zapomina si¢ tylko o tym, ze najwspanialszym przykladem
takiej interdyscyplinarnej wspétpracy jest wlasnie problem mody. Zbie-
gaja si¢ tutaj metody stosowane w ekonomii, psychologii, socjologii,
psychologii spotecznej, psychologii glebi i psychoanalizie, w naukach
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antropologicznych i etnologicznych (szeroko pojetej wiedzy o czlo-
wieku (...). Moda jest bowiem w istocie, jak powiedziano, zjawiskiem
spolecznym obejmujacym wszystkie dziedziny zycia i dlatego trzeba ja
rozpatrywaé z réznych punktéw widzenia”4.

Jezykoznawcy, z niezbyt licznymi wyjatkami, na ogoét traktujg mode
krytycznie jako przejaw niepoprawnosci, niosacej szkodg jezykowi i ko-
munikacji migdzyludzkiej. W pozajezykowych analizach przejawéw
mody zjawisko to jest zazwyczaj oceniane mniej jednoznacznie. Mé6-
wigc ogolnie, zwraca si¢ tam uwagg na to, po pierwsze, ze impulsem
prowokujacym modg jest zazwyczaj atrakcyjnos¢ jakiej$ (czgsto cennej)
nowosci; deprecjonuje mode natomiast dopiero nazbyt czesta i niezbyt
juz uprawniona repetycja nowych zachowan; po drugie, ze dos¢ na-
turalng sklonno$¢ do przeksztalcania nowosci w mode ma mlodziez;
oraz, po trzecie, ze 6w niepotrzebny i razacy naddatek uzycia nowosci
dos¢ szybko mija, pozostawiajgc niewiele sladéw w potocznej kulturze.

Na zakoriczenie uwag nad ksiazkq Moda jako problem lingwistyczny,
przywolam raz jeszcze Rene Koniga, ktéry stwierdza: ,Tak to juz jest
z tg moda: kiedy czlowiek raz zaczat si¢ nig zajmowaé, nie moze sig
potem od niej uwolni¢”>. Jedli prawdziwy jest ten sad, to mozna mieé
nadziejg, ze za dobrym przedsigwzigciem, jakim jest omawiany tom
studiéw nad moda, pojawig si¢ nastgpne.

Natalia Szydtowska

4 Por. Rene Konig, Potega i urok mody, Warszawa 1979, s. 7.
5 Por. Rene Konig, Potega..., s. 7.



