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ANALIZA SEMANTYCZNA NAZW
BIALOSTOCKICH LOKALI GASTRONOMICZNYCH

WPROWADZENIE

Przedmiotem artykulu jest analiza semantyczna nazw biatostockich
lokali gastronomicznych. Stanowi on prébe pokazania wspétczesnych ten-
dencji onimicznych, ktére mozna obserwowac¢ w szybko zmieniajacej sie
rzeczywistosci. Wazna staje sie odpowiedZ na pytanie o motywacje na-
zewnicza tej grupy urbochrematonimoéw, szczegdlnie ze wzgledu na ich
role we wzmacnianiu tozsamosci lokalnej i wizerunku miejsc, ktére na
stale wpisaly sie w przestrzerr onimiczng Biategostoku. Na potrzebe ba-
dawczg w zakresie chrematonimii Biategostoku zwrdécita uwage w swoim
artykule Leonarda Dacewicz (Dacewicz 2018: 98):

Waznym zadaniem badawczym w zakresie onomastyki na Podlasiu po-
winny by¢ prace regionalne dotyczace nazw istniejgcych w tym regionie
obiektéw i instytucji zwigzanych z nowoczesng cywilizacjg, czyli chremato-
nimow.

1. URBOCHREMATONIMIA — USCISLENIE TERMINU

Chrematonim to nazwa wtasna obiektu wytworzonego jako efekt kul-
turowej dzialalnosci cztowieka, np. nazwa firmy, produktu, wydarzenia
(Ostaszewska, Stawkowa 1999: 150). Z kolei urbochrematonimy stanowiq
duza grupe nazewnictwa miejskiego i sa zwigzane z przestrzenig oni-
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miczng (Stowiariska onomastyka 2003: 371). Wpisaly sie one na state w kra-
jobraz miasta, s3 rozpoznawalnym, integralnym elementem przestrzeni
(Siwiec 2003: 543). Bywaja rowniez okre$lane ergonimami komercyjnymi,
gdyz nalezg do kregu nazw o cechach ekonomicznych, dotyczacych dzia-
tant biznesowych. W zwiazku z tym nazwy lokali gastronomicznych beda
uznawane w niniejszym artykule za urbochrematonimy.

Urbochrematonimy bedg traktowane jako wpisane na state w prze-
strzefi miejska, wazne punkty odniesienia dla mieszkanicéw Biategostoku
oraz turystéw. Nazwa jest istotnym elementem kazdego produktu i marki
oraz pozwala na pierwsze skojarzenia z profilem lokalu ustugowego lub
handlowego. Jednak urbochrematonimia nie jest czestym celem opraco-
wan onomastycznych, a nawet wedtug E. Brezy (1998: 343-361) chrema-
tonimia pozostaje od lat dyskusyjnym dzialem onomastyki. Chremato-
nomastyka traktowana jest przez wielu jezykoznawcéw w ujeciu szero-
kim jako przedmiot badan wynikajacy z potrzeb wspélczesnosci (Gal-
kowski 2011: 181-193).

2. STAN BADAN

Zagadnieniu nazw lokali gastronomicznych poswiecili swoje prace
m.in. Breza (1988), Afletowicz (2000), Przybylska (2002), Palinciuc (2007,
2010), Gajewska (2010), Biolik (2011), Duszynski (2011), Dombrow-
ski (2015), Szkudlarek-Smiechowicz (2016), Szczek i Katasznik (2016).
M. Graf, badajac nazwy budowli i miejsc wydzielonych w Poznaniu,
uznala regionalny charakter jednego z komponentéw nazwy za sposéb
motywowania wilasnie ze wzgledu na wzmocnienie wartosci lokalnych
(np. Bamberka, Cafe Pyra, Cybinka). Nazwy lokali gastronomicznych sta-
nowig element reklamy ulicznej, sg rozpatrywane jako wazny kontekst
kulturowy, przy czym korzystajg z kodéw wizualnych, czyli znakéw pla-
stycznych oraz graficznych, a takze werbalnych, dziatajgcych wprost, za
pomoca metafory i sloganu (Palinciuc 2007: 289; Siwiec 2006: 121).

Podobnie jak w przypadku innych polskich miast, ktére badali wyzej
wymieniani autorzy, nazwy lokali gastronomicznych w Bialymstoku sa
zréznicowane ze wzgledu na zakres i rodzaj serwowanych tam dan, alko-
holi oraz kategorii, wystroju, jak tez miejsca, w ktérym lokal si¢ znajduje.
Nazwa lokalu gastronomicznego jest podstawowym sposobem informo-
wania przez wlasciciela o profilu miejsca, podejsciu do klienta, gdyz moze
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stanowi¢ element jezykowego obrazu $wiata (Grzelakowa 2010: 461). Po-
nadto zbiér oniméw nie jest jednolity juz na etapie wstepnym analizy,
poniewaz wiele z lokali gastronomicznych stanowig mate restauracje, cze-
sto okazjonalnie nazywane réwniez w inny sposéb, a nazwy formalne sg
zréznicowane: jadtodajnia, pub, restobar, kawiarnia, bar, bistro, trattoria,
pizzeria, cafe, cafe bar, klubokawiarnia, kluboksiegarnia, drive bar, zajazd,
cukiernia, pijalnia, kafejka, tawerna czy wprost restauracja. W jezyku an-
gielskim restaurant okresla kazdy lokal czy punkt, w ktérym podaje sie co$
do jedzenia na miejscu lub na wynos, a zaméwienie sktada przy ladzie.
Sa wiec tzw. self-service restaurants (samoobstugowe) i dlatego uzywa sie
okreslenia McDonald'’s restaurants, ktore sa jednak fast foodem. Sq w Biatym-
stoku, rzecz jasna, i tzw. table-service restaurants, czyli z obstuga kelnerska
przy stolikach.

Z tego tez powodu trudno analizowac jedynie nazwy wykwintnych
restauracji, gdyz bylby to niewielki krag urbochrematoniméw w prze-
strzeni Biategostoku. SJP PWN definiuje restauracje jako rodzaj lokalu
gastronomicznego, ktéry powinien charakteryzowac sie stosunkowo wy-
sokim standardem. Jak podaje SJP PWN, restauracja to lokal gastronomiczny
z obstugy kelnerskg, w ktérym spozywa sie positki przy stolikach. Dodajmy, ze
stowo restauracja w znaczeniu gastronomicznym jest wtérne i przenosne
(siega czaséw Sredniowiecza). Nazwano tak wéwczas miejsca, gdzie ce-
sarzowie i monarchowie ,odnawiali sie” (fac. restauratio znaczy ‘odno-
wienie’) duchowo przez stuchanie poezji i oglagdanie wystepéw igrcéw,
a przy tym rozkoszowali sie wyszukanymi potrawami i szlachetnymi
trunkami.

3. MATERIAL BADAWCZY

Materiat badawczy zostat wyekscerpowany z portalu miejskiego Bia-
lystok online i ogélnopolskiego katalogu Panorama Firm, ktéry nie daje
pelnego obrazu urbochrematonimii, gdyz zawiera jedynie platne informa-
¢je, a odkad dostepne sg informacje oraz katalogi internetowe, z tej bazy
korzysta coraz mniej przedsiebiorcéw i potencjalnych klientéw. Lacznie
sq to 262 rekordy w grupie Lokale: restauracje!, znajdujace sie w obre-

1 http: /www.bialystokonline.pl/restauracja,lokale,1,01,0,1.html, dostep: 05.12.2019.
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bie administracyjnym Bialegostoku. Dla zobrazowania problemu z eks-
cerpcja materiatu, ktéry stanowilby baze do analizy wybranej grupy oni-
moéw, nalezy pokazaé, ze w CEIDG (Centralna Ewidencja i Informacja
o Dziatalnodci Gospodarczej?) znajduje sie jedynie 9 nazw posiadaja-
cych wykladnik formalny restauracja, natomiast baza Panoramy Firm jest
niepetna prawdopodobnie ze wzgledéw czysto ekonomicznych: witasci-
ciel musi optaci¢ w niej roczny abonament. Z kolei portal miejski Bialy-
stok online, jako najbardziej rozbudowany instrument informacyjny o zy-
ciu miasta zamieszcza wpisy platne oraz bezptatne dopiero po zgtosze-
niu si¢ danego przedsigebiorcy. W tej bazie, w zakltadce Lokale, znalazty
sie 262 lokale gastronomiczne w podgrupach: restauracje, bary, kawiar-
nie, fast food, pizzeria, pub. Biatostocki Szlak Kulinarny prowadzi jedy-
nie przez ponad trzydziesSci lokali w miescie, co nie daje pelnego ob-
razu zaréwno kuchni lokalnej, jak tez nie moze prowadzi¢ do wnioskéw
istotnych z punktu widzenia nazw restauracji w przestrzeni onimiczne;j.
Z dostepnej bazy wyekscerpowano 262 nazwy lokali gastronomicznych
oraz wpisano dodatkowo nowe lokale gastronomiczne, ktére sg wazne
na mapie miasta, a nie znalazly sie w bazie portalu Bialystok online.
Bez obserwacji wlasnych podczas spaceréw po miescie baza materialowa
nie bylaby peina.

4. TYPY SEMANTYCZNE NAZW BIALOSTOCKICH LOKALI
GASTRONOMICZNYCH

Nazwy lokali gastronomicznych na mapie kulinarnej Biategostoku
sg zréznicowane pod wzgledem zastosowanych czlonéw gatunkowych,
ale znajduja si¢ w polu semantycznym lokal gastronomiczny. Do ich ka-
tegoryzacji uzywa sie réznych typow gatunkowych, jednak stosuje sie je
zamiennie, co wynika zapewne z potrzeb rynku.

Granica pomiedzy poszczegélnymi grupami nazw lokali gastrono-
micznych jest nieostra, plynna, a typy formalne czesto bywaja stosowane
zamiennie, czesto réwnolegle np. restauracja/bar; bistro/kawiarnia; re-
stobar /restauracja. Dlatego tez niemozliwa jest analiza semantyczna wy-
facznie urbochrematoniméw mieszczacych sie w grupie restauracji. Po-

2 https: //prod.ceidg.gov.pl/, dostep: 05.12.2019.
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znanie motywacji nadania poszczegélnych nazw odbylo sie dzieki prze-
kazom na stronach internetowych lub fanpejdzach lokali, jak tez byto
wspomagane bezposrednimi informacjami pochodzacymi od wtascicieli
firm lub oséb zarzadzajacych.

Zbiér urbochrematoniméw wystepujacych na obszarze Biategostoku
mozna ogodlnie podzieli¢ na trzy kategorie, czyli nazwy powstale w wy-
niku transonimizacji, to znaczy przej$cia nazw wtasnych z jednej klasy do
innej (np. Grodno, Kaunas, Moskwa, Wielki Gatsby), réwniez z dopuszczal-
nym poszerzeniem jego zakresu, zakladanego przez Sramka (2003-2004:
31-32), nazwy powstale w wyniku onimizacji, czyli przeniesienia wyra-
zO6w pospolitych (apelatywow) do kategorii nomina propria (np. Pasma,
Bury kot) oraz neologizmy, czyli nazwy powstate w wyniku kreacji sto-
wotworczej (np. Gram off fon, Nienazarty, Makarun — Pierrozernia).

Wsréd nazw antroponimicznych, czyli pochodzacych od imion, prze-
zwisk i nazwisk, mozna wyrézni¢ te, ktére zawieraja komponent polski
lub obcy: Dgbréwka (Historia ,Dgbréwki” sigga kotica lat siedemdziesigtych
ubiegtego wieku ale nazwa lokalu ma ponad tysigcletnig historie, a pochodzi
od imienia Zony pierwszego wiadcy Polski oraz matki pierwszego kréla Polski
czeskiej ksigzniczki Dobrawy, ktdra przyczynita sie do chrystianizacji Polski. Na-
zwa Dgbréwka zostata trwale zwigzana z osiedlem Piasta oraz nazwami ulic
Mieszka I, Bolestawa Chrobrego oraz Piastowskg?3; Restauracja Kawelin (Restau-
racja Kawelin przywotuje pamiecig barwng posta¢ Mikolaja Kawelina — zna-
nego biatostoczanina — towarzysza hucznych zabaw, przyjaciela sportowcéw, pre-
zesa i sponsora klubu Jagiellonia, a takze hojnego dobroczyrice*, Kartaczownia
Pani Jadwiga (Tradycyjne przysmaki kuchni Podlasia. Pani Jadwiga — go-
tuje od 1977 r.), Pruszynka (wtasciciel Pruszynski), Karczma Maciejéwka
(zamiennie nazywana restauracjg, raczej dla odréznienia od innej Macie-
jowki znajdujacej sie¢ w okolicach Supradla). Ciekawg nazwg jest Gloger
House (pisownia oryginalna) — Browar i restauracja. Zygmunt Gloger byt
zwigzany z Bialymstokiem, zaréwno w sferze spudcizny materialnej, jak
tez zastug dla kultury regionu. Z punktu widzenia poprawnosci jezyko-
wej, nazwa moze budzi¢ watpliwosci, jednak wigze sie z tendencja do
leksykalizowania zapozyczen z jezyka angielskiego. W poblizu Bialego-
stoku znajdujq sie ruiny browaru Zygmunta Glogera w Jezewie Starym

3 http: /www.dabrowka.bialystok.pl/, dostep: 05.12.2019.
4 http: //kawelin.pl/o-nas/, dostegp: 05.12.2019.
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koto Tykocina. Browar ruszyl w roku 1880, w majatku rodziny Gloge-
réow. Po II wojnie Swiatowej, pod pretekstem zlej jakosci wody, browar
zamknieto, za$ osprzet przewieziono do zaktadu w Dojlidach.

W Bialymstoku znajduja si¢ rowniez nazwy lokali zaczerpniete z wy-
raznych wzorcéw obcych, takie jak Pub Wielki Gastby, Pub Jack Sparrow
(fikcyjny bohater Piratow z Karaibéw) lub Restauracja & Pub The Sherlock
Holmes. Wéré6d nazw lokali gastronomicznych wiele zawiera imiona, na-
zwiska, przezwiska np. wilasciciela, wiascicielki, cztonka rodziny: Artgaj
Wyglodzony (wiasciciel Artur Gajda), Joanna (lodziarnia zatozona w Parku
Branickich przez pafistwa Siemionow w 1968 r. zostata nazwana od imie-
nia ich cérki), Bar Kalinka Natalia Shastakova, Bar u Czesia, Karczma u Rum-
cajsa, Duzy kebab u Malej, U Greka, Bar & Grill Mity, Kuchnia familijna Ilona.

Ciekawa grupe stanowig nazwy toponimiczne i lokalizujace: Z dru-
giej strony Rynku (lokal znajdujacy sie po tzw. drugiej stronie Rynku Ko-
Sciuszki, w centrum miasta), Browar Stary Rynek (miesci sie na rynku
gléwnym naszego miasta), Bistro na Wiejskiej (ul. Wiejska), Hotel Lesny
(hotel mieszczacy sie w poblizu lasu, na obrzezach Biategostoku), Restau-
racja Lipcowy Ogréd (restauracja miesci sie przy dawnej ulicy 27 Lipca,
zmienionej w wyniku dekomunizacji na ul. 42 Pulku, co potwierdza po-
trzebe ciaglosci historycznej), Swigtojariska 21 Pizza Rest Cafe (lokal miesci
sie przy ul. Swi(gtojaﬁskiej 21).

W Bialymstoku wystepuja réwniez urbochrematonimy zwigzane
z obiektami miejskimi: Cechowa (przy ul. Warszawskiej, gdzie miesci sie
Cech Rzemiost Réznych i Przedsiebiorczosci) — ,To legendarna biato-
stocka restauracja istniejgca nieprzerwanie od lat 70-tych. Postanowili-
$my tchna¢ w to miejsce nowa energie i przywroci¢ jej miano ,lokalu
kategorii pierwszej”!5; Nowa Restauracja Arsenat (restauracja Arsenatl mie-
ci sie w kompleksie najlepiej zachowanej rezydencji magnackiej epoki
saskiej Patacu Branickich okre§lanym mianem ,Wersalu Podlasia”. Sa-
siaduje rowniez z Galerig Arsenal, ktéra od wielu lat prezentuje i pro-
muje sztuke®. Ta miejska instytucja mieSci sie w dawnym arsenale het-
mana Branickiego przy ul. Mickiewicza. Arsenat z oficyng to obiekty wy-
budowane w roku 1755, znajduja sie w kompleksie Patacu Branickich);
Restauracja Regiment 1884 — Sztab Pulku miescit sie¢ wlasnie tutaj w bu-
dynku przy ulicy Traugutta 3, a nazywany byl Domem Strzelca; Restaura-

5 http://cechowa.com.pl/, dostegp: 05.12.2019.
6 http: /www.arsenalrestauracja.pl/info, dostep: 05.12.2019.
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cja Savoy (nawigzuje do znanej z pocz. wieku XX wykwintnej restauracji
o tej nazwie: Szef Kuchni SAVOY, korzysta z bogactwa Podlasia i zmian pér
roku, oprawiajgc je w nowoczesne ramy, inspirowane kuchnig molekularng oraz
tworczoscig mistrzow?’; Bistro Stara Pasma — lokal znajduje sie na terenie
dawnej fabryki wyrobéw pasmanteryjnych Pasmanta, Parkowa — Kawiar-
nia na Plantach, Pub Ratuszowy, Kawiarnia Lalek (mieSci si¢ w Biatostockim
Teatrze Lalek).

Notujemy réwniez przyktady nazw kulturowych takich jak: Esperanto
(restauracja znajdujaca sie w Ratuszu miejskim), Esperanto (restauracja ho-
telowa o tej samej nazwie, mieszczaca si¢ w innym miejscu Biategostoku),
Polonez, Poema Cafe, Pozegnanie z Afrykg — pijalnia kawy i herbaty, Wielki
Gatsby. W tej kategorii semantycznej umieszczony zostat rowniez Carme-
lot, gdyz posiada wystréj nawigzujacy do legendarnego zamku Camelot,
pomimo tego, ze restauracja proponuje gosciom kuchnie kresowg i pol-
ska oraz Sréodziemnomorska. Konotacje kulturowe w przypadku analizy
nazw restauracji, a szerzej réwniez urbochrematoniméw, pozwalajg na
wyjasnienie motywacji semantycznych, jak tez poznanie kolorytu lokal-
nego, zdarzen, oséb i miejsc waznych dla mieszkaricéw Biategostoku, ale
réwniez odnoszg sie do czytelnych znakéw kultury.

Doé¢ interesujaca grupa sa nazwy tworzone poprzez uzycie liczeb-
nikéw: 66 — Sixty six — pizza & grill; 33 Krany Craftb33r Pub; 6-SCIAN -
ROCK&ROLL PUB; 3 TRIO, 500 stopni Pizza Neapolitana, 7Metod.

Na mapie semantycznej lokali gastronomicznych spotykamy réwniez
nazwy zwierzat, szczegdlnie o znaczeniu metaforycznym: Bury Kot, (Trat-
toria) Czarna Owca, (Trattoria) Gallo Nero, Gtodny Wilk (gastropub, restau-
racja, pub).

Interesujgca grupe urbochrematoniméw stanowiag neologizmy: Gram
off fon, Nienazarty, Makarun — Spaghetteria, PierroZernia. Jest tez bardzo
twércza onomastycznie grupa nazw inspirowanych tureckim kebabem:
Abrekadabra, Duzy kebab u Matej, Kebabami, Kebabar, Kebson, Super Kebab, Tu-
recki Kebab Can — Kaan, Doner Kebab ZEFE, Kebaba Good Food. Wlasciciele
lokali czesto korzystajg ze sposobu stylizacji na nazwy obco brzmigce
lub wlaczajg obcy komponent do nazwy lokalu, tworzac neologizmy:
Savoy, Da Augustino, Ristorante Mandarino, Trattoria Gallo Nero, Trattoria
Czarna Owca, Soprano, Da Grasso, Toni Pepperoni Zdrowa pizza. Pod wzgle-
dem formalnym nazwy lokali mogg by¢ jednoczltonowe, jak tez dwu-

7 https: /www.aristohotel.pl/restauracja, dostep: 06.12.2019.
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i wielocztonowe. Wystepuja wéréd nich majgce postaé wyrazenia przy-
imkowego, lub z przyimkiem lokatywnym (w, pod, nad, na, u), jednak nie
zdarzaja si¢ w Bialymstoku zbyt czesto: Pod Herbem, U Czesia, Karczma

u Rumcajsa, U Greka, Z drugiej strony Rynku. Standardowe nazwy maja na-

tomiast restauracje hotelowe: Oranzeria, Zielona Restauracja, nawigzujace

do koloru i wystroju wnetrza.

Nosne znaczeniowo na mapie onimicznej Biategostoku sa nazwy z za-
kresu kulinarnego, szczegdlnie nazwy lokali serwujacych dania z okre-
$lonych stron $wiata:

1. chiniska: Szybki Wok — Restauracja chiniska (kuchnia Hunan), Piwo

Kaczka Sushi — Sushi Bar & Chinese Food;

grecka: Tawerna grecka Panteon;

gruzinska: Chinkali (gruzinskie pierozki z miesem), Smaki Kaukazu;

indyjska: Taste of India, Azja Express, Orientalna;

japonska (gtéwnie sushi): Tanoshii, Koku Sushi, Doho Sushi, Piwo Kaczka

Sushi — Sushi Bar & Chinese Food, SushiToGo, Maho Sushi;

kuchnia arabska: Restauracja Faraon (restauracja hotelowa przenie-

siona z gléwnej ulicy Biategostoku, czyli ulicy Lipowej);

kuchnia kresowa: BaBka;

orientalna: Bangkok — Smaki Orientu, Orient bistro;

polska: Sagan Kuchnia Polska, Polskie Smaki — Bar restauracyjny;

10. turecka: Dobry Kebab, Wuj-Cio Kebab, Alli Baba Food Pizza & Kebab,
Doner Kebab Istanbul;

11. ukrainska: Port Odessa;

12. wegierska: Tokaj (nazwa pochodzi od znanego wina tokajskiego, cha-
rakterystycznego dla kuchni wegierskiej);

13. wietnamska: Bar Saigon;

14. wloska: Fuks Pizzeria, Chilli Pizza, Da Augustino Piu’ Di Pizza, 500
stopni Pizza Napoletana, La Bella Pizzeria, Paradiso, Trattoria Gallo Nero
(jest typowa wloska restauracjg prowadzong przez wiascicieli zako-
chanych we wloskich smakach®, przy czym ‘gallo nero’ to czarny
kogut, zgryzliwy, czarny ptak, ktéry zostal wybrany na logo win
z Chianti Classico), Makarun Spaghetteria, Pizza Pelati, Sioto Pizza, Pizza
Italia, Restauracja Mandarino, Swigtojaﬁska 21 Pizza Rest Cafe, Paradiso,
Pizzeria Fuks — prawie jak wloska, Bella Vita;

IS LR

RN

8 http: // gallonero.com.pl/bialystok/, dostep: 06.12.2019.
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15. zydowska: Mazel Tov! (czyli Na zdrowie!) — kuchnia zydowska -
nawigzuje do wielokulturowosci i historii miasta, gdzie podaje sie
zydowskg penicyline (bulion gotowany przez cala dobe) oraz bia-
fostocka buze (popularny napdj znany w Biatymstoku od czaséw
I wojny $wiatowej, ktéry wytwarzany jest z kaszy jaglanej i zostat
wpisany na Liste Produktéw Tradycyjnych w 2018 roku).

Jak pokazujg powyzsze przyklady urbochrematoniméw, lokale ga-
stronomiczne maja sprosta¢ gustom i upodobaniom oraz potrzebom spo-
tecznym klientéw, czego najbardziej wyrazistym przyktadem sa miejsca
gromadzace okreSlony target: Akcent — kawiarnia i ksiegarnia, Pub Jagiel-
lonia, Motopub, Na jagody bistro & bawialnia, Moja Barcelona, Pub Sportowy
SILLOS, Games United eSports Pub, Antypub, Restauracja Bankier. Z tego
tez powodu wazne dla niniejszej analizy stato sie wyjasnienie motywa-
¢ji semantycznej nazwy danego lokalu gastronomicznego, uzasadnienie
odwolania sie do tradycji lub do innych czynnikéw kulturowych, spo-
tecznych oraz zewnetrznych.

5. WEASCIWOSCI KONOTACYJNE URBOCHREMATONIMOW

Temat warto$ciowania jest godny uwagi i wymaga glebszej analizy,
gléwnie ze wzgledu na mozliwo$é budowania marki regionalnej oraz toz-
samos$ci mieszkancow Bialegostoku poprzez konotacje zwigzane z miej-
scami w przestrzeni wspélnej, ktére nadajg koloryt lokalny. W artykule
zostaly poddane analizie nazwy lokali gastronomicznych, ktére zrosty sie
z krajobrazem Biategostoku i méwia o waznej roli urbochrematoniméw
w miescie. Bialystok byt zamieszkiwany przez Zydéw, Litwinéw, Rosjan,
Bialorusinéw, Ukrainicéw, Tataréw i Romoéw. Jest to widoczne w histo-
rii miasta, ale co podkreslajg twoércy Biatostockiego Szlaku Kulinarnego,
wlasnie w sferze kulinarnej stalo sie najbardziej symptomatyczne. Inicja-
tywa ma z zalozenia zacheca¢ do poznawania smakéw inspirowanych
r6znorodng kuchnig z calego Swiata. Wieloetniczny i zréznicowany pod
wzgledem narodowo$ciowym charakter Bialegostoku wptynat na wspot-
czesng kuchnie, szczeg6lnie ze Podlasie slynie z bardzo dobrej gastro-
nomii. Warto odpowiedzie¢ na pytanie, czy ta tendencja jest widoczna
w nazwach biatostockich restauracji.

Urbochrematonimy, wsréd ktérych nazwy lokali gastronomicznych
pelnig funkcje szczegélng, stanowig zbiér oniméw, bowiem nazwa to
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wazny element kazdego produktu czy marki, a takze pierwsza wizytéwka
miejsca w przestrzeni. Klient dowiaduje si¢ wiele juz z samej nazwy lo-
kalu, zanim wybierze danie, zaméwi i skosztuje. Nazwa czesto §wiadczy
o kreatywnosci wlascicieli, chociaz nie zawsze dobra nazwa oznacza do-
bre jedzenie, jak tez pokazuje sp6éjno$¢ onimu z zalozeniem marketingo-
wym. Oscyluja one miedzy oryginalnoscig, niepowtarzalnoscia a funkcja
informacyjng.

W celu wyostrzenia granic warto$ciowania nazw lokali gastronomicz-
nych podzielono je pod katem aksjologicznym:

o Luksus — Ambrozja, Belweder, Bon Ton Cristal, Faraon, La Bella, Paradiso,

Santorini, Titanic, Venessa, Forma Restaurant & Café, Savoy.

e Luz — Szybki Wok, Kaczka Piwo Sushi, DUET domowo i zdrowo, Bar

Mleczak, Bistro Dobra Zmiana.

e Tradycja — Dgbréwka, Tawerna Grecka Panteon, Gloger House.
e Smak — Galeria Smakéw, Paleta Smakéw, Pieprz i Wanilia, Restauracja

Oliwa.

e Lokalny i swojski charakter — BaBka, Gospoda Podlaska, Sioto Pizza,

Bistro Lokalna, Kuchnia sottysowej, Stary Rynek.

e Wielokulturowos¢ — Esperanto, Mazel Tov!, Tygiel.

W tej ogodlnej analizie przyjeto zalozenie, ktére wykracza poza
warto$ciowanie konotujace w przypadku nazw lokali gastronomicznych
we wspolczesnym Biatymstoku. Warto zauwazy¢, ze wielu mieszkaricow
stosuje natomiast okre$lenie knajpa tylko w jezyku potocznym, gdyz krag
znaczeniowy zostaje wéwczas rozszerzony, a samo okre$lenie posiada ko-
notacje zwigzane ze swojskim klimatem, miejscem znajomym, czesto tez
kojarzacym sie z lokalem serwujacym alkohol.

WNIOSKI KONCOWE

Analiza nazw wspoélczesnych obiektow gastronomicznych funkcjo-
nujacych w Bialymstoku pozwala na sformutowanie nastepujacych wnio-
skow:

1. Odwotanie sie do historycznych nazw restauracji, posiadajacych ro-
dowdéd lokalny jest coraz powszechniej stosowang praktyka nomina-
cyjnag.

2. Konotacje pozytywne wzmacniane sa poprzez budowanie tozsamosci
lokalnej na poziomie onimicznym.



ANALIZA SEMANTYCZNA NAZW BIALOSTOCKICH LOKALI GASTRONOMICZNYCH 199

3. Urbochrematonimy sentymentalne majg za zadanie przywotywaé
i utrwala¢ dobre wspomnienia.

4. Onimy maja szczeg6lng moc marketingowa, pozwalaja na umiesz-
czenie nazwy w okreSlonej rzeczywisto$ci spotecznej oraz lokal-
nej.

5. Nazwy restauracji naleza do kategorii urbochrematoniméw, czyli na
stale wpisaly sie w krajobraz miejski, stanowiac jego integralng czes¢.

6. Urbochrematonimy to klasa wyrazéw o wysokim stopniu rotacji,
niektére sa efemerydami, podlegajgcymi szybkim zmianom; wiele
nazw pojawia si¢ i znika z krajobrazu onimicznego miasta (Si-
wiec 2012: 174). Warto doda¢, ze na etapie ekscerpcji materiatu 6 lo-
kali zniklo z Biategostoku, a 3 kolejne zmienily nazwy.

Coraz powszechniejsza staje si¢ tendencja do poznawania réznych
smakow, co wplywa réwniez na nazwy firm, w tym lokali gastrono-
micznych, w ktoérych stotuje sie wielu ludzi. A. Tomecka-Mirek, anali-
zujac tendencje w tworzeniu nazw sokéw, nektaréw i napojéw, mowi
wrecz o uwodzeniu nazwg (2010: 357-370). W Bialymstoku mozna spo-
tka¢ smaki kulinarne z catego $wiata, co czesto znajduje swoje odzwier-
ciedlenie w samej nazwie, przy czym jest to bardzo czytelna wska-
zéwka dla klientéw. Dla poréwnania ze wsp6tczesnym materiatem urbo-
chrematonicznym warto doda¢, ze pod koniec XVIII wieku w liczagcym
4 tys. mieszkanicéw Biatymstoku byto 50 lokali gastronomicznych, z kolei
w 120-tysiecznej Warszawie bylo ok. 1800 lokali; przy czym w 2015 r.
w Warszawie byto 5206 lokali gastronomicznych, w tym 1151 restau-
racji. W dobrach Branickich znajdowato si¢ 5 karczem wijezdnych (Fie-
doruk 2016: 311). Z kolei w Rzeszowie pod koniec XVIII wieku dzia-
tato juz 36 karczem i szynkéw (Myszka: 2016: 311). Jest to duza grupa
nazw, ktéra ulega stalym zmianom, zaréwno semantycznym, jak tez
konotacyjnym.

Jak wykazata analiza semantyczna, wsréd nazw bialostockich lokali
gastronomicznych przewazajg nazwy stylizowane na wloskie, co zauwaza
réwniez A. Gatkowski (2011: 320). Wynika to z zamilowania Polakéw do
pizzy i kuchni §rédziemnomorskiej, jak tez wywoluje pozytywne skoja-
rzenia. Jednak niewiele urbochreamtoniméw nawiazuje do wielokulturo-
wosci Biategostoku.

Trendy zwigzane z popularnoscig turystyki regionalnej wplywajq
rOwniez na zmiany w zakresie tworzenia nazw, zatem wzmacniajg role
urbochrematoniméw w budowaniu marki lokalnej Biategostoku, stolicy
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Podlasia. Ponadto jak kazda reklama korzystajg z perswazyjnosci, ktéra
jest wyrazana poprzez pozytywne konotacje, jak tez uzasadnienie seman-
tyczne.
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SEMANTIC ANALYSIS OF PROPER NAMES OF
BIALYSTOK FOOD ESTABLISHMENTS

Abstract

The subject of this article is a semantic analysis of the names of food
establishments in Bialystok. What was found was that discussed urbo-chrematon-
ims oscillate between an informative function and the need to express originality,
uniqueness. They constitute important places on the onymic map of the city.
As any advertisement, they rely on the persuasiveness expressed by positive
connotations and semantic justification. Numerous names of food establishments
appear and disappear on the urban landscape of proper names, thus it seems
necessary to record the abundance of their meanings on an ongoing basis.

Key words: urbo-chrematonims, semantic analysis, proper names of food
establishments



