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KONCEPTUALNE METAFORY OLFAKTORYCZNE
W INTERNETOWYCH OPISACH PERFUM

1. WPROWADZENIE

Celem niniejszej pracy jest semantyczna analiza metafor pojeciowych
wystepujacych w internetowych opisach perfum, préba ich kategoryzaciji
oraz umieszczenia w kontekscie konceptualizacji zapachu w ogéle z per-
spektywy teorii metafor pojeciowych. Przyjeta definicja metafory kon-
ceptualnej to rozumienie jednego pojecia w odniesieniu do drugiego wg
klasycznej juz pracy Lakoffa i Johnsona Metafory w naszym zZyciu'.

Ogo6lne sposoby méwienia o zapachu zostaly juz szeroko przeana-
lizowane na gruncie polskim? Szczegélnym zainteresowaniem badaczy,
wydaje sie, cieszy sie zjawisko synestezji w jezyku percepcji wechowe;j,
m.in. w tekstach artystycznych? Metaforyka zapachu réwniez doczekata

I G. Lakoff, M. Johnson, Metaphors We Live By, University of Chicago Press, Chicago
1980, s. 115-125.

2 Cf. R. Grzegorczykowa, Okreslenia percepcji wechowej w jezyku polskim, w: eadem, Swiat
widziany poprzez stowa. Szkice z semantyki leksykalnej, Warszawa 2012, s. 160-168; K. Pi-
sarkowa, Szkic pola semantycznego zapachéw w polszczyznie, ,Jezyk Polski” 1972 LII, z. 5,
s. 330-339; M. Bugajski, Jak pachnie rezeda? Lingwistyczne studium zapachéw, Wroctaw 2004,
passim.

3 Cf. B. Kurytowicz, Jak purpurowy zapach rézy... Metafory synestezyjne w milodopolskich
tekstach poetyckich, , Biatostockie Archiwum Jezykowe” 2011, nr 11, s. 99-114; M. Kokoszka,
Jak opisa¢ wort rezedy? Tuwim i zapachy, w: Reinterpretacje, red. M. Tramer, A. Wéjtowicz,
Katowice 2015, s. 105-113; A. Rosifiska, Rola synestezji w obrazowaniu zapachu, ,Studia
Filologiczne Akademii Swigtokrzyskiej” 2005, nr 18, s. 65-77.
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sie pelnego opisu?, niemniej przenodnie odnoszace sie stricte do zapa-
chu perfum stanowia stabo rozpoznany obszar badan. Wyjatkami sg tu
artykuly Magdaleny Zawistawskiej® oraz Ewy Bilas-Pleszak®. W pierw-
szym tekscie zawarta jest analiza sposobéw ujmowania zapachéw perfum
z perspektywy teorii amalgamatéw (ang. conceptual blending // conceptual
integration”). Teoria ta, stanowigca nowe ujecie ludzkiego poznania?®, jako
metodologia badan nie sprawdza sie®, szczegblnie w analizie duzej ilo-
$ci materiatu. Druga praca réwniez po$wiecona jest sposobom méwienia
o zapachu perfum, jednak dobdr materialu — teksty perswazyjne z ka-
talogéw i stron internetowych perfumerii oraz krétkie komentarze za-
mieszczane pod nimi — sugeruje nieuwzglednienie kwestii potencjalnych
ttumaczen deskrypcji zapachéw.

Teksty analizowane w tym artykule zostaly umieszczone na stronach
fragrantica.pl oraz perfuforum.pl w latach od 2015 do 2019 roku. Wybér
byt powodowany mozliwie najwieksza réznorodnoscia i iloécig materiatu
dostepnego w tych serwisach. Sa to strony, gdzie kazdy uzytkownik moze
wypowiedzie¢ sie na temat konkretnego zapachu, totez teksty, zachowu-
jac wzgledne znamiona obiektywnosci przez korzystanie z niektérych
sformalizowanych $rodkéw ujmowania zapachu, pozostaja hobbystyczne
W wyrazie.

Przeanalizowanych zostato 150 tekstéw opisujacych perfumy, w tym:
80 opisujacych zapachy okreslane jako zetiskie, 50 — zapachy meskie oraz
30 — zapachy uniseksowe. Przy wyborze materialu pomijano opisy skta-
dajace sie tylko z jednego lub dwéch zdan. Po wstepnej analizie widoczne
byto, ze istniejg jedynie niewielkie réznice w opisie perfum przeznaczo-

4 E. Badyda, Upadly Aniot Zmystéw? Metaforyka zapachu i percepcji wechowej we wspdlcze-
snej polszczyznie, Gdansk 2013, passim.

5 M. Zawistawska, Sposoby opisu zapachu perfum (na przykladzie wybranych tekstéw z blo-
g6w), w: Odkrywanie znaczeri w jezyku, red. K. Waszakowa, A. Mikotajczuk, Warszawa 2012,
s. 215-227.

6 E. Bitas-Pleszak, Klienci i specjalisci o produkcie. Kilka uwag o perswazyjnym wymiarze
prasowych i internetowych opiséw perfum, w: Jezyk w marketingu, red. K. Michalewski, £6dz
2008, s. 279-288.

7 M. Turner, G. Fauconnier, Conceptual Integration and Formal Expression, ,Metaphor and
Symbolic Activity” 1995, vol. 10(3), s. 183-293.

8 V. Glebkin, Is conceptual blending the key to the mystery of human evolution and cognition?,
,Cognitive Linguistics” 2014, 26(1), s. 95-111.

? Idem, A Critical View on Conceptual Blending Theory, w: Proceedings of the 35th Annual
Conference of the Cognitive Science Society, eds. M. Knauff, M. Pauen, N. Sebanz, I. Wach-
smuth, Austin 2013, s. 2404-24009.
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nych dla réznych plci. W najczeéciej wystepujacej metaforze ZAPACH
TO CZLOWIEK domena docelowa zmienia charakterystyke w zalezno-
Sci od optymalnego nabywcy. Wiekszos¢ tekstéw zostata poddana nie-
wielkiej korekcie graficznej z powodu nieczytelnosci oryginalnej formy.
Zakres objetosciowy artykutu uniemozliwit ukazanie wszystkich przykia-
déw w szkicu.

Dominujaca cze$¢ analizowanych tekstéw wykorzystuje w sposobach
konceptualizacji zapachu metafore potaczong z metonimig, w konsekwen-
ji zjawisko metaftonimii jest stosunkowo zauwazalne. Goossens byt jed-
nym z pierwszych badaczy, ktérzy zwrdcili uwage na ten, zreszta wyjat-
kowo istotny w teorii kognitywizmu, mechanizm. Istotng rzecza z per-
spektywy tego artykulu jest zalozenie, Ze metonimia i metafora istniejg
w jednym spektrum tego samego zjawiska. W zwigzku z tym dalej trakto-
waé bedziemy metonimie i metaftonimie jako cze$¢ szeroko rozumianego
mechanizmu potrzebnego w konceptualizacji.

Dodatkowej uwagi w perspektywie metonimii wymaga charakter
opisywanych tekstéw. W wielu z nich, niemal konsekwentnie, stosowane
jest synekdochiczne pars pro toto. Leksemy zapach, perfumy, won etc. zaste-
powane s3 jakim$, najczesciej dominujagcym w mniemaniu opisujacego,
sktadnikiem leksykalnym stuzacym do opisu. Ten przypadek jest sto-
sunkowo skonwencjonalizowany i nie zawsze rozwija gléwnga metafore.
Mozna mniema¢, ze wspomnianym zjawiskiem powoduje tradycyjny spo-
séb przedstawiania w piSmie zapachu, tj. opis tak zwanych nut glowy,
serca i podstawy perfum. Wiele perfumerii stosuje ten rodzaj deskryp-
cji. Dla zobrazowania zamieszczam ponizej schemat opisu skiadnikéw
perfum (por. Obraz 1).

Dominujaca cze$¢ zebranego materialu pochodzi z serwisu interne-
towego, na ktérym zapachy przedstawiane s3 w podobny sposéb, do-
datkowo uzupelnione o aspekt wizualny — miniatury sktadnikéw (por.
Obraz 2).

To rozkladanie zapachu na czynniki pierwsze moze prawdopodob-
nie pomoéc w opisie, co wiecej moze go inspirowac i kierowac jego trescia,
np. pierwszy pojawiajacy sie w opisie element oznacza¢ bedzie won do-
minujacy, kolejny za$ woni poboczng lub mniej wyczuwalng.

10 L. Goossens, Metaphtonymy: the interaction of metaphor and metonymy in expressions for
linguistic action, ,,Cognitive Linguistics” 1990, 1(3), s. 323-340.
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OBRAZ 1. Sposéb typowego opisu sktadnikéw perfum w perfumerii
internetowej

bergamotka, cytryna

Podstawa

anyz gwiazdzisty, drzewo gwajakowe, oliwa z
kwiatéw

Grupy zapachéw
orientalne, przyprawowe

OBRAZ 2. Sposéb opisu sktadnikéw perfum na stronie Fragrantica

Perfumowa Piramida Wyczuwalne skiadniki na bazie
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2. KATEGORYZACJA KONCEPTUALIZAC]I OLFAKTORYCZNYCH

Do przedstawienia ram metafory olfaktorycznej w jezyku polskim
Ewa Badyda proponuje trzy modele konceptualizacji zapachu: model na-
tury, model istoty ozywionej oraz konceptualizacje zapachu jako dzieta
czlowieka!'. Wydaja sie one stosownie przedstawia¢ nie tylko podobien-
stwa semantyczne zblizonych do siebie metafor, ale tez caly spoteczno-
-kulturowy naddatek znaczeniowy, dlatego przyjete zostaly w pracy jako
podstawa w rozréznianiu typéw przenoéni. Warto w tym miejscu przy-
najmniej skrétowo opisa¢ wybrany system opisu.

Modele natury odnosza sie do zapachu jako materii w potocznym
rozumieniu. Wladciwosci fizyczne woni, przynajmniej w perspektywie
perfum, takie jak lotnos¢ i stan ptynny poteguja skupianie konceptualiza-
¢ji na odniesieniach do prototypowej cieczy (woda) oraz prototypowego
i nieuchwytnego gazu (powietrze i w konsekwencji wiatr)!'2. W bardziej
jeszcze ogdlnym rozumieniu zapach przedstawiany jest jako niesprecy-
zowana substancja. Ta konceptualizacja, cho¢ niekonkretna, pozwala na
umieszczanie zapachu w kategoriach ciezaru, wypelnienia, tekstury czy
osadzania sie.

Modele istoty ozywionej charakteryzuje zmiana perspektywy percy-
pujacego, ten w przeciwiefistwie do stosunkowo statycznego poprzed-
niego modelu, zawsze doswiadcza dzialania bytu zapachowego w jakis
spos6b. Granice tego dziatania s3 dos¢ szerokie, totez metaforyka sto-
sowana w tym modelu pozostaje bardzo réznorodna w aspekcie jezy-
kowym i konotacyjnym. Ogélna konceptualizacja ZAPACH TO ISTOTA
OZYWIONA ujeta jest w podkategorie ZAPACH TO ISTOTA INICJU-
JACA KONTAKT FIZYCZNY, ZAPACH TO PRZECIWNIK i ZAPACH TO
AGRESOR. Pozwala to na sprecyzowanie relacji miedzy doswiadczajacym
a doswiadczeniem 3.

Konceptualizacje zapachu jako dzieta cztowieka sg najluZzniejsza i naj-
szersza pod wzgledem formalnym kategorig. Obejmuja skonwencjonali-
zowane metody opisu zapachu, jak réwniez ich produktywne rozwinie-
cia. Podobnie jak w wypadku modeli istoty ozywionej, ogélng konceptu-
alizacje ZAPACH TO DZIELO CZLOWIEKA mozna rozgraniczy¢ zauwa-

11 E. Badyda, op. cit., s. 73-113.
12 Tbidem, s. 79.
13 Tbidem, s. 95.
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zalnymi podkategoriami, np. ZAPACH TO DZIEL.O SZUKI czy konkret-
niej ZAPACH TO DZIELO MUZYCZNE.

Catla kategoryzacje zaproponowang przez Badyde mozna przedsta-
wi¢ za pomoca umieszczonego ponizej schematu. Opisuje on jednak je-
zyk méwienia o zapachu w ogéle, kwestia opisu perfum z racji swojej
ztozonosci czy nawet kulturowej tradycji wymyka sie nieco z tych ram,
czerpiac jezykowe Srodki wyrazu z innych, czesto niecodziennych Zrédet.

SCHEMAT 1. Kategoryzacja konceptualizacji zapachu wg E. Badydy

Konceptualizacja

zapachu
1

Dzielo
czlowieka

Modele
istoty
ozywionej

Modele
natury

Inicjator

kontaktu

Substancja Przyroda
fizycznego

I
| | [ 1
Dzielo Gaz Ciecz
muzyczne (prototypowo (prototypowo Agresor Przeciwnik
Powietrze) Woda)

Analizowane w tekstach konceptualizacje zapachu przydzielone zo-
staly do opisanych modeli. Warte nadmienienia jest jednak, ze charaktery-
styka materiatu czasami nie pozwala na jasne przyporzadkowanie danej
jednostki do konkretnej kategorii.

3. SKONWENCJONALIZOWANE SRODKI UMOWANIA
ZAPACHU PERFUM

Analiza kazdej wystepujacej w tekScie metafory z osobna, nieza-
leznie od jej typu czy przeznaczenia, bytaby mato produktywna i nie
dostarczylaby satysfakcjonujacych wynikéw. Wymagane jest zatem po-
dejscie caloSciowe, a takze rozgraniczenie pomiedzy typowym jezykiem
opisu zapachu oraz, interesujgcym nas szczegélnie, nieskonwencjonalizo-
wanym i kreatywnym. Autorzy tekstéw opisujacych perfumy postuguja
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sie najczesciej metafora ZAPACH TO MUZYKA, ktéra, w zalozeniu pi-
szacych, ma dodawaé obiektywizmu i zrozumialosci deskrypcji perfum,
co wynika raczej z samego autorytetu konwencji niz specyfiki metafory
muzyczne;j.

Jezykowe wyktadniki wspomnianej konceptualizaciji, jak zauwaza Ba-
dyda’4, sa zapozyczeniami z jezyka angielskiego: kompozycja (composition),
nuta (note), ton (tone), akord (accord), baza (base), rozwijanie perfum (evolving of
fragrance). Wiekszo$¢ wyzej wymienionych lekseméw pojawia sie niemal
w kazdym analizowanym tekscie. Ponadto nierzadkie sg tez nawigzania
do wspomnianego mechanizmu rozwijania perfum, najczesciej ujawnia-
nego za pomocg metaforyki ruchu, np.:

bedzie dalej obecna w tle,
pozniej wytazi puder,
pozniej do glosu dochodzi,
nastepnie cynamon,
nastepnie idac.

Umozliwia to skupienie opisu na ré6znych okresach rozwoju zapachu,
jak réwniez na poszczegd6lnych woniach wyczuwalnych po uptywie jakie-
go$ czasu. Tego typu segmentacja wystepuje czedciej, z przyczyn prak-
tycznych, w tekstach diuzszych.

Zapozyczona metaforyka odnoszaca si¢ do muzyki nie dominuje
w opisach perfum, co pokazuja badania przeprowadzone na podobnym
materiale, ale opisujagcym konceptualizacje wystepujace w jezyku angiel-
skim?>. Baza konwencji muzycznej wydaje sie istotnie miedzynarodowa,
ale tylko kilka wyznaczajacych ja lekseméw jest stale obecnych w obu je-
zykach. Konceptualizacje kreatywne jednak znaczaco sie od siebie réznig,
np. obecna w angielskim metaforyka odnoszaca sie do architektury nie
znajduje odpowiednika w jezyku polskim.

Nawet w wybranych tekstach czesto pojawia sie skonwencjonalizo-
wany jezyk opisu, najczesciej jednak znaczaca konceptualizacja jest inna
niz typowa. Dlatego tez w analizach nie uwzgledniono metafor typo-
wych, o silnym stopniu konwencjonalizacji czy wrecz zbanalizowanych
opiséw, np.:

14 E. Badyda, op. cit., s. 105.

15 A. Tenescu, Olfactory metaphors in the online environment, ,Social Sciences and Educa-
tion Research Review” 2015, 2(1), s. 67-80.
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(1) Do glosu dochodzi takze ré6za i mocna szyprowa baza z mchu'.

(2) Nuty zielone z odrobing cytruséw odpowiadajg za efekt krystalicznej $wie-
z0Sci i orzezwienia, poréwnywalny do wyjscia spod prysznica w letni dzieri.

(3) Pozostate nuty mato wyczuwalne, ale idealnie zharmonizowane.

4. KREATYWNE REALIZACJE MODELI POJECIOWYCH

Przedmiotem szczegdlnego zainteresowania s3 tu oryginalne, zindy-
widualizowane realizacje metafor pojeciowych, nierzadko bedace rozwi-
nieciem przeno$ni typowych, wyrastajacych z potocznej polszczyzny, np.:

(4) To meskos$¢ niedojrzata. przejaskrawiona, wulgarna i sztuczna. Fahrenheit
duzo opowiada, ale brakuje mu autentycznodci, sktadniki nie wspétgraja
tylko krzycza, jakby kompozycje stworzyt spragniony atencji 14-latek.

(5) Powstat rockowy koncert biatego kwiecia z mocg, niespozytg energia i ogni-
stym temperamentem autorki projektu. Jest odurzajgco, hatasliwie, juz
na wejsciu dajg czadu wszystkie biate kwiaty z mocg kilkudziesieciu sekcji
rytmicznych ze wzmacniaczami o gigamocy.

Na potrzeby tej pracy analizowano jedynie te metafory, ktére obej-
mujg swoim zakresem stosunkowo relewantng cze$¢ organizacji catego
tekstu.

4.1. MODELE ISTOTY OZYWIONE]
ZAPACH TO CZLOWIEK

Kwestia plci wyraZnie réznicuje metafory odnoszace sie do czto-
wieka. Z perspektywy niniejszego szkicu nie jest to jednak znaczace,
tj. jezykowe wyznaczniki metafory cztowieka w zaleznosci od obranego

podtypu — kobieta albo meZzczyzna — beda leksykalnie rézne, ale koncep-
tualnie tozsame.

16 Analizowane teksty przytaczane sa bez ingerencji w interpunkcje i skfadnig autoréw.
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Konceptualizacje zapachu jako czlowieka mozna niewigzaco po-
dzieli¢ na takie, w ktérych bardziej podkreélane s3 kwestie zwigzane
z a) aspektem wizualnym czlowieka oraz b) jego charakterem i za-
chowaniem. Nie jest to dystynkcja sztywna w tym rozumieniu, ze
w obu rodzajach cztowiek moze i jest konceptualizowany na rézne
sposoby.

Inng charakterystyke wskazuja opisy podkreSlajace c) relacje mie-
dzy ludzmi. Wyplywaja one z metafory ZAPACH TO CZLOWIEK, ale
czerpig réwniez z metaforyki bliskosci i dystansu. Opisy tego typu wy-
kazujg réwniez nieco inng charakterystyke leksykalng od podobnych do
siebie a) i b).

(a) aspekt wizualny

(6) USmiech, lekko zawstydzone rumiane policzki, oczy przestoniete dtugimi
rzgsami uciekajgce ukradkiem przed ciekawskim spojrzeniem. Zapach ci-
chutki, romantyczny, niedzisiejszy. Mtodziericzy, szalenie kobiecy i rézowo-
-niewinny. [...] Taka co przy skérze siedzi, i piesci zmysty [...].

(7) L de Lolita jeszcze nie kobieta a juz nie dziecko. Lolito, $wiatlo mego zy-
cia, plomieniu mych ledzwi. [...] Postawitabym przed sadem wojennym tych,
ktérzy postanowili, ze Ci¢ juz nie bedzie.

(8) L'Or de Torrente to dama szlachetna i petna wdzieku. Przybyta z zesztego
stulecia, by wabi¢ i kusié. Nosi koronkowe rekawiczki, jej blada skéra kon-
trastuje z wlosami koloru kawy. [...]

(9) Na mojej damskiej skérze Rose Oud jest skérzany, ale to ciemna chro-
powata skéra woniejgca nieco smarami, moze jaka$ dziewczyna zsiadta
wlasnie z motocykla. Skérzang ciezka ciemnobrazowsa kurtke nafozyta na
cieply czarny sweter. Spod kasku wysypaly si¢ ciemne blyszczgce wilosy.
Chyba byta w lesie. [...] Tylko skad ta stodka ciemnorézowa réza? Moze jakis
chtopak obrzucit j3 bukietem ciemnych pgsowych ré6z?

(10) Mtoda dziewczyna w zwiewnej, biatej sukience wymyka sie¢ przed Switem
na Iake, aby pohasaé boso po mokrej koniczynie. [...] Dziewczyna upewnia
si¢, ze nikt jej nie widzi, écigga sukienke i ktadzie si¢ naga na trawie, aby
ogrza¢ swoje cialo w promieniach wstajacego storica. [...]

(11) Roma to rzymianka z krwi i koci, przesigknieta atmosferg i gwarem wiecz-
nego miasta. [...] Wyréznia si¢ wsréd turystéw zamszowa sukienka i san-
datami na obcasie, czasem je zdejmuje i bezpretensjonalnie spaceruje boso
tylko sobie znanymi trasami. [...]
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(12) Jacek Borecki. Typowy, niczym nie wyrézniajacy sie mezczyzna. Bankowiec,
doradca finansowy. Catymi dniami chadza w koszuli i krawacie. W domu
réwniez. Facet, ktéry ma kilka romanséw i zdrad na koncie, ale i tak uwaza
siebie za autorytet i za powazng persong. W dodatku catkowicie brak mu
poczucia humoru. [...]

(13) Z wygladu skromny, w istocie stary sukinsyn, ktéry da ci dobrze popa-
li¢, jesli nadepniesz mu na odcisk, no wiesz, zylasty osobnik starej szkoty
w brazowej marynarce i eleganckich (plecionych) butach.

(14) Zapach zmystowy, totalnie seksowny, czarujgcy, uwodzicielski. [...] Kojarza
mi si¢ z takim mtodym lovelasem, co przycigga panny jak magnes.

(15) Bezkompromisowy meski twardziel z wyrzezbiong klatg i prawdziwym bi-
cepsem, ubrany w skérzang kurtke idacy przez sosnowy las z papierosem
w_reku. Polo jest cholernie meski brudny i to on dyryguje swoim nosicielem.

Czesto podkreslanym w opisach aspektem jest wiek: mtodziericzy (6),
nie kobieta a juz nie dziecko (7), dama [...] z zeszlego stulecia (8), dziew-
czyna (9), mtoda dziewczyna (10), miody lovelas (14). Ulokowanie elementu
konceptualizacji zapachu na osi stary-mtody pozwala umiejscowié¢ me-
tafore w szerokim kulturowym aspekcie wieku. Mtodos¢ charakteryzu-
jaca sie nieskomplikowaniem pojmowania $wiata, pelna szybkich namiet-
nosci i beztroski, kontrastuje z dojrzatosdcig, ktéra w swojej ramie poje-
ciowej ma do$wiadczenia wszelakie, zazwyczaj jakiego$ rodzaju stabil-
nos$¢, statycznosé, nawet pewng szlachetno$é. Mozna mniemad, ze opi-
sujac won z perspektywy mlodziericzej, wskazuje si¢ na stosunkowo fa-
twe i nieskomplikowane pojmowanie zapachu. Warto zauwazy¢, ze ty-
powy element ramy pojeciowej mtodos¢ — mloda naiwnoé¢ — nie jest
konceptualizowany. Z kolei perfumy, ktére przedstawiane sg jako osoba
starsza badz dojrzalsza, beda trudniejsze do bezrefleksyjnego podoba-
nia sie czy tez beda wysublimowane, bardziej ztoZzone. Nie jest to ja-
sne przeniesienie, mozna jednak umiejscowi¢ ten fragment konceptuali-
zacji w miejscu ogélnego stosunku do zapachu albo pierwszego wrazenia
olfaktorycznego.

Poza kwestia wieku, aspekt wizualny w metaforze ZAPACH TO
CZLOWIEK zauwazalny jest w opisach stroju. W przeciwieristwie do
niesprecyzowanego przeniesienia poprzedniego podtypu, tu wida¢ sto-
sunkowo jasne odpowiedniki domeny Zrédiowej, tj. zapach skiada sie
z réznych skladnikéw, ,sktadnikiem” osoby jest stréj, np. koronkowe re-
kawiczki (8), skérzana, ciezka, ciemnobrgzowa kurtka (9), zwiewna biala su-
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kienka (10), zamszowa sukienka (11), koszula i krawat (12), brgzowa marynarka
i eleganckie buty (13), skérzana kurtka (15). Wyjatkowo zauwazalne s3 tu
jezykowe wyznaczniki skéry jako elementu zapachu i stroju. Jest to by¢
moze specyfika kilku przyktadéw, ale niewykluczone, ze ma to zwigzek
z olfaktorycznym aspektem wyrobéw skérzanych, charakterystycznym
w ogblnym obrazie ubrani utrwalonym w jezyku. W opisach podkre$la-
jacych elementy stroju istnieje ponadto, nawet nie przenoénia, a pewien
rodzaj ekwiwalencji pomiedzy strojem a zapachem w perspektywie for-
malnosci i nieformalnosci. W tekstach (9), (10), (11), (14) element zapachu
konceptualizowany jako nieformalna cze$¢ garderoby moze wskazywac
na nieformalny charakter zapachu czy tez na jego ekstrawagancje lub
specyficznosé. Z kolei w przyktadach (8), (12), (13) stréj formalny impli-
kuje, ze woni bedzie stosunkowo nieagresywna, stonowana lub stosow-
nie dystyngowana. Rozwiniecia niektérych opiséw wydaja sie potwier-
dzaé teze o umiejscowieniu metafory na plaszczyznie formalnosci i nie-
formalnoéci, np.:

Formalne

(12) [...] Nie lubi si¢ wyréznia¢ z tlumu. Spontaniczno$é? On nie wie co to
znaczy. Nigdy nie podejmuje decyzji bez doktadnego przekalkulowania za
i przeciw. Wszystko musi byé zawsze perfekcyine i idealne. |[...]

Nieformalne

(11) [...] Wyr6znia si¢ wérdd turystéw zamszowq sukienka i sandatami na ob-
casie, czasem je zdejmuje i bezpretensjonalnie spaceruje boso tylko sobie
znanymi trasami. [...]

Charakterystyka wygladu opisywanej osoby jest niekompletna.
W opisach zazwyczaj odnosza sie do niej pojedyncze frazy z dookre-
Sleniem, np.: rumiane policzki (6), wlosy koloru kawy (8), ciemne blyszczgce
wlosy (9), z wyglgdu skromny (13), totalnie seksowny (14), wyrzeZbiona klata,
prawdziwy biceps (15). Wymienione przyktadny mozna odnie$¢ do pojecio-
wej ramy sity i dominacji: (8), (13), (15) oraz podporzadkowania i delikat-
nodci (6), (10). Mata ilos¢ jezykowych wyznacznikéw tej metafory powo-
duje niejasnos¢ w kwestii konceptualizacji. Biorac jednak pod uwage po-
wolywanie si¢ opisujacych na kwestie potencji jakiego$ rodzaju, zasadne
jest utozsamienie wygladu osoby z aspektem sity woni, tj. nieémiata czy
delikatna won bedzie mniej skoncentrowana.
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(b) zachowanie i charakter

(16)

(17)

(18)

(19)

(20)

(21)

(22)

Dolce Vita jest takim szalonym Wtochem, ktéry na site prébuje zwrdcié
Twoja uwage. Obsypie Cie kwiatami, az zaczniesz kichaé, zje tyzke cyna-
monu zeby Cie rozémieszyé, wsypie Ci do kawy zbyt duzo kardamonu
tlumaczac, ze zapatrzyt sie w Twoje piekne oczy. I strasznie Ci¢ jego umizgi
denerwuja, bo przeciez nie przyjechatas na romanse z miejscowymi. [...]

Niezly z niego gagatek: zmystowy, zawadiacki, figlarny, szalony, ale tez spo-
kojny i monumentalny [...], pewny siebie i dominujacy, by zaraz przybra¢
refleksyjng, $wiatobliwg i nieSmiata, wycofang poze, a na koniec szepnaé
do ucha dwuznaczne stéwko z szelmowskim u$miechem i mrugnigciem
oka. [...] droczy sie z nosicielem, zmieniajgc oblicze, wodzgc za nos i na

pokuszenie.

Rzec by sie chciato archetypiczny, jakby nada¢ mu osobowos¢ bytby ,wuj-
kiem z wesela” — takim gosciem 50+, ktéry po wypiciu kilku gtebszych,
zwawo obtaricowuje wszystkie panie, panny i panienki, wywijajac na
wszystkie strony.

Facet wg Fahrenheita to wlosy ,udajace” nietad; ,niechcgcy” wystajacy spod
mankietu drogi sikor [...]. Zapalamy cygaro dmuchajgc lali w twarz i je-
dziemy w_kierunku zachodzgcego storica... A POTEM NA OBIADEK DO
MAMUSI! To przez ten fiotek, ktéry pojawia si¢ na koniec. Stodki, mdlacy i

niespodziany jak meski foch. To mesko$¢ niedojrzata. przejaskrawiona,
wulgarna i sztuczna. Fahrenheit duzo opowiada, ale brakuje mu autentycz-

nosci [...].

To nie perfumy, to bezczelny skurwysyn w plynie. Szydzi z kazdego, kto
g0 wacha i albo jeste$§ z nim, albo on kopie Cie w _dupe $miejac sie z Cie-
bie. [...] Moze by¢ szorstko, eukaliptusowo, miodowo albo jak jeszcze ON
sobie zazyczy [...]. Obojetnym Cie nie pozostawi.

Mezczyzna w czerni? Tak ale to Gentleman. Bvlgari Black to dla mnie za-
pach Gentlemana, ale nie takiego typowego co ustepuje kazdej kobiecie
miejsca w_tramwaju, tylko bardziej takiego w_stylu macho. 3540 letni za-
dbany biznesmen, nie stronigcy od palenia tytoniu. Czasem lubi zajrzeé¢ do
kasyna, zagraé w brydza popijajgc kulturalnie whisky. Nigdy sie nie nawali
jak stodofa, raczej saczy i delikatnie konsumuje swdj trunek. [...] Jest to Gen-
tleman niezwykie utozony i czasem nieco dosadny ale klasy odmdéwié mu
nie mozna. Potrafi postawié¢ na swoim. [...]

Przepiekny, mistyczny, powalajgcy, obezwtadniajacy i ogtupiajacy. Ten skur-
wysyn powalil méj zmyst powonienia, pogwalcil moje najgtebsze receptory
olfaktoryczne.
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(23) Caligna jest biatg krdélowa, dzika wrézks, szamankqg, dobrg czarownica.

Idzie przez lagke w strone lasu w_zwiewnej sukience, z wlosami w_kté-
rych $piewa wiatr [...]. Wiasciwie nie idzie, tylko lekko tariczy, a tam gdzie
stapa wyrastajg kwiaty i zyciodajne ziofa.

(24) Ale to jest zawadiaka! Sciagnat swéj melonik, by si¢ ze mng przywitaé,
dygnat uroczo i przeméwit tylko sobie znanym glosem, ktéry sprawit, iz
zatrzymatam si¢ przy nim na dtuzej [...]. Lagodnieje nabierajgc ogtady i ele-
gancji i pieknieje w oczach, tracgc odrobing na pierwotnej oryginalnosci.

Konceptualizacja zapachu jako charakteru albo zachowania czto-
wieka jest czesto wyrazona implicite. Co wiecej, wydaje si¢ zasadne trakto-
wanie dziatania bohatera opisu jako czesciowej, ale niezaleznej metafory,
z ktérej wyplywa inna, ta ogarniajgca swoim zakresem cechy osobowosci,
ktére sa rzadko przywolane wprost.

Jak juz wyzej wspomniano, istnieje w tej podkategorii opiséw swo-
ista narracja, wprowadzony jest ruch opisywanej osoby w $wiecie, np.:
lagodnieje nabierajgc oglady i elegancji (24), obsypie cig¢ kwiatami, zje tyzke cyna-
monu zeby cie rozSmieszy¢ (16), droczy sie z nosicielem, zmieniajgc oblicze (17),
Zwawo obtancowuje wszystkie panie, panny i panienki (18), zapalamy cygaro
dmuchajgc lali w twarz i jedziemy w kierunku zachodzgcego stoiica (19), szydzi
z kazdego, kto go wqcha (20), czasem lubi zajrze¢ do kasyna, zagra¢ w brydza
popijajgc kulturalnie whisky (21), ten skurwysyn powalil méj zmyst powonie-
nia (16), wilasciwie nie idzie, tylko lekko tariczy (23). Ruch jest w tym wypadku
przenosnia ogélnego wrazenia zapachowego, nawigzujacego bardzo hete-
rogenicznie do wielu aspektéw ludzkich dziatan. Przyktady (23) czy (24)
implikuja lekkoé¢ i bezpretensjonalno$¢ zapachu lub tez jego wrazenia
ogolnie, z kolei (16) lub (17) sugeruja, ze zapach kojarzony jest z aspek-
tem ludycznym czy tez czysto przyjemnoSciowym. Interesujace z szerszej
perspektywy sa teksty (18), (20) i (22), ktére odnosza sie do dziatan agre-
sywnych. Zapach jest tu konceptualizowany jako jaki$ rodzaj agresora,
ale w aspekcie stricte pozytywnym. Mozna ponadto mniema¢, ze opisy
z bardziej rozbudowang formalng strong narracyjna, np. (16) czy (21), re-
prezentujg konceptualnie obraz rozwoju woni w czasie. W (16) proces jest
ukazywany wprost jako konsekwentne akcje osoby, tj. obsypie kwiatami,
zje lyzke cynamonu itd., ponadto jest potegowany przez leksyke odno-
szaca sie do olfaktorii w ogdéle. Zas w (21) opis jest mniej dynamiczny,
co, ryzykujac nadinterpretacje, mozna uznac réwniez za pewnego rodzaju
wyznacznik jakosciowy woni, a doktadnie, jej niezmienno$¢ w czasie.
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Z dziatani opisywanych postaci wyptywa ogélna charakterystyka oso-
bowodci, niekiedy jest tez ona okre$lona wprost, np.: szalefistwo, ucigz-
liwo$¢, romantycznoé¢ (16), réwnowaga (17), wulgarnoé¢ (18), niedojrza-
tos¢ (19), agresja (20) i (22), stonowanie (21), szarmanckos¢ (24). Zauwazy¢
mozna tu podobieristwa do wczeéniej opisywanego podtypu w aspekcie
stroju. Konceptualizacja jest umiejscowiona na osi niedojrzatoéé — dojrza-
t0s¢ oraz nonszalancja — szarmancko$é //stosownosé, co, wydaje sie, od-
daje zapachowq charakterystyke perfum w kwestii zaréwno optymalnego
uzytkownika, jak i specyfiki poszczegélnych elementéw. Wori koncep-
tualizowana jako agresor bedzie charakteryzowaé sie¢ niecodzienno$cig
lub egzotyka, za$ taka odnoszaca si¢ do stosownosci, bezpretensjonal-
noscia.

ZAPACH TO RELACJA

Jak juz nadmieniono, konceptualizacja ZAPACH TO CZLOWIEK jest
stosunkowo szeroka w aspekcie domeny wyjSciowej. Holistyczne ujecie
istoty ludzkiej pozawala réwniez na odniesienie si¢ do ram emocjonal-
nych relacji. Wydaje si¢, ze autorzy tekstéw za pomoca tego typu kon-
ceptualizacji nie tyle prébuja odda¢ zapach perfum, ile ich stosunek do
konkretnego zapachu w ogdle, tj. bez préb rozktadu go na elementarne
czesci:

(25) Z klasyczng Bottegg mam znajomo$é oparta na szacunku i zrozumieniu,
ale jest w tym tez sporo dystansu, z Velours — to po prostu mitoéé. Jest ta-
skawszy, podchodzi blisko, otacza aksamitem i skorg, nie drazni, ale nie
pozwala o sobie zapomnie¢.

(26) Z poczatku wydawat mi si¢ wtérny i mato odkrywezy. Swéj romans z Mon
Guerlain miatam zakoriczy¢ na miniaturce, ale z czasem zakochatam sig
w nim bez pamieci [...].

(27) Z ciekawosci siggnatem po Obsessed zwabiony nieprzychylnym jego odbio-
rem na forum, zeby pozna¢ go osobiscie i zmuszony jestem stwierdzi¢, ze...
Bardzo przypad! mi do gustu. Obsessed nie oszotamia, ale przebywanie
w jego poblizu odbieram jako bardzo przyjemne i komfortowe.

(28) M6j romans trwat zaledwie chwile, jako dziewigtnastolatka dorwatam mi-
niaturke. [...] Romans bez wickszego zalu, skoriczyt si¢ z wakacjami. Mito§¢
przyszta kilka lat péZniej, kiedy przestatam byé¢ nastolatkg i zrozumiatam,
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(29)

(30)

31)

(32)

(33)

ze koniec wakagji to nie koniec $§wiata i ze sg sytuacje ktére moga trwac za-
wsze. Tak jak Dolce Vita, ktéra stata sie nierozerwalna czescia mojego zycia
i nie wyobrazam sobie by mogloby kiedykolwiek tego zapachu zabrakna¢.

Nasze pierwsze spotkanie, pierwszy niuch i wiedziatam, ze to bedzie mitosé
na wieki, ze juz nic nie bedzie takie samo, bo to wtasnie perfumy od Lolity
wyrzucily mnie na magiczng Sciezke poszukiwania zapachu doskonatego.

Spotykamy sie kazdej jesieni stesknieni siebie. Kiedy tylko kasztany zaczng
spadaé i zlote liScie szeledci¢ pod stopami, wiem ze przyjdziesz. [..] Ty
pojawiasz sie i oplatasz swoimi cieptymi ramionami jak migkkim kocem,
udmiechasz si¢ i catujesz w czoto. Jak najlepszy przyjaciel otulasz cieptem
i promieniami pazdziernikowego storica. Kochamy ten wspdlny czas [...].
Miliony cieptych stéw, taka przyjazri na 1000 lat. Przetrwam kazdj jesiert

z Toba.

Bo z nim jest jak z cztowiekiem, ktérego niedawno poznaliémy, ale wiemy
ze nic nas z nim nie 1aczy. Zadna plaszczyzna porozumienia [...]. Gos¢é z in-
nej planety, nadaje na innych falach, inny poziom wrazliwosci, inteligencji,
humoru.

Cholera, jak ja bardzo chciatem, zeby on zostal ze mna. Umawialem sie
z nim na randki tak czesto i tak wiele oczekiwatem od tego zwigzku... I nic
z tego nie wyszto. Kiedy wczesng wiosng przysiegaliSmy sobie mifo$é, nic
nie wskazywato na to, co zdarzy sie¢ potem. Bylo tak blisko, a jednak...
Teraz wiem, ze najwickszym hamulcowym tego mariazu bylfa inna kobieta.
Nazywala sie Wetyweria. Tak, to ona sprawila, ze nie mogliSmy byé razem,
to ona jatrzyta i rzucata ktody pod nogi. [...] Ale mimo, ze nasz romans
skoriczy? si¢ szybko, pozostaliSmy przyjaciétmi. [...]

Poznaly$my sie w okresie Swigt Bozego Narodzenia kilka lat temu i tak
juz pozostato. JesteSmy przyjaciétkami ktére spotykajg si¢ nie za czgsto ale

zawsze na dtugo ze sobg pozostajemy.

W prezentowanych opisach jest kilka typéw zwigzkéw miedzyludz-

kich, np.: znajomos¢ (25, 27, 31), romans (26, 28, 32), milos¢ (25, 28, 30), przy-
jazn (32, 33). Jak mozna zauwazy¢, niektére relacje naktadaja sie w opi-
sach, np. (25) — znajomos¢ i mitos¢, czy (32) — romans i przyjazi. Reprezen-
tuje to zmiane stosunku wobec zapachu, tj. umiejscawia proces w czasie.
Co za tym idzie, jezykowe wyznaczniki tej metafory zwigzane sa SciSle
z ramami relacji, ktére opisuja. Przyjazn jest oparta na: szacunku i zrozu-
mieniu (25), romans moze sig¢ skoriczy¢ bez Zalu (28), przyjazn moze by¢ na
1000 Iat (30), zas miloS¢ jest na wieki (29).
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Mozna interpretowac czesto wystepujacy aspekt spotkania w opisy-
wanych tekstach jako jednak zwrot w strone deskrypcji zapachu, a do-
kladnie: prébe oddania jego wyczuwalnosci w czasie, np.: spotykamy sig
kazdej jesieni stesknieni siebie (30), nasze pierwsze spotkanie (29), jak ja bar-
dzo chciatem, Zzeby on zostal ze mng (32). W wymienionych przyktadach
podkreslona jest raczej stosunkowa ulotno$¢ zapachu. Te samg kwestie
przedstawia przywolanie relacji blisko — daleko, np.: podchodzi blisko (25),
przebywanie w jego poblizu (27), zawsze na dtugo ze sobg pozostajemy (33), a Ty
pojawiasz sig i oplatasz swoimi ciepltymi ramionami (30).

Podsumowujac, opisane konceptualizacje mozna ujaé w schemat.
Ukazuje on analogie miedzy konceptualizowanym elementem perfum
a charakterystyczng dla niego metafora czlowieka.

SCHEMAT 2. Podtypy konceptualizacji w metaforze ZAPACH TO CZLO-

WIEK
ZAPACH TO
CZLOWIEK

ZAPACH TO ZAPACH TO
WYGLAD CHARAKTER

ZAPACH TO
RELACJA
(stosunek perceptora do
zapachu perfum)

(elementy zapachowe (ogoblna charakterystyka
perfum) zapachu perfum)

. . mitos¢
e - . agresja nonszalancja przyjazn
) fizjonomia pasywnos¢ stosownosé znajomosé
romans

Mozna zauwazy¢, ze poszczegllne podtypy sa zwigzane z innymi
konceptualizacjami, ktére analizowane sa oddzielnie w tym artykule.
Podkre$la to raz jeszcze caloSciowy zakres metafory cztowieka w pré-
bie opisu zapachu, co powoduje zapewne najwieksza popularnosé tego
sposobu deskrypcji wéréd wszystkich zebranych tekstéw.

4.2. MODELE NATURY
ZAPACH TO NATURA

Konceptualizacje zapachu jako natury mozna podzieli¢ na dwa pod-
typy. W pierwszym dominujaca konwencja sa doswiadczenia zmystowe
zwigzane z obcowaniem z natura, w drugim za$ — opis samej natury.
Réznica miedzy nimi jest widoczna, ale nie kategoryczna, te rodzaje kon-



KONCEPTUALNE METAFORY OLFAKTORYCZNE W INTERNETOWYCH OPISACH PERFUM 241

ceptualizacji facza elementy ruchu wprowadzane do obu rodzajéw opisu,
niejako inicjujgce proces rozwijania zapachu.

W metaforyce obcowania z naturg wyznacznikami ruchu beda naj-
czeSciej czasowniki zwigzane z poruszaniem sie czlowieka, w domysle
lub nie, wéréd natury np.: czuc¢ wilgotny piasek (34), idgc grzqdkami, kiero-
wacé sie ku rzedowi jabloni (35), zosta¢ przeniesionym na dno lesnej kotliny (37),
widzie¢ wiosenng tgke (38), stysze¢ gromy (39). Nie wyklucza to jednak obec-
nosSci ruchu samej natury, element ten, wydaje si¢, ma za zadanie pote-
gowaé wrazenia zmystowe, np.: trzaski fal (34), czerwienigce si¢ maki (36),
ziemia paruje (37), tgka sie budzi, strumyk plynie (38), krople si¢ mienig (39).
Cho¢ powyzsze przyklady leksykalnie odnosza sie do ruchu, dominanta
opisu pozostaje deskrypcja zapachu. Mozna mniemad, ze dzialanie na-
tury oraz dzialanie czlowieka w naturze jest charakterystycznym rodza-
jem przedstawienia inicjatora olfaktorycznego, tj. leksyka ruchu umozli-
wia rozwiniecie obrazu pojeciowego zapachu o kolejne elementy.

Opisywany jest wiec proces, mala podréz przez nature i cho¢ uje-
cie tej konceptualizacji w ramy PODROZY mialoby uzasadnienie, jezyk
odnoszacy sie do natury jest bardziej produktywny w aspekcie opisu ol-
faktorycznego, co mozna byto zauwazy¢ podczas gromadzenia materiatu.

Drugi podtyp charakteryzuje sie ponadto wieksza réznorodnoscia je-
zykowych wyznacznikéw ruchu. Mozliwe sa realizacje z animizacjq: wiatr
tariczy (41), sztorm targa, fale smagajg (42) oraz wyrazeniami sugerujacymi,
ze jaka$ czynnos¢ zaszta w czasie: naturalnie zwalone wichrem drzewa (40),
ogrzany spod (44), todyga zlamana, namoknigta (45), kilka godzin po obfitym
deszczu (46). Czas i ruch sg wiec wskaznikami charakterystycznych cech
zapachu, umozliwiajagcymi szeroka perspektywe opisowa, np. jezeli ele-
mentem zapachu jest smagajaca fala, implikuje to nawigzanie do domeny
sily, ciezko$ci oraz agres;ji, jezeli za$ opisywany element jest ztamang i na-
moknieta fodyga, odnosi sie do domen biernosci, spokoju, wody i ciez-
koSci.

(a) obcowanie z natura

(34) Dusza tego zapachu to klasyczny Elixir ktéry kocham natomiast jego gtowa
znajduje si¢ gdzie$ nad morzem i to chfodnym wiosennym morzem. Zero
egzotyki, czué¢ wilgotny piasek pod palcami, silne podmuchy wiatru i az
stycha¢ trzaski zapienionych fal rozbijajacych sie o linie brzegu. Czuje ozon,
czuje sOl, czuje przestrzeri i uSmiech na twarzy bo kocham morze — czuje
sie w tym zapachu najbezpieczniej na §wiecie. Zapach jest wielowymiarowy
iz czasem na chwile sie lekko ociepla — sg to mate przebtyski storica na plazy.
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(35) Wita nas ostry, $widrujacy zapach §wiezo skoszonego i podlanego trawnika
—roslinna zieleri bedzie dalej obecna w tle, ale w znacznie fagodniejszej po-
staci. Nastepnie idgc grzadkami obficie obsadzonymi rézami i magnoliami
kierujemy sie ku rzedowi jabtoni. Owoce sg juz mocno dojrzate, czerwone.
Niektore spadty juz na ziemie, sok powoli sptywa do gleby. Owoce, kwiaty
i mokra zieleri towarzyszg nam az do zgadnigcia zapachu na skérze a ga-
$nie on po mniej wiecej czterech godzinach od momentu zaaplikowania —
mogtloby by¢ lepiej. [...]

(36) Spedzitam caly weekend i dzisiejszy dzieh w towarzystwie 1881 i jestem
pod wrazeniem, jak idealnie odwzorowano tutaj dzika take. Te perfumy to

weekend za miastem, pole przesuszonego juz nieco sierpniowym storicem
rumianku, gdzieniegdzie czerwienig si¢ resztki makoéw, trzymam w reku
bukiet réz, ktéry jednak nie jest w stanie zdominowac¢ tej woni otaczajacej
mnie natury.

(87) Terre... Po krétkim cytrusowym wstepie zostatem przeniesiony gdzie$ na
dno le$nej kotliny gdzie ziemia dopiero co zlana ulewnym deszczem mia-
rowo paruje wydajac z siebie calg esencje¢ :). Dla mnie rewelka, ten zapach
kryje w sobie jakby wszystkie zywioly naraz, co$ nie do opisania, ... Do
powachania.

(38) Widzimy piekng wiosenng tgke budzacg si¢ powoli do zycia, obok ptynie
zimny, czysty, strumyk. I pachnie delikatnie kwiatami, czystym lekko chtod-
nawym powietrzem. Jest kremowo i puchato. Tak jak ptynacy w powietrzu
miekko, tagodnie z gracja puch. I jest tez ciepto i troche zimnawo.

(39) Ogréd peten owocowych drzew i kwiatéw, na ktérych mienig si¢ krople
wody. Jeszcze w tle stychaé gromy oddalajgcej si¢ burzy. Woda wcigz wisi
w powietrzu, tak samo jak intensywny zapach owocéw. Tak §wieze, soczyste
i stodkie, prawie czuj¢ ich smak na jezyku. W oddali ptynie rzeka i powoli
caly sad zostaje opanowany przez ptasie trele.

Ujecia zapachu w ramy do$wiadczenia obcowania z naturg posiadaja
cechy, ktére sugeruja pewna hierarchie elementéw zapachu, tj. pierwsze
wrazenie konceptualizowane jest jako miejsce, za§ poszczegdlne skiad-
niki jako jego czesci skladowe. Na przyklad, zapach ogélnie moze by¢:
morzem (34), ogrodem (35), 1aka (36) czy le$ng kotling (37). Wszystkie
te elementy posiadaja wiele olfaktorycznych konotacji, ktére sa nastepnie
precyzowane: nad morzem (piasek, podmuchy wiatru, fale), na tace (przesu-
szony rumianek, resztki makéw) itd.

Umieszczenie w czasie jest czesto podkre$lane w opisach. Zapachy
natury sa zmienne w zaleznosci chociazby od pory roku, co jest zauwa-
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zalne w deskrypcjach. Stosunkowa jasno$é¢ przeniesienia zapachu na na-
ture wymaga dookreSlenia sytuacji, miejsca i warunkéw. Pozwala to na
réznicowanie miedzy typowoscig a oryginalnodcia do$wiadczenia woni:
morze (chfodne, wiosenne), piasek (wilgotny), zapach trawnika (ostry, Swi-
drujgcy, swiezo skoszony, podlany). Podkreslenia wymaga silnie zindywidu-
alizowany obraz leksykalny i pojeciowy tego typu opiséw, np. w typo-
wym przedstawieniu ogrodu nie ma burzy (39), za§ maki rzadko rosna
na face (36). Ogdlna rama natury i jej doSwiadczania umozliwia jednak
tego typu realizacje.

Zauwazalne w opisach jest sygnalizowanie holistycznego do$wiad-
czenia zmyslowego. Perceptor w naturze odczuwa jg wzrokowo, stu-
chowo, dotykowo oraz zapachowo. Mechanizm konceptualizacji jest jed-
nak dos¢ prosty: element dominujacy perfum lub pierwsze ich wraze-
nie aktywizuje obraz czlowieka zanurzonego w naturze, poszczegdlne
za$ stopnie rozwoju woni lub skladniki ukazywane sg jako elementy na-
tury, w ktérej czlowiek jest obecny. Intensywno$é oraz charakterystyka
sktadowych zapachu jest w przypadku tej konceptualizacji implikowana,
mozna mniema¢, przez cielesno$¢, np. perceptor idzie grzgdkami obsadzo-
nymi réZami i magnoliami, pézniej za$ kieruje sie ku rzedowi jabloni (35).
Wspominana wcze$niej hierarchia elementéw zapachowych realizuje sie
w pojeciowej przechadzce po ogrodzie, tj. zapachu, i percypowaniu jego
czesci, czyli r6z, magnolii oraz jabtoni.

(b) natura

(40) Truth to taka i las, naturalnie zwalone wichrem drzewa, dzikie kwiaty,
ziola, stowem sloneczne uroczysko, ciche i bezpieczne, pickne naturalng
uroda. [...]

(41) To czystos¢ zimnego wiatru tariczacego po lawendowym polu ciggnacym
sie az po horyzont. Zapach dajacy cudowne uczucie cienia w upat.

(42) Kwintesencja morskich odmetéw, bogactwo jej fauny i flory, glebia oceanu
ktéra skrywa wiele tajemnic. To nocny sztorm targajacy kutrem potawia-
czy krabéw na Morzu Beringa. Wsciekle fale smagaja niczym biczem burty
kutra, przerazliwy wiatr dmie co sit a z nieba sypie si¢ siarczysty deszcz
niemajacy litodci.

(43) [...] Nawet zima, bo nie chodzi o cht6d, zimno, ale o inny zapach powietrza.
Jesieni to kolory, to liScie a lidcie to drzewo. To dymy, mgty to nostalgia, ale
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i rados¢ z pigkna natury. Wonderwood jest dla mnie listopadowym drze-
wem, bez kolorowych lidci i ciepta jeszcze pazdziernikowego storica. Wa-
chajgc ten zapach mam przed oczyma duze buki. Wysokie, strzeliste, silne
o gtadkiej szarej korze. Wonderwood to pdzna jesieni, to zapach popiotu
z ogniska [...].

(44) Bois de Violette to chtodny las, mocno ocieniony. Nienagrzany storicem lecz
majacy w sobie ciepto drewna. Ale do tego ogrzanego spodu trzeba dotrzed,
poszukaé go. [...] Chiodne listki i platki kwiatéw, ktére cudem wylonily
sie ze Sciotki. Tak jakby Swiadome, ze nie dane im bedzie ogrzanie sie
w promieniach storica. Te drzewa sa tak stare, majg tak wielkie korony, ze
promykom trudno bedzie tu zagladaé. Ale te fioletowe maleristwa si¢ tym
nie przejmuja. Tak jakby przyjely rzeczywisto$¢ za co$ co ma po prostu by¢
takie, jakim jest i znajdujg w tym potozeniu rado$¢ z samego bycia. [...]

(45) Gruba ciemnozielona fodyga, zlamana, namoknieta cieptym deszczem.
Szaro granatowe chmury, parno. To nie rzeski deszczyk, to ulewa, katuze
stojacej wody.

(46) Morze ods$wiezenia i soczystodci. Zielen zroszona woda, mokra, wil-
gotna. [...] To aromat brazylijskiej dzungli kilka godzin po obfitym deszczu.
Nie czu¢ dusznego powietrza tylko swiezoé¢ tak mocng jakby stato sie pod
wielkim lidciem w trakcie urwania chmury samym $rodku dzungli.

Opisy, w ktérych wystepuje konceptualizacja zapachu jako natury
ogolnie, charakteryzuja sie, podobnie jak te umiejscawiajgce cztowieka
w naturze, hierarchig konstrukcji. Deskrypcja podporzadkowana jest
gléwnemu elementowi: fgka i las (40), wiatr (41), woda (42), natura jesie-
nig (43), las (44), czas po deszczu (45), dzungla (46), ktéry, w przeciwien-
stwie do pierwszego podtypu, jest opisywany w perspektywie swoich
czedci skltadowych, np. dzikie kwiaty, ziola (40), wsciekle fale, deszcz (42),
drzewa bez lisci, mgly (43), nie za$ kolejnych etapéw postrzegania natury
przez cztowieka.

Jak mozna zauwazy¢, wymienione wczeséniej elementy gtéwne w tej
konceptualizacji zawieraja wigeksza doze abstrakcyjnosci. O ile fgka
i las (40), wiatr (41), las (44) czy woda (42) daja jasny obraz pojeciowy,
natura jesienig (43), czas po deszczu (45) oraz dzungla (46) sa stosunkowo
niecodzienne. Tego rodzaju konceptualna swoboda pozwala na poszerze-
nie obrazu olfaktorycznego, wtaczajac do obrazowania elementy, ktére
nie znalaztyby sie typowo w okreslonych okolicznosciach, czasie i miej-
scu, np. popiét z ogniska jesienig (44), todyga namoknieta cieplym deszczem po
ulewie (45), wielki 1is¢ w dzungli (46).
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4.3. ZAPACH JAKO DZIELO CZLOWIEKA
ZAPACH TO DZIELO MODY

Kolejnym sposobem konceptualizacji zapachu perfum w analizowa-
nych tekstach jest stosowanie metafory ZAPACH TO DZIELO MODY.
Przy analizie opiséw widoczna jest skfonno$¢ piszacych do przywotywa-
nia domeny Zrédlowej obejmujacej szeroko rozumiang odziez czy mate-
rial w ogéle. Metafory tego typu w swojej konstrukcji czesto nawigzuja
do zmystu dotyku oraz wzroku. Mozna je podzieli¢ na te odnoszace sie
do: a) wrazenia zwigzanego z noszonym strojem, b) materiatu (w per-
spektywie wizualnej i dotykowej) oraz c) ogélnego wrazenia zwigzanego
ze strojem.

(a) wrazenie zwigzane z noszeniem stroju:

(47) Ze w tym zapachu, jak w kolorze, czuje sie absolutnie, w 100 procentach
sobg, a nawet bardziej. Bo jestem pewniejsza, szybsza, a przy tym — troche
rozmarzona i troche retro-melancholijna.

(48) Mam juz czwoérke z przodu i dobrze mi si¢ nosi te apaszke, odmtadza
mnie.

(49) Zapach nie jest bardzo charakterystyczny, to prawda, ale jest niezwykle
komfortowy.

(50) Noszac go na sobie czuje sie nieziemsko. To nie sg perfumy, ktérymi chece
czarowad otoczenie, ja chce pachnie¢ nimi dla samej siebie.

(51) A sercem jest r6za — na poczatku troche podobna do rézy z Amor Amor,
ale im wiecej go nosze, tym mniej mysle o zapachu Cacharel.

(52) Majac go na sobie, mam wrazenie, ze czas wolniej ptynie a szufladki w mo-
jej wiecznie nieuporzadkowanej gtowie zaczynaja samoistnie wskakiwac na
wiasdciwe miejsca.

W przytoczonych tekstach pojawia sie element zapozyczonej z je-
zyka angielskiego metaforyki, o ktérej byla mowa wczeéniej. , Ubieranie
sie w perfumy” w rozumieniu ,uzywania” jest, co prawda, skonwencjo-
nalizowang kalka jezykowa w deskrypcjach olfaktorycznych, ale stuzy
do opisu dwéch zjawisk. Po pierwsze, noszenie zapachu jest rozumiane
w kategorii nie tyle ubrania, ile dopetnienia emocjonalnego, swoistego
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dodatku do osobowosci i uczuciowosci (47, 49, 50, 51). Ponadto, wydaje
sie, bardziej prozaicznie, zapach konceptualizowany stricte jako cze$¢ gar-
deroby dopetnia sam stréj (48, 52).

(b) material

(63) Ciemnofioletowy, miekki jak aksamit, gtadki w dotyku jak nowa skérzana
torebka. Taki jest Velours —lepsza wersja klasycznej Bottegi Venety. O$miele
sie tak stwierdzi¢, poniewaz jest bardziej dopracowana, nie ma kantow i jest
troche delikatniejsza, ale to nadal niezmiernie enigmatyczny i zmystowy
zapach.

(54) To zapach pelen sprzecznosci, a jednoczesnie doskonale skrojony, a wtasci-
wie misternie utkany.

(65) Na skorze Twilly ukiada si¢ na mnie z czasem ci¢zkawo, mam skojarzenia
z czym$ zamszowym, skérzanym. Odrobine szorstko, ale réwniez ciepto.

(56) Po prostu fajny otulajacy i cieply zapach na chtodniejsze wieczory.

(57) Woni jest kremowa, intymna, otulajgca i niezwykle migkka. Jedwabiscie
gtadka. Jak puchata kotderka.

Tego typu konceptualizacje umieszczane sg zazwyczaj na poczatku
lub konicu dtuzszego tekstu, nierzadko stosujacego inng metaforyke. Ta
zauwazalnie podrzedna rola metafory materialu nie ma skonwencjonali-
zowanego statusu w hobbystycznym dyskursie olfaktorycznym. Niemniej
charakter analizowanej konceptualizacji odnoszacy sie do zmystu dotyku
jest jednym z rzadszych przykladéw rozumienia perfum w kategoriach
namacalnego konkretu.

Jezykowe wykladniki tej metafory, takie jak: szorstki, gtadki, miekki,
ciezki wydaja sie najczedciej okresla¢ intensywnosé zapachu i czas jego
wyczuwalnoéci. Z kolei: jedwabisty, utkany, skrojony odnosza sie do struk-
tury zapachowej perfum, jej skomplikowania oraz budowy. Mozna wiec
mniema¢, Ze w rozumieniu osoby stosujacej metaforyke materiatu cigz-
kie i dobrze skrojone perfumy beda bardzo intensywne, ale przyjemne dla
otoczenia.

Jest to tez przypadek nakladania sie na siebie kilku metafor. Zapach
to nie tylko cze$¢ garderoby, ale takze sam stréj, w rozumieniu dzieta
cztowieka, co wiecej — dzieta sztuki. Perfumy wiec przestaja by¢ dodat-
kiem do stroju, a same staja sie strojem.
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(c) ogbélne wrazenie zwiazane ze strojem

(58) Maksymalnie kobiecy i zmystowy.

(59) Dla mnie jest to zapach zmystowy, cudownie otulajacy i bardzo kobiecy. To
zapach z klasa.

(60) Zaopatrzytam si¢ w prébke, przetestowatam i juz wiem Ze chce go miedé!!!
Zapach jest obtedny, mega elegancki i kobiecy.

(61) Zapach ze sznytem, bardzo elegancki, czué wysoka pétke sktadnikéw, bar-
dzo trwaty — wedtug mnie w klimacie zapachéw Chanel.

(62) Pigkny aromat. Zawiera w sobie wszystko, elegancje i seksapil.

(63) Stonowany, powsciggliwy i idealny na co dzien.

(64) Melancholijny, ale jednocze$nie meeega elegancki, wieczorowy i po prostu
Swietny.

Wyrézniajace w tym typie metaforyzacji jest odnoszenie si¢ do sze-
roko rozumianego znaczenia kulturowego perfum. Brak jest tu tez kon-
kretyzacji, og6lne, zazwyczaj wieloznaczeniowe przymiotniki dominuja
w tego typu tekstach. Mozna podejrzewa¢, ze sama konceptualizacja nie
odnosi sie nawet do zapachu wprost, raczej do wrazenia, ktére przycho-
dzi w zwigzku z czynnoécig percypowania woni. To ttumaczytoby brak
jasnych przeniesiefi metaforycznych i okreslanie abstraktem abstraktu.
Niemniej metaforyczne ramy, na przyktad elegancji, wieczorowosci, klasy,
meskosci czy kobiecosci, sprawiaja, ze wrazenie zostawiane przez zapach
jest, przynajmniej czeSciowo, uchwytne, jezeli nie w percepcji wzrokowej,
to w pofaczeniu ré6znych sposobéw poznania zmystowego.

ZAPACH TO KULINARIA

Konceptualizacja zapachu jako przedmiotu zwigzanego z kulinariami
pojawia sie stosunkowo rzadko, prawie w ogéle jako jedyna lub dominu-
jaca metafora w tekscie. Ich okazjonalno$¢ nie jest bynajmniej zwigzana
z niemoznodcig ekspresji za ich pomocg. Wrecz przeciwnie, konkret ku-
linariéw pozwala wyrazi¢ szeroka game odczud, nierzadko przeplatang
kulturowymi konotacjami. Czynnikiem ograniczajacym jest frekwencja,
mata ilo§¢ zapachéw pachnie ,smacznie” czy tez mata iloé¢ zapachéw
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daje wraZenie obcowania z czym$ smacznym. Podkre$lenia wymaga od-
miana smaku prezentowana w opisach. Wiekszo$¢ z nich odnosi sie do
stodyczy, jest to tez najpopularniejsza realizacja perfumowej woni ,ja-
dalnej”. Wyréznianie jednak z kategorii kulinariéw kolejnych aspektéw
bytoby malo efektywne, biorac pod uwage wiele podobieristw formal-
nych. Pozostaje wiec jedynie zaznaczy¢, ze dominujaca strong kulinariéw
w analizowanych opisach jest stodycz jako taka.

Podobnie jak w wypadku poprzedniej kategorii, te réwniez podzieli¢
mozna na elementy podkre$lajace konkretne aspekty zapachu. Elemen-
tami wyrézniajagcymi za§ w perspektywie jezykowych Srodkéw wyrazu
s stale nawigzania do wszelkiego rodzaju substancji oraz ich wtasciwosci
tizycznych, stosownie podlegtych gtéwnej ramie kulinariéw. Mozna wy-
rézni¢: a) odniesienia do procesu gotowania czy przygotowywania jakiej$
potrawy lub napoju, b) okreélenia charakterystyki substancji czerpanych
z domeny kulinariéw oraz c) metonimiczng zamiane perfum na zazwy-
czaj, jadalny konkret, p6Zniej stosownie twérczo rozwijany.

(a) czynno$¢é przygotowywania i doprawiania

(65) Shalimar vintage ma wspaniate bergamotkowo-lawendowo-rozmarynowe
otwarcie, niczym rasowy fougere (pokrewienistwo z Jicky), po chwili roz-
poczyna si¢ istne szaleristwo cytruséw, kt[ére] stopniowo sa dostadzane
niespozywczg wanilig.

(66) Nuty skorzane, przetkane akcentem drzewnym, wytworna réza jako piekna
ozdoba, zanurzona w_stodkim, balsamicznym likierze. Doprawione piep-
rzem.

(67) Wyciagam do ciebie dlonie. Podaje ci ciezki kielich wypelniony lepka, pa-
rujacy jeszcze krwig doprawiong kardamonem, cynamonem i imbirem. Za-
mknij oczy, poczuj na jezyku jej stodki, metaliczny smak, delektuj si¢ nim.

Metaforyka procesu gotowania czy doprawiania koresponduje z kwe-
stig sukcesywnego rozwoju zapachu perfum. Abstrakcyjny cigg czasowy
zamieniany jest na do$wiadczalny, rzeczywisty i trwajacy proces. Uzy-
wanie tego typu metaforyki pozwala wyrézni¢ elementy kluczowe i po-
boczne zapachu, np. gléwna potrawa//substancja moze by¢: dosladzana,
doprawiana, zanurzona, przyprawiona. Warto doda¢, ze element dodatkowy
nie zawsze mieSci sie w granicach zakresu znaczeniowego jadalnosci.

O ile doprawienie wanilig (65) czy pieprzem (66) rozumiane jest natu-
ralnie, rozwiniecia osobliwe np. delektowanie si¢ metalicznym smakiem (67),
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powoduja swego rodzaju poznawczy dysonans, zrozumialy jednak w per-
spektywie opisu nietypowej woni.

(b) wlasciwosci fizyczne substancji

(68) Na koniec zapach robi si¢ jeszcze bardziej bogaty, gesty, aromatyczny, rze-
czywiscie troszeczke pudrowy, idealnie gtadki, wrecz kremowy.

(69) Iest stodko, chwilami bardzo stodko, a to za sprawa wanilii. Momentami
mam wrazenie, Ze jest jej odrobine za duzo, ten lukier na domku z piernika
wrecz sptywa i kapie z dachu.

(70) Mon Guerlain, choé powstal w epoce opanowanej przez cukier i pralinki
nie jest jednym z setek stodziakéw, ktore zalewaja pétki perfumeryjne nie-
powstrzymana, lepka fala.

Wydaje si¢, ze ujmowanie zapachu w kategoriach wtasnoéci fizycz-
nych substangcji jadalnych lub stuzacych do gotowania skutecznie oddaje
szerokie sensualne spektrum doswiadczenia. Przymiotniki takie jak ge-
sty, aromatyczny (68), stodki (69), lepki (70) konkretyzujq abstrakt, jednak
wyraznie odnoszg sie do typowych w jezyku realizacji, najczesciej wia-
$nie w kontekstach kulinarnych. W konsekwencji dajg pole interpreta-
cyjne sprowadzone do znajomej ramy poznawczej.

(c) uchwytny konkret

(71) Gesty, goracy i gorzki napéj podany w drewnianym, opalanym naczyniu.
To magiczny eliksir rdzennych amerykanéw, bedacy pomostem miedzy
Swiatem realnym a duchowym, podczas odprawiania obrzedéw (59)

(72) A konkretnie laska wanilii obsypana kopczykiem cukru wymieszanego
z zielonymi ziotami, z dodatkiem olejku migdatowego. Najstodszy ze stod-
kich. Nie mdli mnie od tego zapachu, ale ziota mogtyby by¢ bardziej wy-
czuwalne, bo te cukrowe nuty je ttamsza.

(73) Troche sfermetowana, egzotyczna satatka, popijana stodkim i lepkim sokiem
z brzozy. Cato$¢ skropiona tanimi, meskimi perfumami z kiosku, z lat "80.

(74) Karmelowa, kréwkowa stodycz oblana mlekiem, kawa i wanilig. Lakocie
wprost wylane na nasza skoére i zapraszajace do krainy mlekiem i miodem

plynacej.

(75) Donut waniliowy z marmoladg rézang, oblany skondensowanym, wanilio-
wym mleczkiem z tubki, oprészony cukrem wanilinowym. Miekki, mokry
w _Srodku, przestodki.
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(76) Dla mnie to taka kaszka dziecigca, z gatunku tych mleczno-ryzowych, w do-
datku o smaku bananowym. Bo stodkie to jak nie wiem, ale tak czasem
chciatoby sie zje$¢, lizngé troche, albo po chamsku podkrasé dzieciakowi
kiedy zapatrzy si¢ na Teletubisie.

Najczestszym sposobem wykorzystywania metafory kulinarnej do
opisu zapachu pozostaje odwotanie do konkretnego wyrobu, w wypadku
analizowanych tekstéw, wyrobu cukierniczego. Istnieje stosunkowo spora
liczba przyktadéw opisywanej przenoéni, w poréwnaniu do innych pod-
typéw, co moze sugerowa¢ istnienie pewnych ram konwencji. Ponadto
konceptualizacja zapachu jako konkretnej stodyczy taczy ze sobg jedno-
cze$nie pozostale dwa podtypy, szczegélnie w opisie czedci sktadowych,
co pozwala na w miare catoSciowa deskrypcje.

Budowa opiséw jest bardzo do siebie podobna. Wyprowadzenie do-
minujacej stodkoSci: napdj (71), laska wanilii (72), egzotyczna satatka (73),
kréwkowa stodycz (74), donut waniliowy (75), kaszka dziecieca (76) przez wy-
korzystanie znajomych bodZcéw, wizualnych, dotykowych i smakowych,
zwykle rozpoczyna konceptualizacje. W kreatywnych rozwinieciach za-
uwazy¢ mozna poézniej albo dalszy opis dominanty zapachowej: magiczny
eliksir (71), obsypana kopczykiem cukru (72), z marmoladg rézang (75), mle-
czono-ryzowa o smaku bananowym (76), albo dodawanie elementéw pobocz-
nych: z dodatkiem olejku migdatowego (72), popijana stodkim i lepkim sokiem
z brzozy, skropiona (73), oblana mlekiem, kawg i wanilig (74), oblany skondeso-
wanym, waniliowym mleczkiem z tubki (75).

Jak mozna zauwazy¢, proces oblewania, wylewania, skrapiania czego$
czym$ wystepuje w tej koncepualizacji doé¢ czesto. Nie jest to jednak
metaforyka odnoszaca sie do samej substancji czy do samego aktu, od-
powiada ona kontekstowi kulinarnemu, tj. oblane jest uszlachetnione
(72, 74, 75) albo oblane jest zniszczone (73).

5. PODSUMOWANIE

Zakres pracy jedynie w malym stopniu obejmuje zjawisko koncep-
tualizacji zapachu perfum w jezyku polskim. Opis calego fenomenu wy-
magalby analizy dziesigtkéw tysiecy indywidualnych realizacji, jak po-
kazuje to niewielkie badanie, czasami bardzo zréznicowanych, rozbudo-
wanych formalnie i nowatorskich. Jest to jedynie maty wycinek wiekszej
czedci jezyka olfaktorii, niemniej, nawet tak niewielka prébka pokazuje
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pewne tendencje w procesie konceptualizacji perfum. Zapach traktowany
jest zazwyczaj jako co$ ztozonego z wielu elementéw, co samo w sobie
implikuje obecno$¢, warto zauwazy¢, typowej metafory tak zwanego po-
jemnika. Ztozono$¢ opisywanej rzeczy wymaga od perceptoréw zapachu
postugiwania sie szerokim zakresem pojeciowych schematéw poznaw-
czych. Konceptualizacja zapachu perfum jako czltowieka, natury, czesci
garderoby czy kulinariéw siega do wyjatkowo odmiennych do$wiadczent
zmystowych, a jednak niezaprzeczalnie stanowi oryginalny sposéb mé-
wienia o woni, nierzadko wyplywajacy z ludzkiej niemoznosci innego
sposobu wyrazu.
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CONCEPTUAL OLFACTORY METAPHORS IN ONLINE PERFUME
DESCRIPTIONS

Summary

The aim of this article is the analysis of conceptual metaphors appearing
in non-specialist, internet descriptions of perfume scents. The analysed material
was assigned accordingly to conceptual metaphor categories such as SCENT
IS A HUMAN BEING, SCENT IS A RELATION, SCENT IS NATURE, SCENT
IS A PIECE OF CLOTHING and SCENT IS GASTRONOMY. Analysis of the
descriptions indicates a tendency to conceptualise perfume scent within the
conceptual framework typical of olfactory perception, i.e. nature, humans and
their products. Creative realisations of metaphors included in the descriptions
suggest, however, that changing the original domain from SCENT to PERFUME
results in creative realisations that emphasize the divisive character of fragrance
and the overall aspect of its sensory cognition.

Key words: cognitive linguistics, conceptual metaphor, conceptualisation of
fragrance, fragrance description, creative use of language



