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I. STEREOTYP — ZAKRES POJEC

Przedmiotem rozwazan niniejszego artykulu jest préba odtworze-
nia w jaki sposéb postrzegany jest Arab, jaki jego obraz funkcjonuje
w $wiadomosci mtodego spoteczeristwa — studentéw. Bedziemy wiec moé-
wi¢ o grupie stereotypéw narodowos$ciowych, ktére sa silnie nacecho-
wane emocjonalnie, z charakterystyczng dla grup etnicznych dychotomia
,SWGOj — obcy” (por. Mirga 1984, Kofta 2004), gdzie ,sw6j” — to ten do-
bry, a ,,obcy” — to ten zly. Postrzeganie innych spolecznosci zwigzane jest
rowniez z konfliktami, stosunkami jakie miedzy tymi spoteczno$ciami
panuja. Nie trudno zauwazy¢, ze konflikty przyczyniajg sie do powsta-
wania stereotypow, szczeg6lnie tych o zabarwieniu pejoratywnym i od-
wrotnie postugiwanie sie negatywnymi stereotypami narodowosciowymi
powoduje ich utrwalanie i pogtebia konflikty. Stereotypy narodowosciowe
maja tez wyrazny aspekt pozytywny, poniewaz zawierajq tre$ci poznaw-
cze, ktére dotyczg réznych sfer zycia, jak chociazby kulinariéw (pizza,
spaghetti, makaron — Wtoch, cebula, czosnek, maca, chatka — Zyd, hamburger,
hot-dog, coca-cola — Amerykanin), strojéw (dzinsy — Amerykanin, jarmutka,
chatat, lisiura — Zyd, sari — Hinduska), przedmiotéw charakterystycznych
dla danej narodowosci, (np.: menora, chanukija, Talmud — Zyd, harmoszka,
batatajka — Rosjanin). Stereotypy narodowosciowe zawieraja tresci opisowe,
poznawcze, afektywne i aksjologiczne.

Zanim przejdziemy do analizy badar sondazowych, stéw kilka wy-
pada poswiece samemu pojeciu stereotypu, ktére wywodzi sie z socjolo-
gii, ale szybko stato si¢ przedmiotem badan wielu dyscyplin naukowych:
psychologii, filozofii, literaturoznawstwa, etnologii czy jezykoznawstwa.
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Zainteresowanie tym terminem wsréd tak wielu dyscyplin naukowych
spowodowalo, ze w kazdej z nich ma nieco inng interpretacje. W arty-
kule skupimy sie gtéwnie na dziedzinie lingwistycznej. Zaczniemy jednak
od nauk spotecznych, do ktérych pojecie stereotypu wprowadzit ame-
rykariskiego publicysta, polityk Walter Lippmann, autor ksigzki Public
Opinion (1922). Nazwe te zaczerpnal z przemystu poligraficznego, gdzie
oznaczala odlew skladu drukarskiego, ktérego uzywa sie nastepnie do
wielokrotnego powtarzania niezmienionych wydan. Nazwa niezwykle
trafna, podobna do mechanizmu ludzkich reakcji, ktore tez sg powielane,
powtarzane i odporne na zmiany. Réwniez etymologia stowa stereotyp
wzmacnia stosowno$¢ uzycia tego terminu, poniewaz w jezyku greckim
stereos oznacza twardy, typos — steznialy.

Natomiast definicje, jaka zaproponowat Lippmann dla terminu ste-
reotyp jest nastepujaca: ,to schematyczny, jednostronny ‘obraz w glowie
ludzkiej” jakiego$ zjawiska, czlowieka, rzeczy i zarazem opini¢ o nim
przyswojong z otoczenia jeszcze przed poznaniem samego obiektu”!. Na
podstawie 6w obrazéw czlowiek porzadkuje i kategoryzuje Swiat. Po-
woduje to, ze obrazy te sa najczeSciej niedoktadne, uproszczone i wy-
tworzone w wyniku przekazu spotecznego, a nie wtasnych doswiadczen.
Pomimo tego sa one bardzo trwate i odporne na zmiany.

Nieco inng, ale réwnie ciekawg koncepcje omawianego pojecia pre-
zentuje J. Bartminski, ktéry pojmuje stereotyp: ,jako subiektywnie deter-
minowane wyobrazenie przedmiotu obejmujace zaréwno cechy opisowe,
jak i wartoSciujace obraz, oraz bedace rezultatem interpretacji rzeczywi-
stoSci w ramach spotecznych modeli poznawczych”2.

Nieco inna jest pierwsza, lingwistyczna definicja stereotypu przedsta-
wiona przez U. Quasthoff (1973: 28). Wedlug niej , stereotyp jest wyrazem
przekonania skierowanego na grupy spoleczne lub jednostke jako cztonka
tej grupy. Ma forme logiczng sadu, ktéry w sposéb nie zweryfikowany,
z tendencja do warto$ciowania emocjonalnego przypisuje pewnej klasie
0s6b okreslone wtasciwosci lub sposoby zachowari, ewentualnie odmawia
jej jakichs cech”s.

L W. Lippmann, Public opinien, za J. Bartmiriski, Wspdlczesny jezyk polski, Lublin 2001,
s. 372.

2 J. Bartminski, Podstawy lingwistycznych badan nad stereotypem — na przykladzie stereotypu
matki, (w:) Stereotyp jako przedmiot lingwistyki. Teoria, metodologia, analizy empiryczne, ,Jezyk
a kultura” 12, red. J. Anusiewicz, J. Bartmiriski, Wroctaw 1998, s. 64.

3 U. Quastoff, Etnocentryczne przetwarzanie informacji. Ambiwalencja funkcji stereotypéw
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Obydwie definicje ustalajg wyraZnie przedmiot stereotypu jako
przedmiot lingwistyki. Réwniez polski filozof Adama Schaff w swoim po-
gladzie dotyczacym stereotypu, zawarl kontekst lingwistyczny. Jak twier-
dzi ,stereotypy sa zawsze werbalne, gdyz wystepuja zawsze jako tres¢
jakiegos$ stowa czy wyrazu”4. Ponadto uwaza, Zze ,stereotyp jest nieod-
facznie zwigzany z dziataniem ludzkim, jest nosicielem emocjonalnego
stosunku do rzeczywistosci, pelni funkcje spoteczng i ideologiczng”>.

Zaréwno dla jezykoznawcéw, jak i wielu teoretykow komunikacji
spotecznej jest oczywiste, ze stereotyp jest nieodlaczny od istoty jezyka
naturalnego (por.: Quasthoff 1998, Putnam 1975, Schaff 1981, Bartmin-
ski 1998). Dlatego tez, jak pisze Kepiniski: , stereotyp jest koniecznym ele-
mentem jezyka i kodu kultury”¢. Wymiar kulturowy podkresla réwniez
Sawicka, dla ktorej ,stereotyp jest wytworem kultury okreslonej spotecz-
nodci ksztattowanej przez wieki, na podstawie niepisanej umowy spo-
tecznej — konwencji””.

Nie sposob przedstawié wszystkie koncepcje stereotypu, nawet w ob-
rebie jednej dyscypliny naukowej i nie jest to tez przewodnim tematem ar-
tykutu, tym bardziej, Ze nie wypracowano wspdlnego stanowiska w tym
zakresie. Jednak na podstawie zaprezentowanych definicji mozna pokusié
sie o wskazanie kilku podstawowych wlasciwosci stereotypu:

1. Stereotypy z trudem poddajg sie¢ zmianom, sa nieelastyczne.

2. Stereotypy sa nadmiernie uproszczone, schematyczne.

3. Stereotypy sg niezalezne od doswiadczen.

4. W stereotypach dominuje sktadnik afektywny (emocjonalny) i war-
tosciujacy.
Funkcja stereotypu ma charakter integracyjny i obronny$ (Schaff 1981,
129-130).
6. Stereotyp jest typem myslenia potocznego i czesto wynikiem, tzn. wi-

shful thinking.

o

w komunikacji miedzykulturowej, (w:) Stereotyp jako przedmiot lingwistyki. Teoria, metodologia,
analizy empiryczne, ,Jezyk a kultura” 12, red. J. Anusiewicz, J. Bartmiriski, Wroctaw 1998,
s. 13.

4 A. Schaff, Stereotypy a dzialanie ludzkie, Warszawa 1981, s. 36.
5 Ibidem, s. 52.
6 A. Kepiniski, Lach i Moskal. Z dziejéw stereotypu, Warszawa-Krakéw 1990, s. 12.

7 G. Sawicka, Funkcje stereotypu w nominacji jezykowej, (w:) Stereotyp jako przedmiot lin-
gwistyki. Teoria, metodologia, analizy empiryczne, ,Jezyk a kultura” 12, red. J. Anusiewicz,
J. Bartminski, t. 12, Wroctaw 1998, s. 147.

8 A. Schaff, Stereotypy a dziatanie ludzkie, Warszawa 1981, s. 129-130.



150 AGNIESZKA OSKIERA

II. ANALIZA BADAN ANKIETOWYCH

W dniach 5-12 stycznia 2011 roku zostaly przeprowadzone bada-
nia dotyczace sympatii i antypatii Polakéw wobec innych narodowosci;
badari dokonano droga losowa, na reprezentatywnej, liczacej 989 0s6b
dorostych mieszkancéw. Jak dowodza wyniki, Polacy sg ‘stali w uczu-
ciach’, bo na przestrzeni lat sympatie i antypatie nie ulegaja zbytnim
zmianom. Okazuje sie, Ze najbardziej nie lubimy: Roméw (49%), Ara-
bow (42%), Rumunéw (40%). Dla réwnowagi dodajmy, ze sympatig da-
rzymy: Czechéw (51%), Stowakéw (49%), Hiszpanéw, Wiochow (po 47%),
Wegrow (46%), Francuzéw, Holendréw (po 45%)°.

Jak wynika z przeprowadzonych badan Arabowie sg jednym z naro-
doéw, ktérych Polacy nie darzg sympatia. Sprawdzimy wiec, w jaki sposéb
postrzegany jest Arab, jaki jego obraz funkcjonuje w $wiadomoséci mto-
dego pokolenia, a wiec studentéw w wieku od 21 do 29 lat. Czy obraz
ten bedzie odbiegat od przytoczonych wynikéw sondazowych, czy tez
beda one zbiezne. Ustalimy jakie czynniki decyduja o antypatii do tego
narodu.

W badaniach wzieto udziat 100 studentéw z kierunku: Dziennikar-
stwo i Komunikacja Spoteczna, Uniwersytetu L6dzkiego. Dane do analizy
zostaly pozyskane za pomoca sprawdzonego juz kwestionariusza ankiety.

W celu analizy ankiet zastosowana zostata koncepcja domen seman-
tycznych, zaproponowana przez Lakoffa, ktérg wykorzystat podczas ba-
dania pojecia ,matka”%. Przeprowadzone badania pozwolily na wyod-
rebnienie nastepujacych domen:

9 http/: www.newsweek.pl data odczytu: 30 marca 2011.

10 G. Lakoff utrzymuje, ze pojecie ‘matka’ nie mieéci siec w ramach teorii klasycznej,
gdyz nie mozna go okresli¢ poprzez warunki konieczne i wystarczajace. Autor stwierdza,
ze cheac zrozumie¢ w pelni stowo ‘matka’, nalezy wzig¢ pod uwage pie¢ domen, ktére
charakteryzuja te zlozong jednostke leksykalng, a zatem:

1. domene genetyczng — matka to osoba, ktéra przekazuje dziecku material genetyczny
(wlasng komérke jajowa dla implantacji do organizmu innej kobiety);
domene rodzenia — matka to kobieta, ktéra urodzita dziecko;
domene wychowania — matka jest osobg dorosty, ktére karmi wychowuje dziecko;
domene genealogiczng — matka jest najblizszym przodkiem zeniskim;
domene malzeristwa — matka jest zong ojca.

Powyzsze zakresy stanowig strukturalng catos¢, jednak nie odwotuja sie do wielu istnie-
jacych sytuacji nietypowych (np. macocha, matka, ktére adoptuje dziecko). Por. tez Taylor
(1989), (cytuje za: M. Karwatowska, L. Tyminakin, 2006, s. 107).

Ol W



STEREOTYP ARABA W SWIETLE BADAN ANKIETOWYCH 151

a) Domena pochodzenia geograficznego
b) Domena wygladu zewnetrznego:
e uroda
e ubranie wierzchnie
c¢) Domena osobowosci:
e cechy charakteru
¢ relacje mesko-damskie
d) Domena religii
e) Domena profesji
Ponizej zostaly opisane, scharakteryzowane poszczegélne domeny.

a) Domena pochodzenia geograficznego

Wedlug ankietowanych Arab to:
mieszkaniec krajéw arabskich — 47 oséb
osoba pochodzgca z Arabii Saudyjskiej — 19 0s6b
mieszkaniec Pétwyspu Arabskiego — 17 oséb
osoba pochodzgca z Bliskiego Wschodu — 13 oséb
osoba pochodzgca z Afryki — 3 osoby
Arabowie sq podzieleni na fellahéw i Beduinéw — 1 osoba

Konfrontujagc powyzsze wypowiedzi chociazby z definicjg zawartg
w stowniku, zauwazamy, ze odpowiedzi respondentéw wpisujg sie
w drugg czes¢ definicji stownikowej, ktéra brzmi: ,Arab to cztonek jed-
nego z plemion arabskich; mieszkaniec jednego z panstw arabskich”
(SJP 1996, 68)'1. Spora cze$¢ badanych wskazata konkretny kraj lub
miejsce geograficzne: Arabia Saudyjska, czy Pétwysep Arabski. Te na-
zwy wlasne automatycznie wywolujg skojarzenia wéréd badanych, po-
niewaz zawierajg wyrazony eksplicytnie komponent: Arabia, Arabski.
Trzech respondentéw podato inny kontynent — Afryke. Natomiast jedna
osoba wykazal znajomo$¢ nazw wlasnych oraz podziat Arabéw na fel-
lachéw, czyli ludnosé osiadla i Beduinéw — koczownikéw. Zaden z re-
spondentéw nie wskazal wszystkich krajéw, terytoriow zdominowa-
nych przez ludnoé¢ arabska, a zaliczamy do nich: Maroko, Mauretanie,
Sahare Zachodnig, Algieri¢, Tunezje, Libie, Egipt, Sudan, Arabie Sau-
dyjska, Palestyne (Zachodni Brzeg i Strefa Gazy), Jordanie, Liban, Sy-
rig, Irak, Kuwejt, Jemen, Katar, Bahrajn, Zjednoczone Emiraty Arabskie
oraz Oman.

11 Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, Warszawa, 1996, t I, s. 68.
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b) Domena wygladu zewnetrznego
e Uroda

Karnacja: ciemna, $niada — 68 0s6b

Oczy: ciemne — 36 0séb

Wiosy: ciemne — 32 osoby, (krétkie — 3 osoby, duzo wloséw — 2 osoby)
Wzrost: niski — 4, Sredni — 2 osoby wysoki — 1 osoba, przystojny — 5 0s6b
Broda: 16 oséb, (dtuga — 2 osoby, czarna — 1 osoba, nieogolony, zarosniety —
2 osoby)

Twarz: wyraziste, mocne rysy — 2 osoby

Wasy: 11 os6b

Inne: brudny, brudas, niedbajgcy o higieng — 5 oséb

o Ubranie wierzchnie

Kolorystyka ubrania: ubrany na biato, jasne kolory: 19 oséb
Rodzaj ubrania:
szaty: 21 os6b, (przewiewne, dtugie zakrywajgce cale ciato — 5 0s6b)
suknia: 7 os6b, (dtuga — 2 oséb)
luzne okrycie wierzchnie: 4 osoby
fachmany: 1 osoba
Nakrycie glowy:
turban: 46 os6b
arafatka na glowie: 28 os6b
chusta arabka: 1 osoba
Obuwie:
sandaly: 2 osoby
Inne: zlota bizuteria — 9 0s6b, zegarek — 1 osoba, shisha (szisza), fajka wodna'?
— 8 oséb.

12 Szisza — (nazwa egipska), zwana tez nargilami (nazwa pochodzgca z Libanu) lub
armila lub hookah — rodzaj fajki wodnej do palenia. Pochodzi z Indii, a zyskata popular-
no$¢ zwlaszcza w krajach arabskich. Zbudowana jest ona z: dzbana, najczesciej szklanego
naczynia, (czesto takze miedzianego lub ceramicznego) zdobionego elementami oriental-
nymi, do ktérego nalewa sie wode (wode z lodem, mleko, wédke i inne ciecze). systemu
metalowej rury, (czesto ozdobionej finezyjnymi wzorami) naktadanej na wierzch, peinigcej
role jednoczesnie korka, jak i odpowiadajacej za doprowadzanie powietrza i odprowadza-
nie dymu, zakoriczonej podstawka lub glinianym nakladanym naczynkiem na melase lub
susz owocowy, weza, elastycznej rurki (wykonywanej pierwotnie ze skéry), takze czesto
metalowej powleczonej materiatem lub plastikowej, zdobionej, zakoriczonej metalowym
badz drewnianym ustnikiem, przez ktéra zacigga sie¢ dym powstaly w szklanym naczyniu
(www.wikipedia.pl), data odczytu: 30 marca 2011.
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W badaniach sondazowych Arab to osoba o charakterystycznej uro-
dzie najczesciej ciemnych wlosach, oczach i s$niadej karnacji, czasami z brodg
lub wgsami. Araba wyréznia tez stréj, inny od naszego, opisany przez ba-
danych jako suknia, dtugie, przewiewne szaty, zakrywajgce cate ciato. Nikt nie
wskazal nazw wlasnych ubrania wierzchniego, funkcjonujacych w po-
szczegblnych krajach, a wiec na przyklad: dishdasha (diszdasza), thobe
(thawb, np. w Omanie), kandura, suriyah (w Libii), czyli tradycyjnego arab-
skiego, biatego stroju. Kolejnym elementem stroju wyrézniajagcym ten na-
r6d, wedlug badanych, jest turbanem oraz chusta arafatka, zwana przez
Arabéw ‘shumagh’ (szumag). Shumagh to bialo czerwona chusta w odré6z-
nieniu od ‘ghutra’, podobnej chusty, w kolorze biatym, wykonanej z deli-
katniejszej bawelny. Nie padto réwniez okre$lenie igal (ogal), czyli czarne
podwdijne kétka podtrzymujace chuste.

¢) Domena osobowosci!3

Analiza okreslen wypisanych z ankiet, dotyczacych cech charakteru,
usposobienia dowodzi duzej réznorodnosci, ktéra tym samym nie tworzy
spdjnego obrazu stereotypu. Jednak wiekszo$¢ cech przypisanych Ara-
bom ma zdecydowanie nacechowanie pejoratywne.

Ponizej odnotowano nastepujace cechy charakteru:
lubi sig targowac: 18 oséb
towarzyski: 13 oséb
leniwy: 11 oséb
hatasliwy, glosny: 10 os6b
usmiechniety: 7 0s6b
nachalny: 7 oséb
falszywy: 6 0s6b
zaborczy: 5 0s6b
sprytny: 5 oséb
otwarty, komunikatywny: 5 os6b
pracowity: 4 osoby
konfliktowy: 3 osoby
ktétliwy: 3 osoby
honorowy, impulsywny, oszust, trudny w kontaktach, uparty, wladczy, zawziety
ztodziej: 1 osoba.

13" Termin osobowo$é rozumiemy jako: ,caloéé stalych cech psychicznych i mechanizméw
wewnetrznych regulujacych zachowanie sie cztowieka”, (SJP 1996, t. 11, s. 531).
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Réznorodnosé cech wypisanych z ankiet dowodzi, ze nie tworza one
spdjnego stereotypu, wyraznie przewazaja stowa o wartoSciowaniu ujem-
nym (np.: leniwy, hatasliwy, glosny itp.). Obok tych jednoznacznie nega-
tywnych cech znalazly sie tez okreslenia, ktére mozna zinterpretowa¢ za-
réwno jako pozytywne i negatywne, np. przymiotnik sprytny, bo ‘sprytna
nazwiemy osobe, ktéra poradzi sobie w trudnych sytuacjach, za co jest
podziwiana’, a z drugiej strony ‘kto$ kto postepuje chytrze, podstepnie’.
Wymienione zostaly tez cechy charakteru, ktére utrudniajg stosunki mie-
dzyludzkie, a wiec: fatszywy, konfliktowy, ktétliwy, oszust, ztodziej. Ale z dru-
giej strony na zadzie antynomii wskazano cechy pozytywne odnoszace
sie do relacji miedzyludzkich, jak np.: towarzyski, usémiechniety, otwarty,
komunikatywny. Stosunkowo wielu respondentéw odniosto si¢ do arab-
skiego targowania sie (lubig si¢ targowac). Cecha ta nieodzownie taczy sie
ze sferg zawodowaq, a usciSlajac — z handlem, z ktérym mozna tez 13-
czy¢ przytoczong przez ankietowych nachalnoscig Arabéw. Sktonnosé do
negocjowania jest naturalng cechg kupcéw arabskich.

¢ Relacje mesko-damskie

kobiety traktuje jak przedmioty: 15 oséb
kobieciarz, podrywacz — 11 os6b
ma wiele Zon: 7 0séb
ortodoksyjny, zaborczy w stosunku do kobiet — 6 0s6b
niewierny — 4 osoby
lubi blondynki — 4 osoby
ma harem: 3 osoby
‘nie puszcza nigdzie swojej Zony” — 1 osoba
‘kobieta jest jak maszynka do robienia dzieci’ — 1 osoba

Respondenci przedstawili wlasne wyobrazenia sytuacji kobiety
w $wiecie muzulmanskim. WyraZnie wskazana jest nieréwnosc¢ spoteczna
miedzy kobieta a mezczyzng oraz brak szacunku do kobiety. Kobieta,
wedlug ankietowanych, jest podlegta i zalezna od woli mezczyzny, trak-
towana przez niego jak przedmiot. Mezczyzne postrzega sie¢ jako ma-
jacego wiladze nad kobiety, zaborczego, niewiernego swojej Zonie, jako
kobieciarza, podrywacza, ktéry interesuje sie tez kobietami z innych kra-
jow — ‘lubi blondynki’. Zaakcentowano réwniez aspekt wielozefistwa (po-
ligynii) w kulturze arabskiej, czego przyktadem sa zwroty: ma wiele Zon,
ma harem. Jednak, jak glosi prawo koraniczne, muzulmanin moze posia-
da¢ do czterech zon. W rzeczywisto$ci mezczyzni majg zazwyczaj jedng
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zoneg, gdyz posiadanie wiekszej ilosci jest kosztowne. A warto przy-
pomnieé, iz mezczyzna musi w $wiecie muzulmariskim zapewnié¢ ko-
biecie byt.

d) Domena profesji

handel — 58 os6b
ropa naftowa, milioner zwigzany z ropg naftowg — 43 osoby
ma wielblgdy, ma stajnie wielblgdéw — 19 os6b
bogaty — 12 0s6b
ma pienigdze — 10 oséb
zamozny — 8 0s6b
petrodolary — 1 osoba

Najwiecej os6b wskazato handel jako zawdéd charakterystyczny dla
tego spoteczenistwa. Postrzegamy ten naréd jako bogaty ze wzgledu na
fakt posiadania zt6z ‘czarnego ztota’, czyli ropy naftowej, stad okreslenia:
milioner zwigzany z ropq naftowq, ma pienigdze, zamozny. Za popularne zaje-
cie uznano tez hodowle wielbtadéw (ma wielblgdy, ma stajnie wielblgdow),
a wiec zwierzat, ktére wystepuja na obszarach geograficznych zamiesz-
kiwanych przez ludnoé¢ arabska.

d) Domena religii

Islam to ,, monoteistyczna religia, ktérej twércg byt Muhammad (Ma-
homet) w VII wieku w Arabii, gloszac wiare w jednego Boga (Allaha),
wiare w prorokow, sad ostateczny, kare lub nagrode po $mierci; rozpo-
wszechniona gléwnie w krajach Azji i Afryki” . Sama nazwa religii mu-
zulmanskiej islam oznacza: ,bezwzgledne podporzadkowanie sie Bogu,
a muzulmanin muslim, to ten kto mu sie calkowicie podporzadkowuije.
Koncepcja Boga ma w islamie podstawowe znaczenie. Wokét Boga skupia
sie cata muzulmariska doktryna i wszystkie dogmaty stanowig pochodna
jego idei”. Iman, czyli podstawe wiary muzulmariskiej stanowi 5 dogma-
tow, powtdérzmy raz jeszcze: 1) wiara w jednego Boga, 2) wiara w anioty,
3) wiara w $wiete ksiegi: Tore, Ewangelie, Koran, 4) wiara w wystannikéw
Boga (od Adama do Mahometa), 5) wiara w Dzieri Sadu Ostatecznego (ale
takze raj, piekto oraz przeznaczenie)” 5.

14 Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, Warszawa 1996, t. I, s. 758.
15 7. Danecki, Podstawowe wiadomosci o islamie, Warszawa 2007, s. 104.
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W zwigzku z przywolang domenag religii, badani kojarza stosunkowo
niewiele pojeé, ktére odnositby sie do obiektow kultu, osrodkéw religij-
nych, czy praktyk religijnych.
muzutmanin, islamista: 36 0séb
religijny — 21 oséb
terrorysta: 15 os6b
fanatyk: 13 oséb
Koran: 70s6b
fundamentalista: 5 0s6b
dywanik rozktadany do modlitw: 5 oséb
zagrozenie: 5 0s6b
Word Trade Center: 5 0s6b
meczet: 3 osoby
ramadan: 2 osoby
dla religii zrobi wszystko: 2 osoby
wierzgcey, praktykujgcy, zapatrzony w swojg religie: 1 osoba

NajczeSciej Arab kojarzony jest z praktykowang przez niego religig —
islamem. Wyznanie to pod wplywem takich okreslen jak: fanatyk, funda-
mentalista, terrorysta, zagroZenie, World Trade Center nabiera warto$ciowania
ujemnego. Fanatyk, czyli osoba, ktéra jest §lepo oddana jakiejs idei, religii,
fundamentalista z kolei to czlowiek rygorystycznie przestrzegajacy zasad,
norm w dziedzinie religii. Terrorysta to zwolennikiem terroru, co wigze sie
ze stosowaniem przemocy, gwattu, okrucieristwa, w celu zastraszenia czy
tez zniszczenia przeciwnika. I stowo klucz — Word Trade Center — nawig-
zujace do wydarzerh w Nowym Jorku, z dnia 11 wrze$nia 2001 r., czyli do
zamachu terrorystycznego zorganizowanego przez Al-Kaide. Rysuje sie
tu pewien ciag asocjacyjny: muzutmanin, czyli terrorysta. Tragiczne wyda-
rzenia w USA spowodowaly, ze zostal wzmocniony element zagrozenia
ze strony tej religii. Atak na Stany Zjednoczone pokazal, ze zagrozenie
jest niezwykle realne: skoro terrorystom udato si¢ uderzyé¢ w najpotez-
niejsze mocarstwo $wiata, to moga uderzy¢ wszedzie. Zatem religia ta
budzi obawy i strach wedlug ankietowanych.

W dalszej kolejnosci respondenci odnieséli si¢ do Koranu'¢, czyli §wie-

16 Koran - to ,$wieta ksiega muzulmanéw; powstata wedtug tradycji w latach 610-632,
stanowi zapis objawienia, ktére Allah przekazal Mohamentowi, sklada sieze 114 su (dzie-
lacych sie na wersety — aja) zawierajgcych informacje dotyczace dogmatyki, kultury, etyki,
zywienia, prawa cywilnego i karnego; spisany za kalifa Usmana.”, (Nowa Encylopedia Po-
wszechna, Krakéw 2003, s. 53).



STEREOTYP ARABA W SWIETLE BADAN ANKIETOWYCH 157

tej ksiegi muzulmanéw, ktéra zawiera dogmaty, prawa, napomnienia oraz
liczne legendy. Tylko dwdch respondentéw wykazato znajomo$é nazwy
Swieta muzulmanskiego — ramadanu (ramazanu), $wieta obchodzonego
w dziewigtym miesigcu roku muzulmarnskiego, podczas ktérego obowia-
zuje post od wschodu do zachodu storica, powstrzymanie sie od jedzenia,
picia, palenia oraz wstrzemiezliwos¢ seksualna. Jest to miesigc pokuty
i pojednania (por. Nowa Encyklopedia Powszechna, s. 743).

Ankietowani wskazali takze na specjalny dywanik, ktéry jest rozkta-
dany do modlitw. Nikt jednak nie znal jego nazwy — sadzdzada. Dywa-
nik 6w, zapewnia muzulmaninowi czysto$¢ miejsca, w ktérym sie modli.
Stajac do rozmowy z Bogiem musi by¢ tez czysty duchowo, cielednie. Re-
spondenci przywotali réwniez miejsce kultu religijnego muzulmanéw —
meczet'’.

Z przeprowadzonych badan ankietowych wynika, ze w $wiadomo-
Sci studentéw funkcjonuje schematyczny, jednostronny, powszechny ob-
raz Araba. Zdecydowana cze$¢ respondentéw ocenia, wartosciuje obiekty
jeszcze przed jego poznaniem. Pomimo stabej znajomosci Arabéw, kul-
tury arabskiej etc. ankietowani dokonali jednak oceny.

Wiedza na temat spoteczeristwa arabskiego jest dos¢ uboga, wynika
z nieznajomosci tej kultury, ktéra dla Polakéw jest stosunkowa odlegta
pod wzgledem geograficznym. Gléwnie zwracano uwage na podstawowe
cechy, rzucajace sie w oczy, jak chociazby, wyglad zewnetrzny, specy-
ficzng, inng urode, charakterystyczne ubranie wierzchnie, czesto przy
tym nie znajac nazw wiasnych desygnatu, akcentowano tez odmiennosé¢
religijng. Jest to uproszczone widzenie Arba, ale na tyle rozwiniete, ze
mozemy dopatrywac sie stereotypu; powierzchowna znajomos¢ uwydat-
nia stereotyp. Informacje o spoleczenistwie arabskim znaczna czes$¢ spo-
teczeristwa polskiego czerpie gtéwnie z medidw, (silnego medium od-
dziatywania). Nie zawsze ludzie potrafia zweryfikowaé podawane tam
informacje, i nie kazdy ma mozliwoé¢ bezposredniej stycznosci ze swia-
tem islamu. Stad tez tak wiele negatywnych opinii, antypatii, ktére
sa wynikiem braku wiedzy o spotecznosci arabskiej. Zatem im wigk-
sza wiedza, tym wyzszy stopien §wiadomosci innych kultur, religii,
spoteczenistw.

17 Meczet wedtug SJP definiowany jest jako: ,muzulmanska budowla kultowa, pelnigca
funkcje domu modlitwy; w sktad jej wchodzi sala modlitw, zwykle tez dziedziniec ze
studnig lub sadzawka i minarety” (SJP 1996, 125).
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STEREOTYPE OF AN ARAB IN VIEW OF POLLING RESEARCH
Summary

The article touches upon ethnic stereotypes problem. The subject of the
contemplation is the Arab stereotype in view of polling research conducted
among 100 students of the University of Lodz (the Chamber of Journalism and
Social Communication). The research results show that the knowledge of Arabic
society is poor and partial. The students mainly paid attention to the basic
attributes like looks, characteristic facial features, peculiar clothing, and religious
differences. There were also many negative opinions and antipathy arising from
lack of familiarity with this culture, which is relatively remote to the Poles in
geographical sense.



