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PERSWAZYJNE WALORY
DERYWATOW TRANSPOZYCYJNYCH
W TEKSTACH REKLAM

Perswazyjne walory transpozycyjnych derywatéw stowotwoérczych
wydaja sie niewielkie, moze nawet zadne. Systemowa zdolnos$¢ do by-
cia no$nikami warto$ciowania i emocji wyrazajacych postawe nadawcy
przypisuje si¢ co najwyzej derywatom modyfikacyjno-transpozycyjnym?,
jesli oczywiScie wyréznia sie je jako odrebng grupe w klasyfikacji dery-
watéw ze wzgledu na funkcje formantéw stowotwoérczych (w starszych
klasyfikacjach derywaty typu bieganina, bijatyka zaliczano do derywatéw
transpozycyjnych?), ponadto réwnie p6zno wydzielonym w osobng klase
derywatom mutacyjno-ekspresywnym?3 (np. modnisia, pracus), a — jak pi-
sze Alicja Nagorko — ,obszarem, gdzie pragmatyka géruje nawet nad se-
mantyka, jest [...] derywacja modyfikacyjna”4 Natomiast derywaty trans-
pozycyjne, czyli derywaty, w ktérych ,formanty pelnig funkcje syntak-
tyczng i strukturalng zarazem” i ,,przeksztatcajg podstawe w derywat bez
zmiany znaczenia”® (np. chodzenie, biel, chorowac), przekazujg informacje
o postawie nadawcy tylko wéwczas, gdy ta zawarta jest juz w podsta-
wie stowotwérczej (np. kradziez, ktamliwie). Jednak walory perswazyjne,

1 A. Nagoérko, Tendencje w sferze pragmatyczno-stylistycznej, [w:] Komparycja systeméw
i funkcjonowania wspétczesnych jezykéw stowiariskich. 1. Stowotwérstwo/Nominacja, Opole 2003,
s. 190-191; R. Grzegorczykowa, J. Puzynina, Problemy 0gélne stowotwdrstwa, [w:] Gramatyka
wspdtczesnego jezyka polskiego. Morfologia, pod red. R. Grzegorczykowej, R. Laskowskiego,
H. Wrébla, Warszawa 1998, s. 377.

2 R. Grzegorczykowa, Zarys stowotwérstwa polskiego. Stowotwérstwo opisowe, Warszawa
1981, s. 33.

3 R. Grzegorczykowa, ]. Puzynina, op. cit., s. 377.

4 A. Nagérko, op. cit, s. 191.

5 R. Grzegorczykowa, J. Puzynina, op. cit., s. 375.
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ktérych derywaty transpozycyjne nie przejawiaja jako elementy systemu
stowotworczego, moga ujawnié sie na poziomie tekstu.

Wydaje sie, ze szczegélnie czesto funkcje perswazyjng uzycia tek-
stowe derywatéw transpozycyjnych peilniag w tekstach reklam. Reklama
bowiem, stanowigc ,,rodzaj komunikatu publicznego przeznaczonego do
rozpowszechniania informacji o komercyjnych towarach i ustugach z per-
spektywa promocji sprzedazy”$, czyli takg ,konwersacje z konsumentem,
ktéra przycigga uwage, dostarcza informacje, stawia teze i zacheca do
zakupu, sprébowania czy innej aktywnosci”’, wykorzystuje szczegdlnie
bogaty zestaw srodkéw perswazyjnych, mniej lub bardziej finezyjnych.

Podobnie jak w wypadku uzy¢ tekstowych innych derywatéw stowo-
tworczych8, perswazyjne walory uzy¢ tekstowych derywatéw transpozy-
cyjnych moga wynikaé badZ z ich odwotari do kontekstu paradygma-
tycznego, czyli ujawniaja sie juz w wypadku wystapienia w tekscie poje-
dynczych derywatéw stowotwoérczych tego typu, badz z ich odwotar do
kontekstu syntagmatycznego, co wymaga zastosowania w tekscie wiek-
szej liczby wyrazéw wchodzacych ze sobg w relacje o charakterze stowo-
twérczym, z ktérych przynajmniej jeden nalezy do derywatéw transpo-
zycyjnych.

W wypadku odwotan do kontekstu paradygmatycznego walory per-
swazyjne derywatéw stlowotwérczych sa efektem ich przynaleznosci do
okre$lonych kategorii stowotwérczych, a w ich obrebie — do okredlonych
typéw stowotwoérczych?, np. do derywatéw ekscesywnych10, zdrobnieni,

6 R. Harris, A. Seldon, Advertising and the Public, London 1960, s. 40. Cyt. za: P. H. Le-
winski, Retoryka reklamy, Warszawa 1999, s. 23.

7 Definicja S. E. Moriarty, cyt. za: A. Grzegorczyk, Reklama w Srodowisku komunikacji
rynkowej, Warszawa 2003, s. 47.

8 K. Waszakowa, Derywaty stowotwdrcze w tekicie, ,Biuletyn Polskiego Towarzystwa Je-
zykoznawczego” LXIII, Krakéw 2007, s. 125-138.

9 Por.E. Rogowska-Cybulska, Stowotwdrstwo w tekstach reklam, [w:] Jezyk — Biznes — Media,
pod red. A. Rypel, D. Jastrzebskiej-Golonki, G. Sawickiej, ,Prace Komisji Jezykoznawczej
Bydgoskiego Towarzystwa Naukowego”, t. XIX, Bydgoszcz 2009, s. 328-330.

10 Derywaty ekscesywne to przymiotnikowe i rzeczownikowe derywaty modyfikacyijne
o parafrazach stowotwérczych typu ‘najwiekszy z mozliwych’, np. przemily, supermodny.
Por. A. Nagoérko, Zarys gramatyki polskiej (ze stowotwdérstwem), Warszawa 1998, s. 170.
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nazw wykonawcéw czynnoéci, nazw istot mtodych itp. Nieco zaskakujace
moze wydac sie¢ to, ze jesli chodzi o derywaty transpozycyjne, to twoércy
reklam pewne — mniejsze lub wigksze — walory perswazyjne przypisuja
kazdej z kategorii stowotwérczych tego rodzaju.

Szczegoélnie wysoka frekwencja wyrézniaja sie jednak w tej grupie
rzeczownikowe nazwy abstrakcyjnych cech (nomina essendi), a wéréd
nich typ stowotworczy z przyrostkiem -0s¢. Zaréwno derywaty na -0s¢,
jak i nazwy abstrakcyjnych cech tworzone innymi formantami pojawiaja
sie w reklamowych tekstach w réznych ich czesciach i w réznych kon-
tekstach leksykalno-sktadniowych, a ich podstawowa funkcja polega na
zwracaniu uwagi odbiorcéw reklam na zalety reklamowanych produktéw
wprost lub poprzez nazywanie postulowanego stanu, w jakim znajdzie
sie odbiorca po ich uzyciull. Dzieki zastosowaniu rzeczownikal? owe za-
lety (skutecznos¢, réznorodnos¢ itp.) oraz 6w postulowany pozytywny stan
odbiorcy (Swiezos¢, piekno itp.) sa przedstawiane jako byty do pewnego
stopnia niezalezne, a zwlaszcza niebedace integralng cechg odbiorcy, lecz
mogace sie nig sta¢ w wyniku skorzystania z produktu, np.:

Nowa wkladka TENA Lady z unikalnym systemem neutralizacji zapachu
Fresh Odour Control™ pozwoli zachowaé pewnos¢ siebie i §wiezosé.

Lsnigce wlosy, zdrowa cera i mocne paznokcie to atrybuty naszej kobiecosci
(preparat Silica Naturell)

Oillan / W trosce o Twoja delikatno$é

Pielegnuj swojg wrazliwo$¢ (dermokosmetyki Eau Thermale Avéne)
Perfecta. Laczy nas piekno.

Postaw na skuteczno$¢! (Mercedes-Benz Sprinter)

Poczuj dobroé¢ natury (Naturella)

Cafissimo. Zasmakuj w réznorodnosci. To takie proste!

Abstrakcyjne nazwy cech najczesciej bywaja stosowane w sloga-
nach reklamowych jako mianownikowe orzeczniki réwnowaznikéw zdan,
w ktérych podmiotem (obecnym lub domyslnym) jest nazwa produktu
lub firmy, np. ,Mercedes-Benz. Przyszto$¢ samochodu”. Slogany tego
typu nie spetniaja wymogéw definicji logicznej, gdyz zawieraja btad prze-
suniecia kategorialnego, polegajacy na uzyciu zamiast hiperonimu nazwy

11 R. Zimny, Niektdre cechy sktadni wspétczesnego sloganu reklamowego, ,,Jezyk Polski” 1996,
z. 2-3,s. 152.

12 Ppor. J. Bralczyk, Czesci mowy, [w:] tegoz, Jezyk na sprzedaz, Warszawa [1995], s. 109-111.
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produktu lub firmy — wlasnie abstrakcyjnej nazwy cechy. Nalezg one nato-
miast do definicji retorycznych?, gdyz nie wyznaczajac poprawnie genus
proximum, zastepuja go wyrazem o ,korzystniejszym” z punktu widze-
nia potrzeb reklamy znaczeniu kategorialnym. Cho¢ zatem definiendum
jest nazwa produktu lub firmy, w definiensie pojawiaja sie — kojarzone
z nimi na zasadzie metonimii — nazwy wtasciwosci, np.:

Czystos¢ z pierwotnej natury. Woda mineralna sprzed milionéw lat (Nata)
Najwyzsza jako$¢! Najwyzsza wydajnosé! (plyty gléwne P4X266A)
Niezawodno$¢ gwarantowana! (Mercedes-Benz Vito)

NowaSkodaSuperb / Funkcjonalnoéé w idealnej formie

Przyjazno$é zarezerwowana dla LUKAS Banku

Unikalna rozpuszczalno$é (Solutab)

lub efektéw dziatania produktu, np.:

Oleje Shell Helix. Czysta przyjemnos¢ dla silnika

Geriavit PHARMATON. Witalnoé¢ na kazdy dzien!
Winterfresh. Mrozna §wiezo$¢ oddechu na dtugi czas.
Vitalia. Przyjemno$¢ odchudzania (reklama www.vitalia.pl)
Shamtu. Sprezysta objetosé

Scholl. Zdrowie i piekno dla st6p.

Odpornos$é na medal (Gold-Vit C)

bogballe / Niedoscigniona dokladnosé wysiewu

a w wypadku firmy — efektéw jej dziatalnosci, np.:

Jakos$¢é Wydajnoéé Skutecznos$é (Izohan, producent materialéw budowla-
nych)
Przeglad jesienig — niezawodno$é zimg. (PM. , Auto-Gdarisk”)

Odmiang tego schematu, 13czaca jego zalety perswazyjne z zaletami
innych tropéw, jest uzycie w definiensie abstrakcyjnej nazwy cechy jako
podrzednika wobec innego rzeczownika. Moze nim by¢ nazwa niekon-
wencjonalnej jednostki miary (np. porcja, kropla), nietaczaca si¢ prototy-
powo z nazwami cech, np.:

13 O wykorzystywaniu w reklamowych tekstach definicji pisze I. Loewe, Definicja i defi-
niowanie w reklamie, ,,Jezyk Polski” 2004, z. 1, s. 29-34.



PERSWAZYJNE WALORY DERYWATOW TRANSPOZYCYJNYCH W TEKSTACH REKLAM 241

OmegaProvita — codzienna porcja zdrowia dla Ciebie i Twojej rodziny!
Kropla szczeécia — kropla radosci (Kropla Beskidu)

lub inna abstrakcyjna nazwa cechy, odbierana zazwyczaj w danym kon-
tekScie jako mniej abstrakcyjna od swej przydawki dopetniaczowej (jak
stodycz wobec beztroski w wypadku reklamy batonika, a $wiezo5¢ wobec
powiewu w reklamie koktajlu energetyzujacego), np.:

Princessa. Stodycz beztroski.
Citrus Verbena / Powiew letniej §wiezo$ci.
TENA Flex / Komfort samodzielnosci

Najwyzsza wartoé¢ perswazyjng w wypadku definicji typu ,Turek.
Prawdziwa delikatno$¢” ma upozorowanie ,egzystencjalnego” utozsa-
mienia firmy lub produktu z ich postulowanymi zaletami, co pozwala
i nadawcom, i odbiorcom udawa¢, ze teksty te odnosza sie nie do débr
konsumpcyjnych, lecz do ,czystych” wartosci (witalnych, estetycznych,
pragmatycznych itp.). Wydaje sie zatem, ze slogany typu , Milka. Najdeli-
katniejsza przyjemno$¢” sa szczeg6lnie dobra ilustracja strategii marketin-
gowej odwotujacej sie do zasady, ze ,reklama sprzedaje nie tyle produkty,
ile style zycia”14. Ponadto schemat, na ktérych sa oparte, stanowi najprost-
szy i najwydatniejszy — bo wykorzystujacy niemal systemowe $rodki sto-
wotworcze i systemowe $rodki skladniowe — mechanizm powielania tej
strategii w kolejnych reklamach. Zreszta tej ich zalecie towarzysza inne:
jak w wypadku kazdej definicji retorycznej definicje tego typu proponuja
adresatowi do rozwigzania ,zadanie semantyzujace”’> (niezbyt zreszta
skomplikowane), majace przykuc jego uwage i pozyska¢ zaangazowanie,
a brak czasownika o funkciji facznika w orzeczeniu imiennym umozliwia
,moéwienie o stanach pozadanych tak jakby byly rzeczywistymi”16 oraz
pozaczasowo$¢ orzekanial’, co sugeruje uniwersalnosé przekazu.

W spos6b nieco podobny do abstrakcyjnych nazw cech w wielu
tekstach reklamowych wykorzystywane sg abstrakcyjne nazwy czynno-
Sci i stanéw (nomina actionis), zaréwno kategorialne derywaty na -anie
i -enie, jak i deverbativa niekategorialne.

14 Q. Toscani, Reklama usmiechnigte $cierwo, Warszawa 1995, s. 175.
15 1. Loewe, op. cit,, s. 32.
16 R. Zimny, op. cit., s. 150.

17 1. Kamiriska-Szmaj, Slogan reklamowy — budowa sktadniowa, , Poradnik Jezykowy”, 1996,
z. 4,s. 18.
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Najpopularniejszy — bo cho¢ najprostszy i najmniej kunsztowny, to
dos¢ skuteczny — rodzaj perswazyjnej przydatnosci abstrakcyjnych nazw
czynnoSci polega na pozbawionym odniesienia do czasu informowaniu
o profilu dziatalno$ci reklamujacych sie firm, np.:

Poreczenie na wyciggniecie reki (Bank Gospodarstwa Krajowego)

Sztuka latania / sztuka zwyciezania (LOT — Oficjalny Przewoznik Polskiej
Reprezentacji Olimpijskiej SYDNEY 2000).

lub budowaniu wrazenia aktywnosci bedacej efektem zakupu przez od-
biorce reklamowanego produktu, np.:

podrézowanie plus zwiedzanie (EXIM tours)

LEGO to pasja budowania i rado$¢ tworzenia.

Natomiast abstrakcyjne nazwy proceséw i stanéw nazywaja w tek-
stach reklam przede wszystkim efekty dziatania firm i produktéw. Gdy
sa utworzone od czasownikéw niedokonanych, sugeruja pewnos¢ i dtu-
gotrwatos¢ tych efektow, np.:

Hines / Zaufanie budowane latami
Odchudzanie, odzywianie, oczyszczanie z Herbalife.

gdy za$ pochodza od czasownikéw dokonanych, niosg sugestie¢ ich na-
tychmiastowej skutecznosci, np.:

Zdrowe polaczenie ... na wzmocnienie (preparat OmegaProvita)
Therm Line forte™ / najsilniejsze uderzenie w tkanke thuszczows!
Wsparcie juz na starcie (Multilac)

Muscosit / ulga w ustach

Allianz / Zabezpieczenie, ktérego potrzebujesz.

Twoércy reklam chetnie wykorzystuja réwniez perswazyjne walory
derywatéw transpozycyjnych reprezentujacych inne niz rzeczowniki cze-
§ci mowy. Na specjalng uwage zastluguja wsréd nich przystéwki od-
przymiotnikowe. Pewna warto$¢ perswazyjng maja one juz jako okre-
Slenia obecnych w reklamowym teks$cie czasownikéw, nazywajac — oczy-
wiécie pozytywne — wladciwosci dziatania reklamowanej firmy lub pro-
duktu, np.:
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Delikatne kosmetyki Bella Baby Delfi skutecznie oczyszczaja i doskonale
pielegnuja skére Twojego Dziecka. Zawarte w nich wycigg z rumianku oraz
witamina E dzialajg tagodzaco i regenerujaco.

ewentualnie korzystne dla odbiorcy cechy jego wlasnych czynnosci, np.:
Wez pozyczke — szybko i tatwo (CitiFinancial).

Perswazyjna sifa uzy¢ tekstowych przystéwkéw odprzymiotniko-
wych wzrasta, gdy czasownik nazywajacy reklamowane dziatanie pod-
lega elipsie, dzigki czemu reklamowe wypowiedzenie nie tylko charakte-
ryzuje sie pozaczasowoscig orzekania!® i modalnoscig asertoryczna, lecz
takze — podobnie jak w wypadku sloganéw typu ,Bakoma. Radoé¢ z na-
tury” — utozsamieniem reklamowanych produktéw z wtasciwoéciami ich
dziatania, np.:

Wiasny dach nad glowa - latwo i bezpiecznie (kredyt mieszkaniowy
w Alior Banku)

Arla Apetina — szybko, latwo, apetycznie
Propolis pszczeli Forever — antybakteryjnie, antywirusowo, antygrzybiczo

Tanio / latwo / réznorodnie (Karta Turysty , Gdarsk — Sopot — Gdynia -
Plus”)

a reklamowanych firm — z cechami ich dziatalnosci, np.:

Lekko i zdrowo przez caty rok (Lidl)
...pysznie i niedrogo... (restauracja ,Bazylia”)
Zabka - blisko, szybko, wygodnie

Tanio / §wiezo / wygodnie (Intermarche)

Szybko, solidnie, fachowo i w dobrej cenie (firma Format-X, oprawa obra-
Z0wW).

Przystéwki odprzymiotnikowe stosowane sa tez jako okoliczni-
ki stopnia hiperbolizujgce zalete¢ opisywang okreSlanym przymiotni-
kiem, np.:

Nowy Golf. Niezmiennie doskonaty

Niepowaznie male ceny i Raty 30x0%! (EURO-net)

18 P H. Lewinski, op. cit., s. 214.
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Cote d’Or / Odkryj intensywnie czekoladowa przyjemnosé
Kuszaco korzystny kredyt gotéwkowy (Salon finansowy Ex)
Tu jest niewiarygodnie tanio! (Kaufland)

Powitaj Europe dzigki zaskakujgco niskim cenom. (Lufthansa)

a takze — ze wzgledu na czesto stosowane gry stéw oraz intencjonalna
niepowtarzalnoé¢ takich derywatéw — uniezwyklajace te i tak korzystna
dla odbiorcy wiasciwosé produktu eksponowang w reklamie, np.:

Wyraznie korzystna oferta (Seat + telewizor Panasonic)
Nieziemsko niskie oprocentowanie (kredyt Supernowa)
Budujaco tani kredyt (Castorama)

Diablo dobry modem (Pentagram Diablo 561)

Na innym mechanizmie semantycznym oparta jest perswazyjna sku-
tecznoé¢ odrzeczownikowych przymiotnikéw relacyjnych, réwniez uzna-
wanych za derywaty transpozycyjne. Wydaje sig, ze marketingowa po-
pularnosé przymiotnikéw relacyjnych wynika z przekonania o magicznej
wiezi miedzy desygnatem i nazwg, a zwlaszcza miedzy nowym desygna-
tem a nowa nazwa (nowy desygnat wymaga nowej nazwy, zatem nowa
nazwa musi $§wiadczy¢ o tym, ze mamy do czynienia z nowym desy-
gnatem)?. Uzycie w funkcji okre$lenia nazwy reklamowanego produktu
przymiotnika odrzeczownikowego zamiast podstawowego dla niego rze-
czownika sugeruje zatem, ze cecha, ktérg ten przymiotnik nazywa, sta-
nowi zupelnie nowa jakos¢. Wartos¢ perswazyjna przymiotnikéw rela-
cyjnych wynika zatem z pozorowania, Ze nie s3 one przymiotnikami re-
lacyjnymi, czyli derywatami transpozycyjnymi, lecz sa przymiotnikami
jako$ciowymi, a wiec derywatami mutacyjnymi. Stosowanie takich przy-
miotnikéw stanowi tez odpowiedZ na potrzebe klasyfikowania elemen-
tow rzeczywistosci, maja one bowiem w tekstach charakter quasi-gatun-
kujacy i stuza symulacji precyzyjnego wskazywania, jakiego rodzaju za-
lety ma reklamowany produkt, np.:

Fotografiowy telefon od zlotéwki (Simplus)

Strona prezentowa Allegro daje Ci nowe i nieoczekiwane mozliwosci [...].
mmo gra online przegladarkowa nic nie musisz instalowa¢ (Piraci.wp.pl)
Porta FIT. Cenowy hit! (Porta)

19 E. Rogowska-Cybulska, Stowotwdrstwo w tekstach reklam, op. cit.,, s. 325.
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lub jaki rodzaj probleméw pomoze on rozwiazaé, np.:

Problem flotowy wiasnie masz z glowy (99rent!, wynajem samochodéw)

Szalwiowe ssanie... ...naturalny sposéb na gardlowy problem dla catej ro-
dziny! (Cukierki Szatwiowe)

Przymiotnikami relacyjnymi o specjalnych walorach perswazyjnych
sa derywaty utworzone od nazwy reklamujaycej si¢ firmy, sugerujace,
ze istnieje Scisly zwigzek wlasciwosci produktu z oferujacg go firma
i ze nazwa firmy stanowi gwarancje wysokiej jakosci oferowanego pro-
duktu, np.:

W prestizowym Konsumenckim Konkursie Jakosci Produktéw ,Najlepsze
w Polsce” klienci wyréznili biedronkowa serie ,Domowe Obiadki” sposréd
wielu doskonalych marek, przyznajac jej tytul i godio ,Najlepsze w Polsce”.
,Domowe Obiadki” Biedronki powstajg w oparciu o ulubione receptury
polskich gospodyn.

Najlepsze wakacje All Inclusive / Pewnoé¢, bezpieczenistwo, Klubowa ja-
kos¢! (Sky Club)

Urodowe Wydarzenie Roku! (Pharma Nord firmy Bio-Uroda).

II

Walory perswazyjne, ktérych Zrédtem jest kontekst syntagmatyczny
derywatéw transpozycyjnych, sg efektem badZ nagromadzenia w tekscie
wiekszej liczby takich derywatéw, badz tez ich zestawienia z wyrazami
dla nich podstawowymi.

Nagromadzenie w tym samym tekscie reklamowym2 abstrakcyjnych
nazw cech, abstrakcyjnych nazw czynnosci, proceséw i stanéw, przystéw-
kéw odprzymiotnikowych, przymiotnikéw relacyjnych itp. rodzi efekt
zwielokrotnienia ich wartosci perswazyjnej, np.:

Olsniewajgca czystosé i oszczednos$¢ energii (Ariel)
Szybko / tanio / skutecznie (AK Media Dystrybucja, kolportaz ulotek)

20 O jednym z rodzajéw nagromadzen stowotwérczych — wyliczeniach — w tekstach
reklam pisalam w artykule: E. Rogowska-Cybulska, Wyliczenia z udziatem Srodkéw stowo-
tworczych w tekstach reklam, [w:] Wielkos¢ — ilos¢ — wartos¢. Materialy z konferencji 11-13 maja
2009 r., red. E. Uminska-Tyton, £.6dz 2010, s. 403-414.
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Jesli dotyczy to kilku okazéw tego samego typu stowotwoérczego re-
prezentujacego derywacje sufiksalng, to dodatkowo, dzieki regularnemu
powtarzaniu w tekécie tego samego morfemu, takie nagromadzenie suge-
ruje istnienie okre$lonego uporzadkowania réwniez wéréd desygnatéw
tych wyrazéw, co wzmacnia wrazenie wysokiej jakosci produktu lub sku-
tecznodci firmy, np.:

Korzystaj z szybkiej i prostej ksiggowosci w Internecie! / Wystawianie fak-
tur / Rozliczanie kosztéw / Generowanie raportéw (moje-biuro.pl)

Nadanie nagromadzeniu derywatéw transpozycyjnych formy wyli-
czenia pozwala tez na wybér okreslonej zasady porzadkujacej oferte, na
przykliad na stopniowanie oferowanych ustug ze wzgledu na skale nakla-
déw, por.:

e-gotéwka / Niskie raty na wiosenny remont! / Malowanie mieszkania?

5000 PLN / Wymiana okien? 10000 PLN / Kompletny remont? 25000 PLN
(e-pozyczki)

Wrazenie uporzagdkowania, cho¢ dotyczy ono giéwnie struktury tek-
stu, pojawia si¢ zreszta réwniez wtedy, gdy w formie wyliczenia ze-
stawione zostang ze soba derywaty nalezace do réznych transpozycyj-
nych kategorii stowotworczych reprezentujacych te samg czes¢ mowy, jak
w wypadku abstrakcyjnych nazw cech oraz abstrakcyjnych nazw proce-
sOw i stanéw, co pozwala zatuszowaé nawet znaczng niespéjnosé¢ wyli-
czanych treéci, np. w ponizszej reklamie — cech produktu i jego dziatania:

Innowacja w zwalczaniu cellulitu / Redukcja tkanki ttuszczowej / Skutecz-
noéé potwierdzona przez 88% badanych kobiet (Celladieu)

Korzystnym perswazyjnie rezultatem zastosowania derywatéw na-
lezacych do tego samego typu stowotwoérczego bywaja tez rymy, ktére
poza funkcja mnemotechniczng petnig funkcje uwypuklajaca wobec tresci
szczegolnie istotnych dla danej reklamy?!. Nie jest przypadkiem, ze w pa-
rach rymowych sloganéw reklamowych najczesciej wystepuja wiasnie de-
rywaty transpozycyjne, gdyz tworcy reklam nie gardza rymami grama-
tycznymi, wéréd ,,prawdziwych poetéw” uchodzacymi za niezbyt wyszu-
kane, a przyrostki -anie, -enie, -owy i -0$¢, formujace derywaty transpozy-
cyjne, sa przy tworzeniu ryméw gramatycznych szczegélnie przydatne,
wykazujg bowiem wyjatkowo wysoka aktywno$é stowotwércezg, por.:

2l M. Kochan, Slogany w reklamie i polityce, Warszawa 2005, s. 180.
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Potréjne dzialanie na odchudzanie (Linea)
Mikotajowy odlot cenowy (RTVEUROAGD)
Sifa jakosci, moc oszczednosci (Hyundai).

Inny charakter majg perswazyjne walory zestawiania w reklamowym
tekscie derywatéw transpozycyjnych z ich podstawami stowotwoérczymi.
Zalety takich zestawieri s3 ponadto o wiele bardziej zréznicowane.

Zastosowanie w tym samym tekScie derywatu transpozycyjnego
i jego nieréznigcego si¢ znaczeniem wyrazu podstawowego pozwala
oczywiscie powt6rzy¢ te sama tres¢ w nieco inny sposéb, czego skutkiem
jest co najmniej skupienie uwagi odbiorcy na reklamowanym produk-
cie (np. ciasteczka) lub uwydatnienie reklamowanej zalety (np. niska rata),
a nawet jej uwiarygodnienie (na zasadzie wnioskowania: skoro raty s3
mate, kredyt jest naprawde nisko oprocentowany). Ten rodzaj powtorzen
moze tez wywola¢ wrazenie pewnej ré6znorodnosci oferty, dopuszczalna
i niekiedy chyba nawet oczekiwana od odbiorcy wydaje si¢ bowiem in-
terpretacja, ze w wyniku uzycia dwu réznych (cho¢ podobnych) wyra-
z6w reklamowane sg dwa rézne (cho¢ podobne) produkty (np. ciasteczka
i ozdoby) lub reklamowany produkt charakteryzuje sie dwiema podob-
nymi, lecz nie takimi samymi zaletami (np. niskie raty i nisko oprocentowany
kredyt), por.:

Niska rata. Nisko oprocentowany kredyt Plus 3 (Mercedes-Benz);

Zapraszamy wszystkie dzieci na wspélne wypieki — pieczenie §wigtecznych
ciasteczek i ciasteczkowych 0zd6b choinkowych (Alfacentrum).

Czesto derywat transpozycyjny stanowi (zwlaszcza jako przydawka
gatunkujgca) komponent terminu nazywajacego reklamowany produkt
(np. umowa minutowa, kredyt zimowy), a wyraz podstawowy (np. minuta,
zima) jest komponentem wyrazenia, ktéremu mozna by przypisa¢ funk-
cje (nie zawsze forme) parafrazy stowotworczej? tego terminu, kreujacej
pozadane przez nadawce wyobrazenia o reklamowanym produkcie, np.:

Umowa minutowa tylko w Plusie / Kazda wydzwoniona minuta zbliza Cig

do korica umowy / A do tego Nokia E52 od 1 zt

Zimowy kredyt gotéwkowy / Zimg oprocentowanie spada do zera! (getin-
bank)

22 Por. E. Rogowska-Cybulska, O kreowaniu ,pamfraz stowotwérczych” w tekstach reklam
(w kontekscie uwag o stowotwérstwie jezykéw niestandardowych), ,Slavia Meridionalis”. Studia
Slavica et Balcanica 9. Sfowotwdrstwo jezykéw niestandardowych, red. V. Maldjieva, Warszawa
2009, s. 38—46.
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Gdy przymiotnikowa podstawa stowotwércza derywatu transpozy-
cyjnego wskazuje jednoznacznie na konkretne (elegancki notebook), a nawet
wyspecjalizowane (petne ziarno) zalety produktu, to jej derywat transpo-
zycyjny ze wzgledu na swéj kategorialnie abstrakcyjny charakter moze
nazywac te zalete w sposéb ogdlny (elegancja) lub metaforyczny (petnia
zycia), podnoszac jej wartos¢, np.:

Toshiba Satellite A300-1ED / Elegancja w kazdym miejscu i czasie / Ele-
gancki notebook z dwurdzeniowym procesorem Interl® Pentium” Dual-
-Core T2390, gwarantujacy niesamowite wrazenia podczas multimedial-
nej zabawy, ktére zapewnia pierwszorzedna karta graficzna ATI Mobility
HD 3470. [...]

Lubella / Pelne ziarno / Odkryj pelnie smaku z natury

Wyraz podstawowy moze takze stuzy¢ do scharakteryzowania pro-
duktu, a jego derywat transpozycyjny — dziatania, bedacego konse-
kwencja uzycia tego produktu, jak w wypadku internetowej reklamy
PWN-owskiego stowika pt. Czufe stowka:

[1 odstona] Kochanie Skarbie Mata (dymki-serduszka z ust wycinankowych
ludzi)

[2 odstona] Méw do mnie czule na co dzien!

[3 odstona] Czule Stéwka / stownik / 500 czulych stéw / nie tylko dla
zakochanych / Zaméw

Jest to swoisty rodzaj implikatury (mozna by ja nazwa¢ stowotwor-
cza), polegajacy na sugerowaniu, ze w nazwie produktu zawarta jest
gwarancja okreSlonego dziatania: stownik noszacy tytut Czute stéwka daje
pewnos¢, ze po skorzystaniu z niego klient bedzie méwit czule.

Wyraz podstawowy, jako formalnie prostszy, moze tez wprowadza¢
skojarzenia typowe dla jezyka potocznego, m.in. poprzez wykorzystywa-
nie frazeologizméw (np. dach nad glowg) lub poréwnan (niczym kwiat),
ktérych komponentem jest ten wyraz, za$ jego derywat przymiotnikowy,
uzyty jako przydawka gatunkujgca, stanowi termin (system dachowy) lub
quasi-termin (wzdr kwiatowy), sugerujacy fachowosé dziatania firmy i wy-
soka jako$¢ produktu, np.:

Kiedy$ szukano schronienia na rézne sposoby... Dzi§ mamy dach nad glowa.
Braas. Komplety system dachowy Braas.

Nowy kwiatowy wzér z paskami kremowego balsamu z rumiankiem jest
niczym kwiat dla twojej skéry (Naturella)
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III

Opisane wyzej perswazyjne walory derywatéw transpozycyjnych sa
zwigzane — w wypadku waloréw ujawniajacych sie w kontekscie para-
dygmatycznym mocniej, a w wypadku waloréw, o ktérych przesadza
kontekst syntagmatyczny stabiej — przede wszystkim z wartoscig kate-
gorialng? charakteryzujaca poszczegélne klasy tych derywatéw, a wiec
z pewnym rodzajem uogdlnionego znaczenia. Takie uogdélnione znacze-
nie — cho¢ oczywiscie bez odsytania do uogélnionej treSci wyrazu podsta-
wowego — przystuguje réwniez wyrazom niepodzielnym stowotwérczo,
a wiec niemotywowanym stowotwoérczo abstrakcyjnym nazwom cech,
niemotywowanym stowotwoérczo abstrakcyjnym nazwom czynnosci, pro-
ceséw i stanéw, przystéwkom nieodprzymiotnikowym itp. Wydaje sie,
ze stosowanie w reklamie nalezacych do okresdlonej klasy semantycznej
nazw niebedacych derywatami moze mie¢ podobne zalety perswazyjne
co stosowanie nalezacych do tej samej kategorii semantycznej derywatéw.
Jednak bycie derywatem stowotwoérczym to wlasciwosé nie bez znaczenia
dla sily perswazyjnego oddzialywania wyrazu.

Po pierwsze, abstrakcyjne nazwy cech rozumiane jako kategoria sto-
wotworcza sg prototypowe dla abstrakcyjnych nazw cech rozumianych
jako kategoria semantyczna, abstrakcyjne nazwy czynnoSci, proceséw
i stanéw rozumiane jako kategoria stowotworcza sg prototypowe dla
nazw czynnosci, proceséw i stanéw rozumianych jako kategoria seman-
tyczna, przystéwki odprzymiotnikowe s3 prototypowe dla klasy przy-
stowkéw itp. Ich waznym atutem perswazyjnym jest zatem wyrazistosé
semantyczna charakterystyczna dla prototypu.

Po drugie, perswazyjna przewaga derywatéw nad niederywatami
wynika z tego, ze rola stowotwoérstwa w systemie jezykowym polega
,na porzadkowaniu istniejacego stownictwa, wigzaniu jego elementéw
w klasy pojeciowe i tym samym tworzeniu struktury pojeciowej, sta-
nowiacej poznawczy interpretacje $wiata, utrwalong w jezyku” 2. Ist-
nienie formalnego i semantycznego zwiazku derywatu stowotwérczego
z wyrazem dla niego podstawowym, uzytym w tym samym tekscie
lub nawet nieuzytym, lecz znanym odbiorcom reklam jako rodzimym

23 Na warto$¢ kategorialng sklada sie znaczenie formantéw i uogélnione znaczenie te-
matu. Por. R. Grzegorczykowa, J. Puzynina, op. cit,, s. 383.

24 R. Grzegorczykowa, Wstep do jezykoznawstwa, Warszawa 2007, s. 98.
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uzytkownikom jezyka, sprawia, ze derywat jest dla odbiorcy bardziej
czytelny niz niederywat. Decyduje o tym wspomaganie zwigzkéw se-
mantycznych przez zwiagzki formalne oraz typizacja zwigzkéw seman-
tycznych dzieki uporzadkowaniu derywatéw w ramach kategorii stowo-
twoérczych?. I ten perswazyjnie korzystny aspekt stowotworstwa szcze-
gblnie wyraZnie ujawnia si¢ wlasnie w wypadku derywatéw transpozy-
cyjnych, zajmujacych najwyzsze wsréd derywatéw stowotwérczych miej-
sca na skali kategorialno$ci.

PERSUASIVE VALUES OF TRANSPOSITIONAL DERIVATIVES
IN TEXT ADVERTISING

Summary

The article presents persuasive qualities of using transpositional word
forming derivatives in text advertising. They are divided into persuasive values,
which result from references of these derivates to a paradigmatic context and
consequently become apparent already when single word forming derivatives
of this type appear in the text, and values that result from references of these
derivatives to a syntagmatic context, which requires the use of a larger number
of words in the text. The paradigmatic context described here are derivatives
belonging to specified word forming categories and types. For instance, the use
of nouns to name abstract features serves the enhancement of positive qualities
of advertised products (e.g. Perfecta. tgczy nas pigkno [Perfecta. We share the
beauty]), abstract names of processes and states suggest reliability and durability
of the effects of advertised products (e.g. Hines / Zaufanie budowane latami
[Hines / Trust built for years]) or their immediate effectiveness (e.g. Wsparcie juz
na starcie — Multilac [Support at a start — Multilac]). Moreover, thanks to adjectival
adverbs advertised products become identified, among other things, with the
effects of their use (e.g. Arla Apetina — szybko, tatwo, apetycznie [Arla Apetina —
quickly, easily, deliciously]), or hyperbolization of values described by a specific
adjective (e.g. Tu jest niewiarygodnie tanio! — Kaufland [Here prices are incredibly
low — Kaufland]). A persuasively profitable syntagmatic context of transpositional
derivatives is accumulation of a larger number of such derivatives in the text or
their comparison to their root words. The effect of the first one is multiplication
of their persuasive values whereas the second one may evoke the suggestion
of some diversification of the offer, make it credible, enhance the advertised
value, or introduce idioms, which are regarded as attractive persuasive devices,
to the text.

25 Por. E. Rogowska-Cybulska, O parach wyrazéw powigzanych stowotwérczo w tekstach re-
klam, [w:] Polonistyczne drobiazgi jezykoznawcze, t. 2, Gdansk 2011, w druku.



