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TYTULY ARTYKULOW PRASOWYCH
W CZASOPISMACH WEDKARSKICH

Tytul prasowy — utozsamiany niekiedy z nagléwkiem! — uznawany
jest za najkrétszy i najistotniejszy tekst medialny, etykiete catego artykutu,
jego lapidarng kondensacje2. Mozna w zasadzie przyja¢, ze to szczeg6lny
metatekst, swoisty pakt faktograficzny spelniajacy funkcje strategiczne,
dzieki ktérym uwaga odbiorcy skupia sie na pozycjach celowo konstru-
owanych przez nadawce3. Najwazniejsze tytuly i zwigzane z nimi infor-
macje wyeksponowane s z reguly na pierwszej stronie, a kluczowe ele-
menty leksykalne, czesto umieszczane w bliskim sgsiedztwem logo pi-
sma, wyrézniaja sie wyrazistym krojem i barwg czcionek, dzieki czemu
eliptyczny komunikat utrwala si¢ w pamieci odbiorcy, ktéry czuje sie
sprowokowany do przeczytania dluzszego tekstu. Bez watpienia zabieg
taki mozna uznaé za pewien typ manipulacji, sSwiadomie wykorzystuja-
cej semantyke przestrzeni, nasze lekturowe przyzwyczajenia i bezwiedne,
podswiadome reakcje czytelnika na graficzng, wizualng strone przekazy-

1 W literaturze przedmiotu czgsto zamiennie stosuje si¢ terminy tytul i nagtéwek, choé
Stownik terminologii medialnej oba zjawiska rozréznia: tytut to ,istotna, poczatkowa czes¢
kazdej publikaciji; to on zacheca do lektury i odpowiada tresci utworu”, nagtéwek nato-
miast to ,poczatkowy element materialu dziennikarskiego (wypowiedzi dziennikarskiej)
skadajacy sie z tytutu oraz podtytutu lub nadtytutu”; zob. Stownik terminologii medialnej,
red. W. Pisarek, Krakéw 2006.

2 Por. tez: U. Zydek-Bednarczuk, Strategie jezykowe w tytutach dyskurséw naukowych,
[w:] Slgskie studia lingwistyczne, red. K. Kleszczowa, J. Sobczykowa, Katowice 2003, s. 224.

3 Zob. réwniez U. Zydek-Bednarczuk, Wprowadzenie do lingwistycznej analizy tekstu, Kra-
kéw 2005, s. 71.
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wanej informaciji*. To, co na goérze i to, co znajduje si¢ na stronie tytuto-
wej, a takze to, co napisane wieksza, barwniejsza czcionka natychmiast
skupia uwage odbiorcy i sugeruje, ze mamy do czynienia z informacja
bardzo wazna®.

Udziatu tytutu w konstruowaniu petnego przekazu prasowego, ukie-
runkowanego na pozyskanie potencjalnych czytelnikéw nie da si¢ prze-
cenico.

Zgodnie z przyjeta konwencja tytuly prasowe powinny nie tylko in-
formowac czytelnika o otaczajacej rzeczywistosci, ale powinny réwniez te
rzeczywisto$¢ komentowaé, czasami tez bawié¢ i zaskakiwaé. Konieczne
wydaje si¢ przy tym zachowanie harmonijnego wspélistnienia miedzy
forma a treScig oraz miedzy informacja a rozrywka, co w literaturze
przedmiotu jest okre$lane terminem infotainment’. W ostatnich latach
mozna jednak zaobserwowa¢ zaznaczajaca si¢ do$¢ wyrazicie mode na
tytuly, ktére te zasade tamia. Juz nie tylko przykuwaja one uwage od-
biorcy, ale raczej zaskakujag — a w kontekscie samego tekstu — bywaja
nieeksplicytne, wieloznaczne czy wrecz szokujace®.

4 Zob. réwniez: T. Piekot, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych, Krakéw 2006, s. 138.

5 ,Nagléwek prasowy, zwlaszcza na pierwszej stronie, jest waznym $rodkiem pozyska-
nia czytelnika (klienta), szczegélnie dzis, gdy oferta prasowa jest tak bogata i postepuje
wizualizacja prasy, czyli wzrasta ilo§¢ informacji przekazywanych za pomoca obrazu”;
zob. J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 2005, s. 115.

6 Por. uwagi na ten temat, np.: ,,[tytul; dop. U.S.] jest oknem wystawowym wypowiedzi
wydrukowanej: informuje o towarze i zacheca do jego nabycia”, zob. W. Pisarek, Nowa reto-
ryka dziennikarska, Krakéw 2002, s. 163; ,Nie ma wypowiedzi dziennikarskiej bez tytutu”,
zob. S. Bortnowski, Warsztaty dziennikarskie, Warszawa 1999, s. 19; ,Tytul musi by¢!”, zob.
B. Sutek-Kowalska, Krétko i tresciwie, [w:] O warsztacie dziennikarskim, red. J. Adamowski,
Warszawa 2002, s. 36; ,Juz same tytuly maja czytelnika ustrzeli¢”, zob. M. Warikowicz,
Prosto od krowy, Warszawa 1965, s. 14; ,z dobrym tytulem, leadem i nadtytutem do tekstu
jest jak z potrawami: jesli beda kiepsko doprawione, nikt ich nie ruszy. [...] To one nadaja
tekstowi smak i charakter”, zob. M. Fura, Sztuka przyprawiania, ,Press”, VIII 2005, s. 163;
,Opanowanie sztuki ukladania dobrych tytuléw jest jednym z elementéw mistrzostwa
w zawodzie”, zob. W. Furman, Tytut, [w:] Stownik terminologii medialnej, s. 225.

7 Szerzej na ten temat: K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dzien-
nikarskie. Teoria — praktyka — jezyk, Warszawa 2006, s. 37-39.

8 Zdarzaja sie oczywiste naduzycia, gtéwnie (choé nie tylko) w tabloidach, np. tytuty
~Mateusz Damiecki zaginagt w Iraku”, ,Stynna aktorka umiera na raka” , ,Tajemnica Kasi
Cichopek”, ,Matlgosia Kozuchowska wyprowadza si¢ do meza”, ,Bogustaw Linda be-
dzie bronit krzyza” sygnuja artykuly poswigcone bohaterom filmowym, odtwarzanym
przez wymienionych z nazwiska aktoréw; czasami réwniez relacjom z planu filmowego,
np.: ,Walki na Moscie Grunwaldzkim we Wroctawiu”, ,Strzelanina w Warszawie”, a na-
wet sprawozdaniom sportowym, np. ,Strzelanina na boisku” [bo w meczu padto wiele
goli; dop. U.S.], ,Tragedia na ringu” [bo przegral faworyt; dop. U.S.].
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Cho¢ w réznych typach wypowiedzi dziennikarskich i réznych ro-
dzajach wspélczesnej prasy® tytuly pelnig podobne funkcjel?, to jednak
ich podobieristwo leksykalne i znaczeniowe nie jest juz takie oczywiste.
Nadawca wypowiedzi, bardzo czesto wysuwajac na pierwszy plan ocze-
kiwania okredlonych adresatéw, swiadomie konstruuje komunikat, kté-
rego semantyczno-pragmatyczny cel jest jasno wyznaczony. Tego typu
zjawisko mozna bez watpienia obserwowaé w prasie tematycznej, np. pra-
sie komputerowej, prasie medycznej czy prasie fryzjerskiej. Jednoznacznie
ukierunkowany komunikat niosa réwniez teksty zamieszczone w pra-
sie wedkarskiej i wlaénie to zagadnienie stanie si¢ przedmiotem poniz-
szych dociekan. Szczeg6towej analizie zostang poddane tytuty artykuléw
z lat 2009-2010, zamieszczonych w czasopismach wedkarskich (tygodni-
kach, dwutygodnikach i miesiecznikach), takich jak: ,Tygodnik Wedkar-
ski”, ,Wedkarski Swiat”, ~+Wedkarstwo — moje hobby”, ,Wedkarstwo”,
,Wedkarz Polski”, ,Wiadomosci Wedkarskie”.

Prasa wedkarska jest prasa specjalistyczng (raczej nisko- niz $red-
nionaktadowg), skierowang do waskiej grupy odbiorcéw o sprecy-
zowanej wiedzy i sprecyzowanych zainteresowaniach. Juz na wste-
pie nalezy zauwazy¢, ze wielu tekstom zawartym w tych czaso-

9 Wiadomo przeciez, ze wypowiedzi prasowe réznia sie od siebie, tworzac okreslone
gatunki, ktére nie zawsze daja si¢ interpretowa¢ w jednoznaczny sposéb. M. Wojtak stoi
na stanowisku, ze , rodzajowe ujmowanie pojecia informaciji faczy sie zwykle z grupowa-
niem gatunkéw dziennikarskich w dwa podstawowe zespoty: gatunki informacyjne
i publicystyczne”; zob. taz, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 30. Wspomniana wyzej
koncepcja jest bliska réwniez innym badaczom; zob. np.: W. Pisarek, Gatunki dziennikar-
ski: informacja prasowa, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1993, z. 34, s. 157; tenze, Nowa retoryka...,
s. 63; ]. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroctaw 1999, s. 77; S. Bortnowski, Warsztaty
dziennikarskie..., s. 53-85. Niektérzy badacze zwracaja uwage na trudnosci z ustaleniem,
ktére formy pisémiennictwa obecnego w prasie nalezy w ogoéle uzna¢ za gatunki prasowe,
ktére za$ nie. Méwi sie na przyktad o gatunkach autochtonicznych, charakterystycznych
wylacznie lub przede wszystkim dla prasy oraz gatunkach ksenotechnicznych, czyli ga-
tunkach przeniesionych z innych kregéw piSmiennictwa; zob. np.: M. Wojtak, Gatunki...,
s. 43; zob. tez: J. Trznadlowski, W kregu wyznacznikéw form dziennikarskich, [w:] Metody
i techniki badawcze w prasoznawstwie, t. 2, red. M. Kafel, Warszawa 1970, s. 115; E. Chudzin-
ski, Felieton. Geneza i ewolucja gatunku, [w:] Dziennikarstwo i Swiat mediéw, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Krakéw 2000, s. 197.

10 Tytuty prasowe pelnig trzy funkcje: funkcje nominatywna (nazywanie tekstu); funkcje
deskryptywna (streszczanie materiatu prasowego) i funkcje pragmatyczng (oddziatywanie
na odbiorce), wykorzystujaca gléwnie mechanizmy perswaziji i ekspresji; zob. S. Gajda,
Spoteczna determinacja nazw wtasnych tekstow (tytutéw), ,Socjolingwistyka”, red. W. Lubas,
t. 6, Warszawa—Krakéw 1987, s. 83.
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pismach! trudno byloby przypisa¢ pelny obiektywizm. Nadawcéw i od-
biorcéw tekstu 1aczy bowiem wspdlna pasja, zamitowanie do wed-
karstwa, ktéremu zainteresowani poswiecajag wolny czas!2. Najprawdo-
podobniej z tego powodu wiele tekstéw ma charakter emocjonalny?3,
co ujawnia si¢ w postaci licznych okresleri wartosciujacych, stosowanych
przez dziennikarzy komentujacych opisywane zjawiska, np.: Swietna za-
neta, urokliwe miejsce, warto sprébowaé, warto odwiedzi¢ to miejsce itp. Owa
emocjonalnoé¢ czestokro¢ ujawnia sie réwniez w tytulach poszczegél-
nych wypowiedzi prasowych, gdzie eksponowane sa przyjacielskie re-
lacje miedzy nadawcg i odbiorcy. Czlony nacechowane, przekazujgce nie
tylko okreslong informacje, ale tez wyraZnie ukierunkowane uczucia oraz
wyrazony wprost system wartoéci i ocen, stanowig staty element gry per-
swazyjnej. Emocje pozytywne konotowane s3 przez tytuly typu: Liny ze
stonecznego brzegu; Okoniowe eldorado; Powinno byc lepiej; Woblery — przynety
doskonate; Szczedliwa przyneta (o przynecie, dzieki ktérej wedkarz ztowit
swoje najlepsze okazy); Wedkarski show, jakiego w Polsce nie bylo!; Ryba
wielkich emocji; Woda wielkich szczupakéw; emocje negatywne niosg ze soba
nagléwki: Larum dla Dunajca; Martwa Wista; Horror na Bugu (artykut o ktu-
sownikach po ukrairiskiej stronie Bugu).

Swiadomy wybér wyrazéw nacechowanych badz to stylistycznie,
badZz emocjonalnie, a takze kontaminowanie nawet w jednym numerze
staroswieckosci z potocznoscia i wzniostosci z ironig staje sie sposobem na
wyzwalanie pozadanych reakcji u odbiorcy, przede wszystkim za$ forma
budowania specyficznej wspdlnoty, na przyktad poprzez prezentowanie
w tytulach osobistych doznan autorskich, np.: Moje leszcze; Kocham mate
jeziorka, Wracam do korzeni; Zaskoczyty mnie okonie. Czeste sa3 w badanych
materialach formy adresatywne, z wyeksponowang druga osoba liczby

11 W prasie wedkarskiej, ktéra ma charakter informacyjno-instruktazowy, wystepuja na-
stepujace formy wypowiedzi: wzmianki, czyli informacje o pojedynczym fakcie; zapo-
wiedzi, czyli zajawki; notatki, ktére mozna traktowa¢ jako rodzaj wzmianki; wywiady;
sprawozdania i relacje; artykuly informacyjne (gléwnie o towiskach); artykuty sponsoro-
wane (gléwnie o sprzecie wedkarskim); felietony i opowiadania; mapy towisk; wykresy;
zdjecia; raporty itp.

12 Zaleta prasy specjalistycznej jest jej niekwestionowana aktualno$é, zapewniajaca wie-
lokrotny kontakt z tekstem oraz zawarta w tym tekscie informacja.

13 Dzieje sie to niejako wbrew teoretycznym ujeciom i pracom tych badaczy, ,ktérzy
traktuj informacje jako funkcje tekstu, formutujg zwykle postulat (dyrektywe nawet!), aby
w wypowiedziach dziennikarskich oddzieli¢ informacje od komentarza”; por. M. Wojtak,
Gatunki..., s. 30.
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pojedynczej, co ma stworzy¢ poczucie bliskoéci, partnerstwa, wrecz naj-
lepszej komitywy miedzy kim$, kto wypowiada komunikat a odbiorca
tego komunikatu, jak choéby: Ruszaj tam, gdzie wodne ptactwo...; Zapytaj
Kogate!; Ziow pierwszego sandacza; Ztéw pierwszego karpia. Z kolei formy
1 osoby liczby mnogiej — wprowadzane do tytuléw — wywotuja wrazenie
tozsamosci nadawcy z odbiorcg, buduja atmosfere, ktéra mozna by na-
zwaé perswazyjng intymnoscia, np.: Chrofimy towiska; Odkrywamy Battyk;
Uzbrajamy duze gumy; Ztapmy ich na bata!4

Tytuty w prasie wedkarskiej dadzg sie — oczywiscie z pewnym uogol-
nieniem — podzieli¢ na kilka grup tematycznych>:

— LUDZIE ich pasje: Lorenc na przedwiosniu6; Profesor wszystkich serc
(artykut o Zbigniewie Relidze); Profesorowie i wedkarze (artykut o wedka-
rzach profesorach); Przasnyska recepta na miodziez; Stawek Hein towit w Na-
rwi; Szczupak i dziewczyna (artykut o kobiecie-wedkarzu);

— OCHRONA $rodowiska i zagadnienia prawne: Larum dla Dunajca;
Prawo zostato ztamane (artykut o nielegalnym zarybieniu karpiem); Prze-
ciwko ktusownictwu; Rybi stres'?; Walka z czasem8; Wedkarsko i ekologicznie;
Wspélna odpowiedzialnos¢; Zmierimy prawo;

— METODY i sekrety tfowienia: Bolesi na cierpliwos¢; Delikatnie nie zna-
czy dobrze; Glowacicowe opowiesci'®; Marcowy potok; Na duzg rybg; Noc na
towisku; Sekretne wigzanie; Wedkarskie mity;

— SPRZET wedkarski, zanety i przynety, np.: Feeder ekstremalny;
Igraszki z mormyszkg; Kije typu ,,spod”; Kretliki, cukier, barwniki; Ledkory na
kazdg okazje; Lowienie na zakotwiczony sptawik; Mit dozbrojki; Multiplikatory

14 Rodzaj wedki bez kolowrotka (przypominajacej swoja budowg bat), z zytkg przymo-
cowang bezposrednio do wedziska.

15 Odrgbne oméwienie kacikéw tematycznych w kazdym z analizowanych zrédet nie
wydaje si¢ w tym miejscu konieczne.

16 Por. lid: ,Poprositem Piotra Lorenca o podzielenie si¢ z Czytelnikami WS swoimi
spostrzezeniami na temat fowienia ptoci”.

17" Artykut z cyklu ,Ztéw i wypuéé”, propagujacy humanitarne traktowanie ryb zaraz
po ich ztowieniu; por. lid: , Nie zwlekajmy z uwolnieniem naszej zdobyczy. [...] Jesli mamy
ochote zje$¢ rybe, zabijmy ja zaraz po ztowieniu”.

18 Artykut informujacy, jak nalezy obchodzié sie z ryba, ktéra chcemy wypusécié; por. lid:
»Nie jest tajemnicg, ze jednym z kluczowych czynnikéw decydujacych o dalszych losach
uwalnianej ryby jest czas, jaki spedza ona poza swoim Srodowiskiem naturalnym”.

19 Lid: Jak ztowié glowacice? Najtrudniej odpowiedzieé na pozornie proste pytania.
Zreszty przeczytajcie sami. Specjalnie dla Was swoimi spostrzezeniami dzielg si¢ ci, dla
ktérych bez gltowacicy nie byloby prawdziwego wedkarstwa.
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topowe; Ochrony sptawikéw typu lizak; Pstrggowy survival (o towieniu pstra-
géw na trudno dostepnych towiskach); Robimy quille.

Tytuly zwigzane z tym kregiem tematycznym z reguly odwotuja sie
do specjalistycznej wiedzy wedkarzy, ktérzy zdazyli juz osiggnaé pe-
wien stopieni wtajemniczenia. Sekretno$¢ i tajemniczo$¢ wynika z zastoso-
wania profesjonalnej nomenklatury, gléwnie niezadomowionych w pol-
szczyznie wyrazéw obcych, a takze wyrazéw odpowiadajacych pod
wzgledem strukturalnym innym wyrazom rodzimym, ale nienotowa-
nych w stownikach jezyka polskiego badZz notowanych w innych kon-
tekstach leksykalnych, jak np.: feeder, mormyszka, kretlik, ledkor, dozbrojka,
survival, quill.

Niektore nagtéwki pozbawione s3 wspomnianych wyzej niejasnosci
terminologicznych, a tytul — ze wzgledu na swa funkcje streszczajgca —
jest w miare czytelny nawet dla laika, np.: Jaka zangta na karpie; Jedna
wedka, rézne warianty; Lyzka jako forma do zangty; Obcinanie linki; Powrdt do
migkkich kijow; Zestaw na ostrozne liny;

— RYBY i sposoby ich towienia, np.: £oso$ zamiast Chiraca; Ptoc i leszcz
z daleka; Pstrggi laséw tropikalnych; Skusi¢ okonia, Wegorz nietypowy; Zdrowe
fososie; Karpiowe przypadki; Leszcze przez lornetke;

— LOWISKA: Archipelag Ofoten; Bo$nia i Hercegowina — rzeki Una i Unac;
Dookota Sudetéw; Jezioro Szkotowskie; Kenia — Ocean Indyjski; Siemianowka;
Wroctawskie starorzecza;, W trgconej wodzie itd.

Tytuty prasowe zachecajace do odwiedzenia towiska, badz — gtéwnie
w odniesieniu do fowisk zagranicznych — barwnie to lowisko opisujace,
majq zréznicowang formalnie strukture. Mozemy w zwigzku z tym wy-
odrebnié¢ tytuly tozsame z nazwami wlasnymi, zaré6wno polskimi, jak
i zagranicznymi (np.: Jaskowo Duze; Tepl yj Vrch); tytuly zawierajgce obok
nazwy wlasnej réwniez nazwy topograficzne typu rzeka, staw, jezioro,
towisko, zbiornik (np.: Glinianka w Zaganiu; Jezioro Irisko; Jezioro Ros; Je-
zioro Seksty; Jezioro Sniardwy; towisko Wersminia; Zalew Klimkéwka; Zbiornik
wodny w Lipiu; Staw Karton); tytuly zawierajgce oprécz nazwy wlasnej
towiska takze okreélenia usciélajace, gtéwnie przydawki odmiejscowe,
sfownictwo warto$ciujace, stownictwo wskazujace na zmiennosé towi-
ska uwarunkowang czasoprzestrzenia (np.: Marzec nad Parsetg; Srebrny
Bornholm; Slqska Wista, Wista oczami Zygmunta Glogera, Wista od Goczatko-
wic do Nowego Bielunia); tytuly o charakterze ogélnym, zbudowane wy-
facznie z apelatywéw, odnoszacych sie do cech topograficznych i oka-
zjonalnych lowiska (np.: Mafa nizinna rzeczka; Na starorzeczach; Na wio-
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sennej tafli; Ostatni 16d; Siejowa rzeka; Spod krzaka; Zatoka gtodnych szczu-
pakéw);

— REKORDY towieckie: Dwuwymiarowy karp; Jesienne trofea; Monstrum
z Rybnika (artykut rekordowym sumie — 102 kg, 245 cm); Nieziemskie po-
towy; Pamigtka (artykul o koniecznosci uwieczniania trofeéw); Rekord goni
rekord; Rekordy na plan;

— RELACJE z zawodéw wedkarskich: Apetyty byty wigksze. Mistrzostwa
Swiata Junioréw, 25-26 lipca 2009 r.; II Memoriat Piotra Pakiety; Karpiowe
batalie; Scenariusz wart Oskara; XI Otwarte Druzynowe Mistrzostwa Polskich
Karpiarzy.

— PRZEPISY kulinarne: Czosnkowy chuch; Wréémy do Bo$ni; Wolowina
na zimno,

— OPOWIADANIA: Cierni drapiezcy; Gtowka w warkoczach; Prywatny
pstrgg;

— REKLAMY i artykuly sponsorowane, np.: Czas na najwyzszq jakosc;
Daiwa — superoferta na sezon 2009; Jako$¢ potwierdzona pigcioletnig gwarancjg;
Karpiowe kotowrotki nie z tej ziemi; Koncepcja na sukces; Mate jest pigkne;
Stworzone do towienia rekordéw; Uwolnij moc krokodyla (artykul poswiecony
,kolekcji supermocnych zytek wedkarskich, adresowanych do najbardziej
wymagajacych wedkarzy”); Wszystko ztowisz w internecie.

Komunikaty reklamowe zamieszczone w prasie wedkarskiej s3 me-
rytorycznie powigzane z tematyka pisma i problematyka dotyczaca funk-
cjonowania swoistej branzy wedkarskiej, cho¢ raczej nalezatoby moéwi¢
o Srodowisku hobbystéw-wedkarzy, reprezentujacych rézne branze zawo-
dowe. Wspélnota zainteresowar, wspélnota przezyé oraz wspdlna, pro-
fesjonalna wiedza sprzyja porozumieniu. Istotng funkcje spelniajg w tym
zakresie gry perswazyjne, za pomocy ktérych nadawca reklamy - od-
czytujac preferencje odbiorcy — w autorytarny sposéb prébuje go so-
bie podporzadkowac i zasugerowa¢ mu potrzebe posiadania okreslonego
produktu. Najbardziej oczekiwane cechy wedkarskich akcesoriéw ekspo-
nowane s3 za pomocg lekseméw wnoszacych pozytywne konotacje oraz
elementéw informujacych o wylacznosci i wyjatkowosci danych towaréw,
np. czastki super-, zaimka wszystko, przymiotnikéw i przystéwkow w stop-
niu wyzszym i najwyzszym, nazw poje¢ abstrakcyjnych odwotujacych sie
do warto$ci pozytywnych.

Tytuly wyekscerpowane z prasy wedkarskiej pokazuja, ze mamy
do czynienia ze swoistym zargonem zawodowym, podporzagdkowanym
okreslonym celom edukacyjnym, informacyjnym, emocjonalnym. Wpro-
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wadzany z rozmystem tajemny kod ma zadanie budzi¢ poczucie §wiado-
mosci swoistej wspolnoty jezykowej, ktérej odrebnoéé odczuwaja nawet
sami wedkarze — autorzy tekstéw:

Wedkarski zargon zawiera mase niezwykle celnych okresleni, wielka ilos¢
przysiow i porzekadel. Wszystkie gdzie§ u swych poczatkéw maja wni-
kliwg i madra obserwacje wody, rybich obyczajéw, otoczenia rzeki. Gdzie$
w $rodku dziejg sie skojarzenia, procesy stowotwoércze, by w koricu bly-
sng¢ skoriczenie wspaniatym okreSleniem (Ryba wielkich emocji ,, Tygodnik
Wedkarski” nr 38).

Prasa wedkarska — z uwagi na wiedze¢ i wspdlne zainteresowania po-
tencjalnych odbiorcéw — z powodzeniem osadza wszelkie przekazy w re-
alnych kontekstach spoteczno-kulturowych. Jej gtéwng zaleta jest bowiem
precyzyjna grupa docelowa, najbardziej zainteresowang dang tematyka,
a w zwigzku z tym niebezpieczeristwo niezrozumienia komunikatu wy-
daje si¢ minimalne. Efektowi synergii mozemy wiec zawdziecza¢ to, ze
nieoczekiwane i zaskakujace — z punktu widzenia normy ogélnopolskiej —
skojarzenia, zabawy i gry jezykowe, wszelkiego typu niepowszednie zja-
wiska leksykalne s3 odczytywane przez odbiorcéw analizowanych pism
z reguly jako naturalne.

Ze wzgledu na forme jezykowa mozemy w badanym materiale wy-
odrebni¢ kilka typéw gier, na ktérych oparty jest komunikat2?:

1. GRA FORMA GRAFICZNA

Wyekscerpowany material jest pod tym wzgledem do$¢ skromny
i ogranicza si¢ w zasadzie do kilku przyktadéw. Chodzi gtéwnie o $wia-
dome stosowanie wielkich liter w celu wyrazania silnych emocji wobec
opisywanych zjawisk, eksponowanie uczu¢ za pomoca znakéw przestan-
kowych, wykorzystywanie symbolu komputerowego, symbolu matema-
tycznego czy figur karcianych, np.: 5 xztow i wypusé; Kawa na pobudze-
nie... robakéw; Polskie Wedkarskie Eldorado (o najwigkszych polskich towi-
skach); Rybobranie.pl; RYBY POLSKICH AKWENOW; HIMANO dla praw-

20 Por. M. Wojtak, Metamorfozy tytuléw we wspdtczesnej prasie, [w:] Stownik wiedzy o me-
diach, pod red. E. Chudzinskiego, Bielsko-Biata 2007, s. 279-281.
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dziwych wedkarzy; Szczecinecki Jesiotr; SZYKUJE SIE WIELKI SKANDAL;
Wedkarz DOBRZE POUKLADANY (artykul sponsorowany o sprzecie wed-
karskim); Wolomiriska Republika Wedkarska (artykut o kole wedkarskim
w Wotominie); ZIMOWY P#KER (artykut o wedkarstwie zimowym).

2. GRA FORMA FONICZNA

Zabawom jezykowym sluza rymy, powtérzenia, przediuzanie arty-
kulacji samogtosek, podobienistwo dzwigkowe wyrazéw sktadajacych sie
na tytul itp.: Draristwo nad Drefistwem; Jeszcze na leszcze; O kilu stéw kilka?;
Leszcz, jesienny leszcz; TAAAKA RYBA; Taaaka Ryba w Amazonii; Taaaka ryba
wraca; Z pamigtnika sumownika; Zabie wabie.

3. GRA FORMA PRZYPADKA

Tytuly prasowe — oparte na strukturze przypadkéw zaleznych, z po-
minietym elementem werbalnym — stuza kondensacji tre$ci zamierzonych
przez autora oraz sprzyjaja wyrazistosci i perswazyjnoéci wypowiedzi.
Bardzo czesto przyjmuja posta¢ wyrazenia przyimkowego, a dzieki temu
okreélaja zwigzki oraz relacje przestrzenne miedzy poszczegdlnymi ele-
mentami opisywanego $wiata. Cho¢by przyimek na rzadzacy biernikiem,
wskazuje obiekt, z ktérym co$ si¢ robi, przyimek w moze za$ komuniko-
wad, ze wskazany w tytule obiekt zajmuje czes¢ wedkarskiej przestrzeni,
obszaru lub powierzchni, np.: Na konkretng rybe; Na szczupaki i pstrggi; Na
bolenie; Na glowacice inaczej; Z umiarem; Z wedkq u Patagonéw; Z magnesem;
Z kotowrotkiem na plocie; Z gling na karpia.

4. GRY LEKSYKALNE

Wydawnictwa wedkarskie — ze wzgledu na swéj tematyczny cha-
rakter — wykazuja specyficzne uwarunkowania leksykalno-semantyczne.
Tytuly prasowe w tym zakresie dos¢ czesto budujg hermetyczne sytuacje

komunikacyjne, odwotuja si¢ do nieznanych powszechnie kodéw oraz

21 Lid: ~Korpus, antenka i kil — trzy podstawowe elementy kazdego sptawika”.
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tworza nowe znaczenia i nowe zwyczaje jezykowe. Doé¢ skomplikowane
procesy nominacji ré6znorodnych obiektéw realnych oraz abstraktéw spra-
wiaja, ze odbiorca spoza wspdlnoty wedkarskiej nie ma $wiadomosci
znaczenia wielu wyrazéw, ani tez wyobrazenia o denotatach, ktérych te
wyrazy dotycza.

Zabawy leksykalne w tytutach opieraja si¢ na zjawiskach takich, jak:

4.1. NEOSEMANTYZMY I WYRAZY O CHARAKTERZE POLISEMICZNYM

Chodzi w tym miejscu zwlaszcza o leksemy notowane w stownikach
jezyka polskiego w innym znaczeniu. Wyrazy te wlaczone do nietypo-
wych dla polszczyzny ogoélnej kontekstow, staja sie wedkarskimi argoty-
zmami, jak choc¢by: bolonka?2, kardynat?, spinac sig?4, casting?>, transformer2s,
np.: Cigzka bolonka; Czas kardynata; Dlaczego karpie sig spinajg; Poprawmy ze-
staw castingowy; Sygnalizator transformer.

Wystepuja w badanym materiale réwniez tytuly oparte na zamierzo-
nym dowcipie polisemicznym, umiejetnej grze znaczeniami stéw zbiez-
nych pod wzgledem dZwiekowym, ale odmiennych pod wzgledem gene-
tycznym. Wedkarski batman to ‘kto$, kto lowi ryby na wedke typu bat’,
nie za$ bajkowy ‘czltowiek-nietoperz’, stad np.: Akademia Batmana — kolejne
zgloszenia; Pod skrzydtami Batmana (oba artykuly o szkélce wedkarskiej).

22 USJP notuje w znaczeniu ‘mieszkanka Bolonii — miasta we Wloszech’ i jako pot. ‘samica
psa boloficzyka’; tu: ‘rodzaj wedki’.

2 USJP ‘w Kosciele katolickim: najwyzsza po papiezu godno$é kocielna, nadawana
wybitnym biskupom, teologom i duchownym z kurii rzymskiej i zool. “ptak $piewajacy
o szkarfatno-czarnym upierzeniu, z wydatnym czubem na glowie, zyjacy w Ameryce P61-
nocnej, czesto hodowany w klatkach; kardynatem wedkarze nazywaja lipienia, ze wzgledu
na purpurowe ubarwienie ryby.

24 USJP notuje spig¢ si¢ jako ‘opasaé sie (opasywa¢ sig), obwigza¢ sig (obwigzywaé sie)
czym§’, tez ‘zmobilizowa¢ si¢ (mobilizowa¢ si¢) przed wykonaniem trudnego zadania,
zdoby¢ sie (zdobywac si¢) na duzy wysilek’; w zargonie wedkarskim spigta ryba to ‘ryba,
ktéra podczas holowania wypieta sie z zanety’.

25 USJP jako $rod. biznes ‘spotkanie, na ktérym dokonuje si¢ wyboru aktora, prezentera,
modelki itp.’; tu casting to ‘typ zestawu do lowienia drapieznikéw’; por. lid: ,Casting
w Polsce rozwija si¢ dynamicznie od kilku lat. Rewolucja rozpoczela sie¢ od wzrastajgcej
w naszym kraju popularnosci fowienia ryb drapieznych na duze, bezsterowe i cigzkie
woblery, popularnie zwane dzerkami. Chetnych wcigz przybywa. Przybywa takze sprzetu
castingowego i jest on w naszym kraju coraz taniszy”.

26 USJP wylacznie w znaczeniu ‘zabawka, ktérag w prosty sposéb mozna przeksztatcié
w inng, np. robot w pojazd’.
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Do wskazywania realiéw $wiata wedkarskiego dziennikarze stosuja
réwniez tytuly zawierajace wyrazy przejete ze sfery muzyki i sztuki, rza-
dziej rolnictwa, historii czy mitologii, np.: I Festiwal Wedkarski; Spinningowe
przeboje; Szczupakowe zniwa; V Karp Festiwal, Wedkarska scena; Wedkarski
Graal (artykul o sonarach); Wedkarski spektakl z karpiem w tle; Wedkarskie
dozynki.

4.2. NEOLOGIZMY, OKAZJONALIZMY, CYTATY OBCOJEZYCZNE

Zdarzaja sie¢ w badanym materiale elementy leksykalne nowe pod
wzgledem budowy, znaczenia lub potaczenia z innymi jednostkami, nie-
ustabilizowane w normie leksykalnej lub ustabilizowane tylko czeSciowo.
Wsréd innowacji stowotwoérczych wystepuja zaré6wno neologizmy nomi-
natywne — oznaczajace nowe desygnaty, jak i neologizmy ekspresywne —
wskazujace denotaty majace juz nazwy (czesto wieloczlonowe), ale jednak
z réznych przyczyn — gléwnie emocjonalnych — w inny sposéb interpretu-
jace wskazywane zjawiska, przedmioty, osoby. Neologizmy nominatywne
wchodza w skiad tytutéw typu: Mit dozbrojki; Mucholiza?; Muchozaba; Na
pstragi — Slajzurki; Przeptywanka z ptywajgcym robakiem; Sondowanie z echo-
sondq i stukadetkiem; Slajzur?s.

Neologizmy i okazjonalizmy ekspresywne — stanowigce elementy
sktadowe tytuléw prasowych — wigza si¢ z przewartoSciowaniem sto-
sunku piszacych do charakteryzowanych desygnatéw badz tendencja do
skrétowosci komunikatu, np.: Jurek — postrach ktusoli; Okiem sptawikowca;
Raj pstrggarzy; Lowienie sptawikéwkqg z kotowrotkiem — metoda bolotiska. Wy-
ktad 1; Odlegtosciéwka — metody specjalne; Odlegtoscidwka w wodach stojgcych.

W badanym materiale wystepuja prawie wytacznie neologizmy ana-
logiczne, odwzorowujace istniejgce w polszczyzZnie struktury, czesto ura-
biane seryjnie wedlug jakiego$ zywotnego we wspo6tczesnej polszczyz-
nie modelu stowotwoérczo-semantycznego. Wykorzystywane s3 w tym
celu produktywne morfologicznie formanty, zaréwno rzeczownikowe, jak
i przymiotnikowe, np.: A moze by pokleniowac?; Jaziokleniowa wiosna — od-

27 Lid: ,Lowienie na muchg jest jak narkotyk, jak nieuleczalna choroba. Wiedza o tym
ci, ktérzy sprébowali. Wedki do innych metod odstawiane sa w kat i pokrywaja sie war-
stewka kurzu. Brzmi to niewiarygodnie, ale tak to dziala. Czemu? Nie wiem. Ale gdy
jade na sandacze, musze muchéwke zostawi¢ w domu. Inaczej bede towit klenie”.

28 Lid:,Ta mucha od razu zwrécita mojg uwage. Zobaczytem @ na zdjeciu w angielskim
dwumiesieczniku”.
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stona druga; Klenie mozna umamic?®; Muszkarski portal; Od haczyka do dolnika;
Pedzelkowanie przynet; Rybobranie nad Osiekiem; Upat nad zaporéwkg (artykut
o zbiornikach zaporowych); Woblerowe paproszki; Wstawianka, czyli przy-
stawka (artykul o metodzie fowienia ryb); Zwijadetko na przypony.

Wedkarskimi okazjonalizmami s3 réwniez cytaty obcojezyczne oraz
formacje odwotujace si¢ do obcych podstaw. Tego typu struktury odnaj-
dujemy w wielu tytutach, jak cho¢by: Drop Shot na 16d30; Flytying a me-
tody towienia (artykul o wedkarstwie muchowym); Hydroblog; Nietypowy
atraktor ‘rodzaj zanety’; Ryboblogi wedkarskie; Szczupakowy muddler ‘rodzaj
przynety w ksztalcie muchy’.

4.3. SLOWNICTWO POTOCZNE

Przyjazne relacje miedzy nadawca i odbiorcg eksponowane s3 za
pomoca leksyki codziennej, opatrzonej w stownikach jezyka polskiego
kwalifikatorami wartoSciujgcymi, np.: Gumka na topie; Hajda na szczupaka;
Leszcze dla specéw; Na leniucha; Nie do zajechania — niezawodne ,, maszynki” do
fowienia; Ryba dla twardzieli (artykul o polowie mietuséw); Wyzwanie dia
twardzieli (artykul o potowie pstragéw potokowych i troci wedrowne;j).

4.4. FRAZEOLOGIZMY

W swoim dziafaniu perswazyjnym tytuly w prasie wedkarskiej wyko-
rzystuja takze pewne utarte schematy myslowe, gre stereotypami i zestan-
daryzowane zwiazki frazeologiczne, np.: Stare, ale jare (artykul o starych
technikach tapania okoni); Mie¢ dobrego nosa; Nieobecni nie majg racji.

Wykorzystuja réwniez zabawy jezykowe polegajace na przeksztal-
ceniach frazeologicznych, np. wymianie komponentéw zautomatyzowa-
nego frazeologizmu na inny element, rozszerzeniu frazeologizmu o do-
datkowe elementy leksykalne, redukgji skiadu leksykalnego frazeologi-
zmu badz przeksztalceniu jego struktury skladniowej, np.: Bez bata ani
rusz; Bez Swiatetka w tunelu; Gdzie klenie méwig dobranoc; Grube ryby spod
lodu; Hardy: nowy duch w starych murach (artykut o firmie Hardy, produku-
jacej sprzet wedkarski); Lwi pazur debiutantéw; Od patyczka do kosmicznych

2 ‘oswoié, zanecié, zwabid'.

30 Lid: ,Metoda Drop Shot, robigca ostatnio $wiatowg kariere, jest doskonata do podlo-
dowych towoéw”.
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technologii (artykul o nowoczesnych wedkach); Soli na ogon; Szczesciu trzeba
dopoméc; Tam, gdzie ryby zimujg; Z rybg za pan brat.

4.5. METAFORY I METONIMIE

Przeno$ny charakter majg nagtéwki prasowe, wykorzystujace pewng
konwencje, dzieki ktérej aspekt jakiego$ pojecia lub rzeczy rozpatrywany
jest za pomocg innego pojecia badz rzeczy, a odbiorca zwraca uwage jedy-
nie na wybrang, zasygnalizowang przez nadawce i w szczegdlny spos6b
uwypuklong wlasciwosé opisywanego zjawiska. Sfera wedkarska metafo-
rycznie opisywana jest za pomoca wnoszacych pozytywne emocje nazw
abstraktéw lub nazw przedmiotéw, np.: Czar urlopowego pomostu; Moje
mazurskie srebrniaki (artykul o siei); Odbudowa tososiowego eldorado; Pod-
wodne oko (artykul o podwodnych kamerach); Precjoza spinningowe (arty-
kut o przynetach); Rzeka legenda; Smigajgce miecze (artykut o merlinach);
Wedkarski pierwiosnek (o fowieniu ryb wczesng wiosng); Wiosenne torpedy
(artykut o boleniach); Zaczarowany otéwek. Wobler na sandacze. Dos¢ czeste
s3 w badanym materiale personifikacje i animizacje, np.: Czas na kréla (ar-
tykutl o sposobach towienia suméw); Glowacica — krélowa jesieni; Kaprysna
krélowa (artykul o WiSle); Przystojny przybysz (artykul o pstragu zrédla-
nym); Ostréw rosnie w site; Pasiasty rozbéjnik (artykut o okoniu); Rapala towi
wszystko.

5. GRY SKLADNIOWE

Tytuty prasowe oddziatuja na czytelnika nie tylko pojedynczymi sto-
wami, ale réwniez ich semantycznymi uwikianiami, takze wiladciwie do-
branymi formami gramatycznymi oraz odpowiednim zharmonizowaniem
tresci ze strukturami sktadniowymi. O tematyce danego artykutu czytel-
nik moze dowiedzie¢ si¢ nie tylko z pojedynczych stéw spelniajgcych
funkcje tytutu (np. Bobry, tyna, Siemianéwka), ale przede wszystkim z bu-
dowy réznego typu wypowiedzen, niosacych — oprécz tresci informacyj-
nych — réwniez elementy emocjonalne.

Tytuly w prasie wedkarskiej — jak przekonuje zgromadzony materiat
— maja niejednorodng strukture sktadniows, przy czym trzeba zauwazy¢,
ze konstrukcje wykorzystane w procesie nominacji nie wykazuja sie zbyt
skomplikowang budowa. Skladajg sie one najczeéciej z 2-3 elementéw,
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tylko wyjatkowo z 5-6 czastek sktadowych. Tytuly takie moga przybie-
ra¢ postaé:

— konstrukecji wspétrzednych, zbudowanych z zespotu elementéw
wyrazowych potaczonych spéjnikiem, przecinkiem badZz myslnikiem,
np.: Feederowy kwartet — zestaw dla kazdego; Nowe, skuteczne, kontrowersy jne;
Ochotka — nie taka tajna brosi (ochotka ‘bardzo popularna przyneta wed-
karska’); Okazy — banki genéw; Sprzet, hol i podbieranie; Sledzik i ciasteczko
(artykul o zanetach smakowych); Woblery — zangty doskonate.

Szczegblnym typem konstrukcji szeregowej, s tzw. konstrukcje
wlaczne zawierajace spojnik czyli, przylaczajacy inne wyrazenie, za po-
mocy ktérego nadawca w inny sposéb oddaje tres¢ wyrazen uzytych
przed spéjnikiem, np.: Betonowy sptawik, czyli wedkowanie w wielkim miescie;
Trotting, czyli wypuszczanka; USmiechnij sig, czyli ryby i ludzie; Wstawianka,
czyli przystawka (artykul o metodzie towienia ryb);

— konstrukcji podrzednych, np.: Kardynat z nieoficjalnej rzeki; Béj
o plotke; Klenie na wobler typu owad; Lipienie z nieoficjalnych rzek; Na ostre
zeby; Na skraju grgzeli; Wysyp leszczy;

— konstrukcji opartych na zwigzku zgody, np.: Dzika Odra; Lyzka wy-
rzutowa; Mistrzowskie fowiska;, Wedkarskie triki; Wzdregowe lato; Zegarowy
dylemat (artykul o echosondach zegarowych);

— konstrukeji opartych na poréwnaniu, np.: Spinka do wtoséw jako za-
czep haczyka; Woblery jak rybki.

Mozemy réwniez méwi¢ o kilku typach wypowiedzen, wéréd kto6-
rych nalezy wyréznic:

- wypowiedzenia oznajmujace, zbudowane tak, ze nie da si¢ im za-
przeczy¢ i przez to wydaja sie zawsze prawdziwe, np.: Delikatnie nie znaczy
dobrze; Galeria muchowa proponuje; Najlepszym sprzyjato szczgscie; Oczyszczal-
nie trujg rzeki; Po pierwsze sandacz; Przysztos¢ ma sport wedkarski; Sezon byt
udany; Tradycja zobowigzuje. Sporadycznie w tej funkcji wystepuja wypo-
wiedzenia oznajmujace zaprzeczone, np.: Nie tylko bonusy; Nie tylko ukleje;

- wypowiedzenia pytajace, a wéréd nich takie, ktére ze wzgledu na
konstrukcje i cel pytania, wymagaja potwierdzenia badZ zaprzeczenia da-
nej tresci, czyli tzw. pytania o rozstrzygniecie, np.: Czy dobrze chronimy
ryby; Czy mozna zadowoli¢ wszystkich wedkarzy?; Czy ryby pijg wode? Dosé
czestym sposobem prowokowania czytelnika do aktywnosci sa pytania
o rozstrzygniecie przyjmujace postaé alternatywy, np.: Cudowna broi czy
wielki blef? (o wedkowaniu za pomocg sztucznych przynet); Kfusownik czy
ztodziej?; Nauka czy marketing?; Zytka czy plecionka?;
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- wypowiedzenia pytajace, o charakterze pytania uzupetniajgcego,
ktérego celem jest dopelnienie informaciji jakim$ istotnym szczegétem,
znanym nadawcy badz odbiorcy, np.: Gdzie najczesciej towiliscie medalowe
sztuki?; Jak chronimy wody?; Jak postrzegamy dzisiaj sport wedkarski w Pol-
sce?; Jak prowokowaé pstrqgi potokowe na sztuczne przynety?; Jak przechytrzyé
szczupaka?; Jak wybiera¢ wedzisko do gruntéwki?; Komu stuzy Dzienn Wedka-
rza?; Z czym do wedkarzy?;

— wypowiedzenia rozkazujace, za pomoca ktérych nadawca domaga
si¢ spetnienia prosby, nakazu, a w badanym materiale najczesciej — zy-
czenia badz rady, np.: Tylko ztéw i wypusé!; Naprzéd, do portu!; Wedkuj
z glowg!;

— wypowiedzenia wykrzyknikowe, za pomoca ktérych nadawca wy-
raza swoj emocjonalny stosunek do wypowiadanych tresci, np.: Ach, ten
kozuch!; Idgc brzegiem!; Mucha, tylko mucha!; Oby nastat 16d!; Oszukaé karpia!;
Sezon trociowy 2010 rozpoczety!; Stukajgc do koryta!; Zyé w czystym Swiecie!

6. GRY STYLIZACY]JNE

Niektére tytuly nasladuja zestandaryzowane, utrwalone w jezyku
typy wypowiedzi i za pomoca aluzji do zjawisk kulturowych, znanych
tytuléw literackich, filmowych czy wydarzeri historycznych przywotuja
okreslone, czytelne skojarzenia, budujg intertekstualne konteksty. Zjawi-
sko to stanowi podstawe konstrukcji nastepujacych tytutéw prasowych?3,
np.: Juniorzy na tarczy, Koncepcja na sukces; Na Shreka nie ma mocnych! (ar-
tykul o zawodach sportowych, ktére juz po raz kolejny wygrat Piotr Mat-
doch, o przezwisku Shrek); Turniej Czterech Rzek o Puchar Zubra; Tydzier
z Zycia mezczyzny.

7. RELACJA MIEDZY TRESCIA TYTULU A TRESCIA ARTYKULU
Pod wzgledem strukturalnym nagiéwki wystepujace w polskiej pra-

sie wedkarskiej odzwierciedlajg tendencje charakterystyczne dla wypo-
wiedzi dziennikarskich w innych typach czasopism. Z reguly tytuty

31 Na podobne zjawisko zwraca uwage B. Grochala; zob. taz, Intertekstualnos¢ w nagtow-
kach ,,Gazety Wyborczej”, [w:] Tekst w mediach, red. K. Michalewski, £6dZz 2002, s. 222-229.
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w skondensowany sposéb streszczaja diuzszy artykul, dzieki czemu
odbiorca moze zorientowa¢ sie, z jakim problemem ma do czynienia,
np.: Ekologiczne koszyczki zangtowe Wirka; Katastrofa ekologiczna na Bugu;
Leszcze na przedzimiu; O kormoranach w Plocku; Prawidlowe chwyty ryby;
Regeneracja ztgcz wedziska; Sezon na szczupaki; We wrze$niu na trocie.

Zdarzaja sie nagléwki pod wzgledem semantycznym na tyle po-
jemne, ze treé¢ artykulu w pierwszej chwili moze wydawac si¢ zagadka
nawet dla dosdwiadczonych wedkarzy. Niewatpliwie jednak wieloznacz-
noé¢ bywa wykorzystywana w sposéb przemyslany, a wybér w pro-
cesie nominacji tytulu niewyrazistego, nieostrego znaczeniowo stanowi
element gry jezykowej z odbiorca tekstu, zwieksza ciekawos¢ potencjal-
nego czytelnika i zmusza go do aktywnosci. Bardzo czesto komponen-
tem tak skonstruowanego tytutu jest lid, stanowigcy swoiste uzupelnie-
nie intrygujacego nagiéwka, np.: Gorgce miejscéwki3?; Metoda wymuszania
odruchu; Opdézniona Smiertelnos¢34; Pojedyncze czy podwijne; Sandacz lubi
mrozonki (artykut o rekordowym sandaczu ztapanym na mrozong ukleje);
Ztamane serce.

Niektore tytuly bywaja zwodnicze w poréwnaniu z calg treécig, a za-
skoczenie czytelnika wynika z niesymetrycznosci miedzy znaczeniem ty-
tulu a tredcig catego artykulu. Nieoczekiwany efekt przynosi chwyt je-
zykowy oparty na zderzeniu utrwalonego w naszej §wiadomosci ste-
reotypu badz schematu sktadniowego z jego zaktualizowanym kontek-
stowym uwiklaniem, np.: Dtubanie okonkéw (o tapaniu okoni); Dorsze po
litewsku (artykul o towieniu dorszy na Litwie; nie: o sposobie przyrzadza-
nia dorszy; por. np. ryba po grecku, Sledz po litewsku); Holenderskie sandacze
po japorisku; Klenie na dwa sposoby (artykut o potowie kleni, nie o sposobie

32 Lid: ,Tytut moze wydaé si¢ dziwny, i od razu zapewniam, ze nie chodzi w nim
o lowiska z podgrzewana woda. Angielscy karpiarze juz wiele lat temu zauwazyli, ze
w wiekszosci karpiowych wéd znajduje sie specyficzne miejsce, gdzie karpie towione sa
niemal przez caly czas, bez wzgledu na pore roku. Nazwali je ,hot spots”.

33 Lid: ,Ryba rodzi si¢ z odruchem wszystkiego, co nagle pojawia sig przed jej pyskiem
i moze by¢ jadalne. A jak ten odruch wykorzysta¢ w wedkarstwie?”

34 Lid: : ,Chciatbym poruszy¢ jedno z najtrudniejszych i najbardziej drazliwych zagad-
nien w tematyce ,,Z16w i wypusé¢” — pojecie op6znionej $miertelnosci”.

% Lid: ,Jedna czy dwie kule na wlosie? Takie pytanie do$é czesto sie pojawia, jaka
wybra¢ prezentacje przynety”.

36 Lid: ,Pamigtam, kiedy zlamatem pierwszy raz swojg tyczke. Rozlegl sie trzask jakby
piorun uderzyl, a mnie jakby serce peklo”.
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ich przyrzadzania); Pstrggowe kumkanie¥; Ryby wielokrotnego uzytku (arty-
kut o przyjemnosci czerpanej z uwalniania zlowionych ryb); Zbrodnia na
Inie (artykut o zatruciu ryb).

WNIOSKI

Przeanalizowane tytuly sa zr6znicowane pod wzgledem jezykowym.
Zwykle streszczajg wypowiedz, czasami wyrazaja emocje nadawcy, nie-
kiedy w aluzyjny sposéb sugeruja okreSlone dziatania bagdZ odwotuja sie
do wiedzy i uczu¢ odbiorcy. Moga mie¢ postaé zdania, typowego dla
stylu publicystycznego, takze réwnowaznika lub pojedynczego wyrazu
o uwarunkowanej kontekstowo strukturze formalno-semantyczne;j.

Tytulty w prasie wedkarskiej pokazuja, ze relacja miedzy ratio a emotio
czesto jest trudna do wyznaczenia. Oczywiscie, zZe zdarzaja si¢ w bada-
nym materiale komunikaty (tytuly) ukierunkowane gtéwnie na informa-
cje (np. Spinningowanie naturalng przynetq, Wedki i kotowrotki podlodowe;
Zestaw do towienia w gestej roslinno$ci; Lowienie z powierzchni) i komunikaty
odwotujace sie przede wszystkim do uczué (Warto polubi¢ bata; Gdy rozum
$pi), ale niekiedy mozemy tez méwi¢ o zacieraniu si¢ granicy miedzy
obiema sferami, czyli zjawisku, ktére — w odniesieniu do reklamy - J. Bral-
czyk nazywa emocjonalizacja racji i racjonalizacja emociji®® (np.: Chciwos¢
usmierci Dunajec; KrawedZ basniowego Swiata; Nic za darmo; Ochrona ponad
wszystko; Sypac czy myslec).

Nie ma jednej wybranej reguly, wedtug ktérej tytuly sa konstru-
owane. Co prawda redakcje poszczegélnych czasopism wedkarskich pre-
feruja tytuly streszczajace, ale nie rezygnuja tez z tytuléw przykuwajacych
uwage niestandardowymi skojarzeniami i niestandardowgq leksyka. Zda-
rza sig, ze czytelnikowi dostarczana jest informacja zakodowana, ktérej
rozszyfrowanie staje si¢ mozliwe przede wszystkim dzieki tematycznemu
charakterowi poszczegdlnych artykutéw oraz wiezi intelektualno-emocjo-
nalnej miedzy nadawcg i odbiorca.

37 Artykut po$wigcony jest polowom pstragéw, ktére zaczynaja bardzo intensywnie ze-
rowac na przetomie lutego i marca wraz z pojawieniem si¢ pierwszych zab (kumkaniem
rozpoczynajacych sezon godowy).

38 J. Bralczyk wprowadza oba terminy, opisujac mechanizmy towarzyszace tworzeniu
reklam; zob. tenze, Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004, s. 23.
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Autorzy tekstow w procesie nominacji stosuja réznorodne $rodki
jezykowe sprzyjajace dobrej atmosferze odbioru przekazywanych tresci
i w ten sposob ksztaltuja pozadany przez nadawce stosunek zaréwno do
siebie samego, jak i do przekazywanych tresci zamierzonych. W funkgji
perswazyjnej wykorzystuja emfatyczno$¢ i emocjonalno$é obok racjona-
lizmu, a estetyczng warto$¢ komunikatu, budujg na ozdobnoéci i rytual-
noéci, badZ wrecz przeciwnie — na potocznoéci i prostocie. Stad w wed-
karskich tytutach prasowych terminologia fachowa miesza si¢ z wyra-
zami nieostrymi znaczeniowo, wieloznacznymi strukturami gramatycz-
nymi oraz strukturami uniemozliwiajagcymi negacje. Pojawiaja sie wy-
razy nacechowane emocjonalnie, wyrazy potoczne, metonimie i metafory,
neologizmy, neosemantyzmy oraz frazeologizmy, sprzyjajace zastosowa-
niu pomystowych, dowcipnych, aluzyjnych i niejednoznacznych tytutéw,
ktére przyciagaja uwage czytelnika, intryguja i prowokuja go do okreslo-
nych zachowan?®.

Niewatpliwie tytuly zastosowane w prasie wedkarskiej, wykorzystu-
jac $wiadomosé przynaleznosci zaré6wno dziennikarza, jak i czytelnika do
wspolnego kregu kulturowego, realizujg najwazniejsze techniki wywiera-
nia wplywu na odbiorce oraz reguly psychologiczne sterujace ludzkimi
zachowaniami?’, np.: regule wzajemnosci (Sprébuj, bo warto; Partnerstwo
dla Battyku); regute konsekwencji i zaangazowania (Dzialania antyktusow-
nicze bedg kontynuowane); regule spotecznego dowodu stusznosci (Nowe,
skuteczne, kontrowersyjne; Moja strategia gospodarki wodnej); regute lubienia
(Kocham mate jeziorka); regule autorytetu (Wedkuj jak Raison!4!); regute nie-
dostepnosci (Na ryby w swiat; Wedkarstwo bez granic).

Nagtéwki w prasie wedkarskiej realizujg wszystkie funkcje, ktére
zwyklo sie¢ przypisywa¢ tytutom: funkcje nominatywnga (nazywanie tek-
stu); funkcje deskryptywna, czyli streszczajaca materiat prasowy (np. Brgz
dla Polski; Ryby spod wulkanéw; Wedréwki z nawigacjg, Najlepsze rzeki se-
zonu 2009; Podswietlany podbierak; Wzdrega — wakacyjna zdobycz) i funk-
cje pragmatyczng wykorzystujacg — w celu oddziatywania na odbiorce —

3 Por. tez: I Kamiriska-Szmaj, Sfowa na wolnosci, Wroctaw 2001, s. 61.

40 Techniki tego typu interpretowane sa gléwnie w kontekscie reklamy, choé¢ wydaje sig,
ze moga miec one zastosowanie réwniez w odniesieniu do tekstéw prasowych; szerzejna
temat podobnych technik zob. R. Cialdini, Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka,
Gdansk 1998, s. 33-41.

41 Will Raison to jeden z najbardziej utytutowanych wedkarzy.
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gléwnie mechanizmy perswazji i ekspresji (np. Usmiechnij sig, czyli ryby
i ludzie; Karpia ztap i wypus¢; Ustuzny Instytut Rybactwa*?).

Wyekscerpowany material przekonuje, ze dziennikarze-wedkarze
w procesie nominacji swoich tekstéw stosuja tytuly realizujace sprzeczne
niekiedy tendencje: harmonii stylistycznej towarzyszy¢ moze brak harmo-
nii w zestawieniu z tekstem gléwnym, informacyjnosé przeciwstawiona
zostaje perswazyjnosci, a prasowa uzytkowos$¢ — artystycznej kreatywno-
Sci. Cechy te odpowiadaja strategiom wykorzystywanym réwniez w in-
nych gatunkach prasowych+.

PRESS HEADLINES IN ANGLING MAGAZINES
Summary

The article concerns press headlines in the angling press such as “Tygodnik
Wedkarski”, “Wedkarski Swiat”, “Wedkarstwo — moje hobby”, “Wedkarstwo”,
“Wedkarz Polski”, and “Wiadomosci Wedkarskie”. Strategies of headlines’
selection, their structure and advertising function as well as ways of gaining
recipients have become a subject of research interest here. It has been found
out accordingly that angling press headlines are linguistically diversified.
They usually summarize an opinion, sometimes express author’s emotions,
occasionally suggest specified actions by way of implication, or appeal to
recipient’s knowledge or feelings. They may take a form of a sentence typical
of a journalistic style, an elliptical sentence, or a single word of a formal and
semantic structure conditioned by the context.

42 Tytul ma charakter ironiczny - artykut dotyczy zlej gospodarce rybnej prowadzonej
przez Instytut Rybactwa Srédlagdowego w Olsztynie.

43 Por. réwniez: M. Wojtak, Gatunki prasowe..., s. 23.



