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Literackie kreacje $wiata reklamy
w wybranych utworach autoréw urodzonych
na przetomie lat 1970-1980

Pisarze urodzeni w Polsce w poéznych latach 70. i wczesnych 80.
XX wieku wkraczali na rynek pracy w dobie rozwijajacego si¢ kapitalizmu,
reformy edukacji oraz wysokiego bezrobocia. Niektorzy, korzystajac z moz-
liwosci, jakie oferowal éwczesny wolny rynek, zatrudnili sie¢ w agencjach
reklamowych. Okazalo si¢, ze praca ta nie tylko nie gwarantowata im zado-
walajacego dochodu zapewniajacego utrzymanie czy niezalezno$é, ale tez —
mimo iz zwigzana byla z pisaniem — nie zawsze pozwalata w pelni poswieci¢
sie pisarskiej pasji. Obraz branzy reklamy oraz zwigzane z nig do$wiadczenia
postanowili pokaza¢ w tworzonej przez siebie literaturze.

Celem niniejszego artykutu jest ukazanie sposobéw kreacji! $wiata re-
klamy w wybranej prozie pisarzy urodzonych na przetomie lat 70. i 80.
XX wieku. Na potrzeby analizy przedstawie pokrétce sytuacje spoteczno-eko-

1 Na potrzeby artykutu przyjalem podstawowe rozumienie pojecia kreacji literackiej. Zda-
niem Michata Glowirniskiego kreowanie jest zawsze §wiadectwem aktywnej postawy twoércy
wobec poznawanego Swiata. Wedlug Rafata Zimnego kreacja jest dziataniem jezykowym, za$
na gruncie literackim mozna jej mianem okre§li¢ zaréwno poszczegdlne sekwencje generowa-
nia utworu literackiego, jak i efekty koricowe tych dziatan — wykreowanie jezykowego obrazu
éwiata przedstawionego w dziele. Swiat przedstawiony w dziele literackim nie jest nigdy wier-
nym odbiciem, kopig istniejgcej niezaleznie od niego rzeczywistosci, pozostaje jednak do niej
w pewnych stosunkach. Kreacja w literaturze odbywa sie kazdorazowo w analogii do bytéw
$wiata realnego oraz dziatan ludzkich, przedstawiajac zjawiska rzeczywistosci zewnetrznej lub
psychicznej, jak réwniez problemy, idee czy zapatrywania ludzi zyjacych w okreslonych warun-
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nomiczng miodych, aspirujacych pisarzy na poczatku XXI wieku. Wskaze,
dlaczego zdecydowali sie oni na prace w agencjach reklamowych oraz jak
ta decyzja przelozyla sie na ich twérczos¢ literacky. Interesowaé mnie beda
kreacje $wiata przedstawionego, protagonistéw dziet oraz jezyka wskazanych
powiesci.

Twoércy urodzeni na przetomie lat 70. i 80.
w obliczu transformacji ustrojowej

Na poczatku XXI wieku w znalezieniu dobrze platnej posady — szczegol-
nie wéréd absolwentéw kierunkéw humanistycznych? — nie pomagato uzy-
skanie wyzszego wyksztalcenia. Transformacja ustrojowa zapoczatkowana
w 1989 roku przeobrazita systemy edukacji oraz zatrudnienia — rozwijat si¢
wolny rynek, prywatyzacja nabierata rozpedu, a szkolnictwo przechodzito
kolejne reformy. Jednoczeénie utrzymywata si¢ wysoka stopa bezrobocia®.

kach spotecznych i historycznych. Wynika to z ideowo-artystycznej $wiadomosci twércy ksztat-
tujacego obraz literacki, moggcego prezentowaé tak samo pewne uklady elementéw dajgcych
sie obserwowa¢ w rzeczywistodci, jak tez stwarza¢ nowe, niekiedy sprzeczne z doswiadcze-
niami poznawczymi czlowieka, zawsze jednak zbudowane z elementéw dostarczanych przez
rzeczywisto$¢. Zob. M. Glowinski, Literatura wobec Zycia spolecznego, w: M. Glowiriski, A. Oko-
pien-Stawinska, J. Stawiniski, Zarys teorii literatury, Warszawa 1967, s. 56; R. Zimny, Kreowanie
i obraz Swiata w tekstach reklamowych, Warszawa 2008, s. 104.

2 Uczelnie prywatne czesciej ksztalcity w kierunkach humanistycznych, poniewaz sg one tani-
sze do uruchomienia i utrzymania w poréwnaniu z kierunkami przyrodniczymi czy $cistymi.
Kierunku humanistyczne tworzy przede wszystkim kadra naukowa. W ich przypadku nie jest
niezbedne posiadanie specjalistycznej infrastruktury czy oprogramowania [zob. M.K. Zwierz-
dzynski, Diagnoza stanu i wizerunku NSH w Polsce, w: Nauki spoleczne i humanistyczne w Polsce,
red. M. K. Zwierzdzyniski, Krakéw 2018, s. 22]. Wraz ze wzrostem uczelni niepublicznych
ksztalcacych humanistéw (poniewaz bylo to tanisze) rosta liczba 0séb z wyzszym wyksztalce-
niem, spadata natomiast jako$¢ ksztalcenia.

3 0Od 1999 roku wybuchfa w Polsce pierwsza fala bezrobocia, ktérego stopa do 2003 roku sie-
gneta 20% (19,1% na koniec tegoz roku), potem za$ z kolejnymi latami spadata. W pazdzierniku
2005 roku brak pracy najmocniej dotyczyt oséb z niskim wyksztalceniem — zawodowym, gim-
nazjalnym, podstawowym i niepelnym, a takze 0s6b z wyksztatceniem srednim zawodowym.
Osoby o wyzszym wyksztalceniu stanowily jedynie 4% wszystkich bezrobotnych. Natomiast
na 13 424 nowych miejsc pracy utworzonych w pierwszym pétroczu 2005 roku prawdopodobnie
okoto 80% stanowisk nie wymagalo posiadania wyzszego wyksztalcenia, jednakze 20% miejsc
pracy obejmowaly stanowiska dla specjalistéw, co pokazuje, ze zapotrzebowanie na pracow-
nikéw z wyzszym wyksztalceniem bylo znacznie wyzsze niz bezrobocie w tej grupie oséb.
Nalezy dodaé, iz dla pracodawcéw liczy? si¢ nie tylko dyplom ukoniczenia szkoly wyzszej, ale
i to, jakg wiedze oraz umiejetnosci specjalistyczne posiadat kandydat ubiegajacy sie o prace na
danym stanowisku [zob. A. Klos, K. Tomaszewska, Bezrobocie jako zjawisko spoleczne stanowigce
ryzyko zagrozenia dla ksztaltowania sie rynku pracy w Polsce, ,Spoteczenistwo. Edukacja. Jezyk”
2014, nr 2, s. 191].
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Edukacja na poziomie wyzszym stala si¢ w Polsce bardziej pozadana, a moz-
liwos¢ tworzenia uczelni niepublicznych, w polaczeniu ze wzrostem aspiracji
milodych ludzi, poskutkowala znaczacym wzrostem liczby szkét wyzszych,
a takze oséb na nich studiujgcych oraz absolwentéw tychze. Podczas gdy
w 1996 roku w Polsce funkcjonowato 179 uczelni wyzszych (w tym 80 pry-
watnych), na ktérych studiowaly 794642 osoby (89400 na uczelniach pry-
watnych), 5 lat pézniej liczba ta wzrosta blisko dwukrotnie — do 310 uczelni
(195 prywatnych) oraz 1584804 studentéw (472300 w szkolach niepublicz-
nych)* W zwigzku ze zwiekszajaca sie liczbg 0séb posiadajacych wyzsze wy-
ksztalcenie (niejednokrotnie zdobyte na niepublicznych uczelniach, na ktére
pracodawcy zaczeli spoglada¢ gorzej niz na uczelnie publiczne) przestato
by¢ ono postrzegane na rynku pracy jako osiagniecie Swiadczace o wyso-
kich kompetencjach potencjalnego pracownika czy gwarantujace mu stabilne
zatrudnienie w zawodzie zaraz po studiach?®.

Przemystaw Czaplinski w publikacji Slady przelomu zauwazyt, ze rok
1989 byt przelomowy réwniez dla funkcjonowania literatury, a zmiana ustro-
jowa wplyneta bezposrednio na dodwiadczenia pisarzy. Ich twérczoéc¢ inaczej
lokowata sie ,, wobec rynku, polityki, pienigdza, Zrédet spotecznych wzorcéw
osobowosciowych, potrzeb i zaméwien odbiorcy”®. Nawet jesli autorzy nie
mieli do zaproponowania nic nowego, ich dzieta podlegaly zmianom, ponie-
waz zaczely znaczy¢ co innego i znalazly sie w ukladzie innym, niz przed
1989 rokiem. Przelomowos¢ dotyczyta trzech sfer: poetyki, idei oraz insty-
tucji. W odniesieniu do tej ostatniej zmienily si¢ zasady ,produkcji i roz-
powszechniania literatury, relacje miedzy pisarzem i mecenasem, miedzy

4 J. Godtow-Legiedz, Szkolnictwo wyzsze w procesie transformacji ustrojowej w Polsce a jakos¢
ksztalcenia, ,Studia Prawno-Ekonomiczne” 2016, t. 48, s. 198-202.

5 Jedng z przyczyn takiego stanu stata si¢ wzmozona konkurencja uczelni publicznych i pry-
watnych o studentéw, ktéra zbiegla si¢ z wprowadzeniem systemowych zmian majacych na
celu wzrost jakosci ksztatcenia. Szkoly wyzsze zmagaly sie jednoczesnie z ograniczeniami finan-
sowymi, musialy zatem zabiega¢ o $rodki finansowe plynace za studentami. Problematyczny
stawal sie takze system oceny pracownikéw naukowo-dydaktycznych. Czeste zmiany regut
funkcjonowania procesu dydaktycznego, szczegélnie w sferze ksztalcenia, skutkowaly tym,
ze pomimo deklarowanej zasady autonomii uczelnie byly nieustannie absorbowane pracg nad
wprowadzeniem kolejnych biurokratycznych innowacji. Ich w przewazajacej mierze formalny
charakter polgczony z brakiem zrozumienia ich sensu przyczyniat sie do tego, ze znaczna
czeé¢ srodowiska akademickiego popadala w schematyzm, ktéry zastgpil dyskusje i dziatania
na rzecz dostosowywania modelu i programéw ksztatcenia do dynamicznych zmian zacho-
dzacych w $wiecie zmian technologicznych, politycznych oraz moralnych, ktére obejmowaty
wiele sfer codziennego zycia, w tym sfere pracy [zob. J. Godiéw-Legiedz, Szkolnictwo wyzsze
w procesie transformacji ustrojowej w Polsce a jakos¢ ksztatcenia, s. 198].

6 P. Czaplinski, Slady przelomu: o prozie polskiej 1976-1996, Krakéw 1997, s. 166.
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urzedem i wydawcg, szkolg i rynkiem””. Na modyfikacje w obszarze po-
etyk oraz idei wplynely zar6wno ogélne zmiany spoteczno-gospodarcze, jak
i opisane przez Marie Janion zjawisko ,zmierzchu paradygmatu romantycz-
nego”8. Przeobrazily sie estetyka oraz sposoby méwienia o §wiecie, a narracja
skupiona wokoét narodowych wartosci kultury symboliczno-romantycznej za-
czela ustepowaé mnogosci prywatnych historii autoréw, przektadajacych sie
na zréznicowanie styléw pisania. W artykule Rozsta¢ si¢ z Polskq? Maria Ja-
nion podkreslita, ze najmlodsi pisarze przestali potrzebowaé patriotycznej
stymulacji warunkujacej ich twérczosé, poniewaz wystarczajaca okazata sie
dla nich codziennos¢®.

Gdy literatura bedgca wcze$niej wyrazem buntu miodosci wiaczyla sie
w prawa wolnorynkowe, innowacyjnosé¢ stala sie narzedziem potrzebnym
do zaspokojenia wymagan publicznoéci, czesto oczekujgcej sensacji zamiast
wysublimowanej sztuki. Zadanie to okazywatlo sie trudne do zrealizowania
w tradycyjnych strukturach narracyjnych, dlatego artysci musieli wypraco-
wacé nowe strategie pisarskie, najwierniej oddajgce spoteczng niejednolitos¢ .
Stworzyli je m.in. autorzy (niekiedy chcacy w ogdle zaistnie¢ na rynku wy-
dawniczym) urodzeni w péznych latach 70. i weczesnych 80. XX wieku, czyli
reprezentujacy pokolenie, ,ktére dojrzewalo w postkomunistycznej Polsce,
a pierwsze doroste doswiadczenia zbierato w «raczkujacym» kapitalizmie” .
Mtodzi literaci podjeli krytyke spoleczeristwa, opisujac empiryczne tu i te-
raz, a przy tym czesto zawezajac eksplorowane obszary Zycia spotecznego do
konkretnego $rodowiska zawodowego czy kolezeriskiego, wyodrebnionego
za pomocy kryteriéw przestrzennych. Jednym z takich §rodowisk staly sie
agencje marketingowe.

7 Tamze, s. 5.

8 Postugujac sie tym okresleniem, Maria Janion wskazala, ze przelom lat 1989-1990, gdy
Polska odzyskata niepodlegloé¢, ostabil oddzialywanie romantyzmu jako systemu wartosci
i norm postepowania: ,Zmierzch paradygmatu romantycznego, panujacego w kulturze pol-
skiej od dwustu lat, spowodowat kryzys tradycyjnej formy patriotyzmu i zmgcenie odczu-
cia tozsamosci narodowej. Rzuceni w kapitalizm zachtanny czy wrecz tupiezczy, pozbawieni
glebszej wiedzy o etyce jego historycznych formacji, obarczeni nader szczegélnym bagazem
do$wiadczen osobistych i narodowych, zostaliémy poddani przemoznemu oddziatywaniu he-
terogenicznych wzorcéw kulturowych. Przewazaja wsréd nich idole amerykanskiej kultury
masowej i co tarisze jej nasladownictwa” [M. Janion, Zmierzch paradygmatu, w: tejze, Czy be-
dziesz wiedzial, co przezyles?, Gdansk 2004, s. 24].

9 M. Janion, Rozsta¢ si¢ z Polskg?, ,Gazeta Wyborcza”, 2-3 pazdziernika 2004, s. 37.

10 7. Padula, Proza pokolenia rocznikéw 70. i 80. XX wieku w Polsce. Wybrane zagadnienia, Krakow
2012, s. 84.

11 1. Adamczewska, Autentyzm? Autograficznoé¢? Glos w sprawie najmlodszej polskiej prozy, ,Acta
Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica” 2009, nr 12, s. 201.

12 Tamze.
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W odréznieniu od pisarzy urodzonych w latach 60. — ktérzy weszli na
rynek wydawniczy w czasie nizu demograficznego, a takze tego, ktéry wy-
nikat z braku ludzi z wyzszym wyksztalceniem — autorzy urodzeni dekade
badz dwie pdzniej (pdzne roczniki 70. i wezesne 80.) odczuwali rozczarowa-
nie wolnorynkowymi realiami. Pierwsi, zafascynowani mozliwosciami, jakie
otwieral przed nimi wkraczajacy do Polski zagraniczny biznes, szybko wspi-
nali sie po szczeblach kariery na stanowiska trudno dostepne w normalnych
warunkach badz wymagajace wieloletnich staran albo silnych znajomosci. Sy-
tuacja péznych rocznikéw 70. i wezesnych 80. byta zgota inna. W gtosach pisa-
rzy — humanistéw wkraczajgcych na rynek pracy w wieku dwudziestu badz
trzydziestu lat — dominowaé zaczeta krytyka wymierzona czesto w nowo
powstate po 1989 roku zawody, jak copywriter, pracownik dziatu obstugi
klienta czy dziennikarz plotkarskiego periodyku'®. Rozgoryczenie ujawniato
sie m.in. w twdrczosci literackiej takich autoréw, jak Stawomir Shuty (Zwat),
Dawid Kornaga (Poszukiwacze opowiesci), Michat Olszewski (Upat, Do Amster-
damu), Ignacy Karpowicz (Niehalo) czy Jakub Zulczyk (Zréb mi jakgs krzywde).

Jako pierwszy sygnal zainteresowania tego rodzaju literaturg wskazaé
mozna sukces Wojny polsko-ruskiej pod flagg biato-czerwong Doroty Mastow-
skiej z 2002 roku. Wysoki naktad powiesci stanowit dowéd na to, Ze teksty
aktualne, opisujace sytuacje i losy mlodziezy z blokowisk, ,spotecznego mar-
ginesu” lub mniejszosci (Paw krélowej Doroty Mastowskiej, Ballada o dobrym
dresiarzu Marka Kochana, Heroina Tomasza Pigtka, Lubiewo Michala Witkow-
skiego), jak réwniez Srodowisk, ktérych rola w Polsce mocno sie zmienita
w wyniku transformacji ustrojowej (dziennikarze, copywriterzy), nie tylko
wzbudzaja zainteresowanie literaturoznawcéw, jezykoznawcéw czy socjolo-
gow, ale przede wszystkim czytelnikéw. Dla autoréw urodzonych w péz-
nych latach 70. lub wczesnych 80. taka sytuacja stworzyla mozliwos¢ za-
istnienia na rynku wydawniczym', jak réwniez wspoéttworzenia spotecz-
nego dyskursu obejmujacego nowe, a przy tym bliskie im problemy i zja-
wiska spoteczno-kulturowe . W efekcie w mlodej prozie pojawialo si¢ coraz
wiecej bohateréw literackich bedacych copywriterami (Apokalipso Maxa Ce-
gielskiego, PI-Boy Marcina Szczygielskiego) badz dziennikarzami (Fak maj
lajf Marcina Kackiego, Patac Ostrogskich Tomasza Pigtka, Pokalanie Piotra

13 G. Wojcik, Doswiadczenie pracy bohateréw literackich spod znaku pokolenia , Teksyliéw” a kwestia
autobiografizmu, ,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis” 2016, nr 4, s. 143.

14 Teksty péznych rocznikéw 70. i wezesnych 80. publikowaé zaczeto w wydawnictwach
takich jak Prészynski, W.A.B., Zielona Sowa oraz Znak [zob. I. Adamczewska, Autentyzm?
Autograficznosé? Glos w sprawie najmtodszej polskiej prozy, s. 202].

15 Tamze, s. 201-202.
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Czerwiniskiego). Niektérzy miodzi twoércy funkcjonujacy w zamknietym
kregu Swiata reklamy postanowili pokazaé go szerszemu otoczeniu, co wy-
nika¢ moglo nie tylko z potrzeby zaistnienia, ale i bycia zrozumianym przez
kogo$ z zewnatrz.

Jak wspomnialem wcze$niej, omawiani pisarze niejednokrotnie mieli
problemy z tym, by czerpa¢ dochody ze swojej twérczosci badz sie z niej
utrzymacé. W celach zarobkowych musieli wykorzystywaé zdolnosci literac-
kie w agencjach reklamowych czy kolorowej prasie. Frustracja wynikajaca
z niespelnienia w zawodzie mogta rodzi¢ w nich potrzebe przekucia nieza-
dowolenia w twoérczos¢ literacka. Wykorzystujac autokreacje, artysci zaczeli
opisywaé swoje doswiadczenia oraz srodowiska, ktérych czes¢ stanowili, re-
lacjonujac wydarzenia ,,z pierwszej reki”, osadzajac bohateréw swoich ksig-
zek w roli subiektywnych, mimowolnych reportazystéw, jak réwniez zwra-
cajac uwage na istnienie niespenetrowanych literacko lub tez opisywanych
pobieznie obszaréw zawodowych'. Jednym z nich stal si¢ $wiat reklamy
i Srodowiska agencji reklamowych poczatkéw XXI wieku. W dalszej czesci
pracy skupie sie na ich literackim obrazie w powiesciach: Nie zZyje, wiec jestem
Katarzyny Byzi, Malz Marty Dzido oraz Copyfighter'” Lukasza Krakowiaka,
odnoszac sie do watkéw autobiograficznych oraz poddajac szczegétowej ana-
lizie kreacje bohateréw.

Literackie kreacje Swiata reklamy

Przygladajac sie Srodowiskom agencji reklamowych, zobrazowanym
w mlodej polskiej prozie XXI wieku, mozna dostrzec ich trzy istotne cechy:
hermetycznos$¢, destrukcyjny charakter oraz nieautentycznosc.

Pierwsza oméwie na przykladzie debiutanckiej powiesci Lukasza Kra-
kowiaka Copyfighter (2015). Pisarz postanowil przenie$¢ na karty ksigzki oso-
biste doswiadczenia zwigzane z pracag w branzy marketingowej. W wywia-
dzie przeprowadzonym przez Anne Saniczuk nie kryl, ze protagonista to
posta¢ wzorowana na nim samym's. Gtéwnym bohaterem Copyfightera jest

16 G. Wojcik, Doswiadczenie pracy bohateréw literackich spod znaku pokolenia , Teksyliéw” a kwestia
autobiografizmu, s. 143.

17" Cho¢ Copyfightera wydano 12 lat po debiucie Byzi i dekade po Matzu, to jego fabuta odnosi
sie¢ do warunkéw pracy w polskich agencjach reklamowych na poczatku XXI wieku. Stad tez
za zasadne uwazam umieszczenie utworu w powyzszym zestawieniu.

18 Krakowiak podkreslat przy tym, ze praca copywritera wielokrotnie wymagata od niego
przejécia z jakosci w ilo$¢é — pisania masowego, nieskomplikowanym jezykiem dostosowanym
do grupy docelowej, a takze chodzenia na kompromisy z uporczywymi klientami firmy — naj-
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Artur — mlody absolwent anglistyki, ktéry wykorzystuje pisarskie zdolno-
Sci w jednej ze stolecznych agencji kreatywnych. Zatrudnia sie tam na po-
czatku nowego millenium, wiedziony obietnicg stawy, szybkiego zarobku
oraz tworczego spetnienia. Trafia do firmy uporzadkowanej i funkcjonujacej
na podstawie $ciSle okreslonej hierarchii pracownikéw. Na parterze dwupie-
trowego budynku mieszczg sie gabinety szefostwa, wyzej pracuje dzial kre-
acji (copywriterzy i graficy), za$ na samej gérze sklad elektroniczny’. Szybko
okazuje sig, ze praca copywritera nie tylko nie gwarantuje spektakularnego
sukcesu, lecz tez niesie za sobg rozmaite konsekwencje — tym dotkliwsze, im
dtuzej pracuje si¢ w branzy. Wynagrodzenie Artura okazuje si¢ niewielkie
w stosunku do zleceri, jakie poczatkujacy adept tego zawodu musi zrealizo-
wa¢é (niekiedy bardzo szybko), a efektem kolejnych kampanii stajg sie rosngce
wymagania przelozonego, nieustanna presja osiggniec i czasu, az w koricu
kryzys wynikajacy z uprzedniego upojenia sukcesem2:

Kiedy wychodzilem z roboty, dostownie chcialo mi sie rzygaé. Ze zmecze-
nia. Procesor mialem przegrzany do tego stopnia, ze nie bylem w stanie zlto-
zy¢ sensownego zamowienia w knajpie. Brakowalo mi sléw. Nawet tych naj-
prostszych [...]%%

Agencja kreatywna, w ktorej pracuje Artur, to srodowisko, po pierw-
sze, uporzadkowane, po drugie, wywierajace presje na swoich pracownikéw.
Wyznacza im wyrazne granice odnoszace sie do przestrzeni, czasu i efektow
pracy. Obowigzuje w niej Scista hierarchia, terminy (w branzy najczesciej
okreslane anglojezycznym sformutowaniem deadline) oraz gratyfikacja uza-
lezniona od stopnia produktywnosci. Jednocze$nie w agencji zacieraja sie
granice praw pracownikéw (np. do odpoczynku, normowanego ustawowo
czasu pracy) czy wytrzymatosci ludzkiego organizmu. Dochodzi tu zatem
do zderzenia sie ze sobg sfer porzadku oraz chaosu. Ewa Szkudlarek zwraca

pierw tej, w ktdrej byl zatrudniony na stazu, a potem jego wlasnej. Autor Copyfightera, zalozyw-
szy wlasng agencje, z czasem zaczal upodabnia¢ sie¢ do swojego wczesniejszego pracodawcy.
Zamiast pisaé, prowadzil wyczerpujace negocjacje z klientami, podczas ktérych zmuszony byt
stawaé w opozycji do tego, co naprawde czul i uwazal, czy tez, aby dostaé zlecenie, szedt
na ustepstwa klécace si¢ z jego poczuciem estetyki. W pewnym momencie pisanie stalo sig
dla niego mechanicznym, pozbawionym pasji procesem, nastawionym wylgcznie na zarobek
[zob. A. Saniczuk, , Copyfighter” ostro o branzy reklamowej w Polsce. ,Ludzie lgdujg w kaftanie albo
w Bieszczadach”, https:// weekend.gazeta.pl/ weekend/ 7,177343,18354362,copyfighter-ostro-o-
branzy-reklamowej-w-polsce-ludzie html, dostep 24.05.2022].

19 .. Krakowiak, Copyfighter, Warszawa 2015, s. 26.

20 Tamze, s. 123.

21 Tamze, s. 126.
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uwage, ze ,w perspektywie socjologicznej i psychologicznej firma moze by¢
postrzegana jako szeroko rozumiana przestrzenn mityczna”, a ,w ukltadzie
pieter, dziatéw, korytarzy, gabinetéw dochodzi do realizacji przestrzennej
motywu labiryntu”?. W ten sposéb, bez wzgledu na konkretng forme la-
biryntowego zageszczenia, firma stanowi spoteczny mit uciele$niajagcy wy-
obrazenie wielkiej kariery i drogi do sukcesu. Cho¢ tego typu przestrzenie
coraz czesciej postrzega si¢ jako miejsca spotkan ludzi i budowania relacji
interpersonalnych, to paradoksalnie spoteczne zblizenie nie oznacza auto-
matycznie przekroczenia barier samotnosci i wyalienowania. Labirynt jest
miejscem uporzagdkowanym jako budowla, jednak wprowadzajacym umiesz-
czong w nim jednostke w obszar zagubienia i mySlowy chaos. Specyficzna
organizacja pracy w agencjach marketingowych moze separowa¢ ludzi, za-
wlaszczad ich prywatny czas oraz przestrzen zyciows, deprecjonujac mit suk-
cesu. Funkcjonalne rozplanowanie przestrzeni w danym budynku oznacza
zamkniecie Srodowiska w relatywnie zakreslonym obszarze, stwarzajac wa-
runki do odosobnienia. W poczatkowej fazie jest to izolacja przestrzenna,
nastepnie spoteczna, potem za$ — alienacja skutkujaca powolng utratg tozsa-
mosci jednostki®. Proces ten mozna zauwazy¢ w Copyfighterze. Czlonkowie
zespotu kreatywnego agencji niejednokrotnie pracuja po 12 godzin na dobe?.
Mocno uszczupla sie grono ich znajomych, w zwigzku z czym wolny czas
spedzaja albo w samotnosci, albo ze wspdtpracownikami na zamknietych
imprezach w agencji reklamowej?. Aby zwréci¢ uwage na alienacje, be-
daca skutkiem pracy w agencji, autor stworzyt na potrzeby fabuly fikcyjny
zakon alienatéw?. Trafia do niego wyniszczony praca w marketingu Jaro-
staw (Jaro) — dyrektor Legendarnej Agencji Marketingowej, w ktérej Artur
odbywal pierwsza rozmowe kwalifikacyjng. Podobne przemeczenie dotyka
w koricu samego protagoniste ksigzki.

Z izolacji przestrzennej w agencjach reklamowych obrazowanych we
wspolczesnej prozie wynika kolejna ich cecha — destrukcyjnosé. Dobitnie uka-
zuje ja historia Kseni — gléwnej bohaterki powiesci Nie zyje, wigc jestem Kata-
rzyny Byzi (2003). Utwor bazuje na praktyce i empirii autorki wyniesionych
z pracy w agencji kreatywnej?. Fabula ksigzki skonstruowana jest achronolo-

22 E. Szkudlarek, Izolacja w firmie, ,Napis” 2021, nr 28, s. 290.
2 Tamze, s. 290-291.
2 1. Krakowiak, Copyfighter, s. 126.
Tamze, s. 107.
Tamze, s. 38.
W powiesci nietrudno doszukac¢ sie celowych zabiegéw autobiograficznych. Sama autorka
wspomina swoja kilkuletnig prace w agencji jako optacalng, ale sprzeczng z jej artystycznymi
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gicznie. Jej gtéwna bohaterka, Ksenia od czterech lat?*® oddana obowigzkom
zawodowym popada w korporacyjny obted i pracoholizm, w wyniku kté-
rego umiera z przepracowania®. Autorka stara si¢ wskaza¢ analogie miedzy
japoriskim zjawiskiem karoshi i polskimi realiami, a konkretnie — warunkami
pracy w polskich agencjach marketingowych na poczatku XXI wieku. Ob-
serwujgc zawodowy los protagonistki utworu, mozna zauwazy¢, iz czynni-
kami powodujgcymi $mier¢ z przepracowania dotknieci mogg by¢ tak samo
pracownicy japonskich korporacji, jak i prywatnych firm marketingowych
w kraju nad Wisly. Agencja staje si¢ dla bohaterki catym Zyciem, zastepujac
rodzine i bliskich. Jest to postawa charakterystyczna dla pracoholizmu. O do-
bro pracownikéw Agencji* dba sie, zapewniajac im nieograniczony dostep
do napojéw energetyzujacych oraz kawy, by mogli jeszcze wigcej pracowac.
Z powodu silnej, emocjonalnej wiezi z miejscem pracy Ksenia wypiera fakt,
ze szef okazuje sie zupelnie niezainteresowany losem pracownikéw, identyfi-
kujac ich wylacznie po markach obstugiwanych przez nich kampanii. Obraz
miejsca pracy, w ktérym znajduje sie protagonistka, w przewrotny sposéb
pokazuje prawdziwe oblicze , kultury” korporacyjnej.

Agencja z Nie zyje, wigc jestem to miejsce ukazane z perspektywy jed-
nostki ulegajgcej w nim procesowi destrukgji. Jej pracownik moze pewnego
dnia oszale¢ i trafi¢ prosto do szpitala psychiatrycznego?®, popas¢ w gleboka
depresje, gdy kolega z pracy zlosliwie sformatuje mu dysk, gdzie przecho-
wywal materialy do waznego projektu® czy tez (jak Ksenia) umrze¢ z prze-
pracowania. Smier¢ bohaterki mozna odbieraé jako specyficzng metafore wy-
cofania® — figure o tyle ciekawg, ze groteskowe Zaswiaty, do ktérych trafia

aspiracjami (,to, co wymysli i napisze, czesto kto$ jej bez pytania poprawia albo ucina pointe,
bo musi zmiesci¢ logo”), stad tez zdecydowata w koncu ,raz napisaé to, co chce, i zeby nikt
inny nie przylozyt do tego tapy. I napisata ksigzke” [K. Byzia, Nie zyje, wiec jestem, Warszawa
2003, s. 4].

28 Tamze, s. 36.

2 Byzia nawigzuje do kargshi —japoriskiego zjawiska §mierci z przepracowania, ktére pojawito
sie w Kraju Kwitngcej Wisni w latach 80. XX wieku. Jako jego gléwne przyczyny wymienia si¢
miedzy innymi: nieregularne godziny pracy, stresy organizacyjne, wysokie wymagania efek-
tywnosci, zycie w duchu samopo$wiecenia czy neurotyczny perfekcjonizm [zob. M. Zemigata,
Zjawisko $mierci z przepracowania, ,Studia i Prace WEiNZ” 2018, nr 52/3, s. 179].

%0 Nazwa pisana jest w ksigzce duzg litera.

81 . Padula, Proza pokolenia rocznikéw 70. i 80. XX wieku w Polsce, s. 66—67.

K. Byzia, Nie zyje, wigc jestem, s. 19-20.

33 Tamze, s. 16-17.

Wycofanie (rezygnacja) to jeden z przejawéw dewiacji spolecznej w ujeciu Roberta Mertona;
zachowanie polegajace na odrzuceniu norm spolecznych lub wartosci uznawanych w danym
spoteczenistwie. Taka postawa neguje prawomocnosé catego systemu spotecznego. Najczesciej
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copywriterka po zgonie, przypominajg kolejny rodzaj agencji marketingo-
wej. Ciag pojawiajacych sie¢ w nich pomieszczen i korytarzy przywodzi na
mys$l ukfad labiryntu, a aniolowie funkcjonujg w Sciéle okreslonej struktu-
rze zwierzchnictwa oraz poddawani sg presji sukcesu $§wiata napedzanego
przez wyobraznie. Pojawienie si¢ straznika Kseni, Voice Overa, mozna od-
biera¢ jako metafore symbolizujacg wypalenie zawodowe. Smieré oznacza
bowiem dla bohaterki przejécie do innego etapu zycia, w ktérym mozliwe
staje si¢ egzystowanie z dala od patologicznej firmy®. Dla protagonistki Nie
zyje, wiec jestem, podobnie jak dla Artura z Copyfightera, praca stanowi gtéwny
czynnik autodestrukgji.

Ukazane w omawianych utworach agencje marketingowe to srodowiska
hermetyczne i destrukcyjne. To réwniez przestrzenie nieautentyczne, gdzie
usiluje sie skutecznie zatrze¢ granice miedzy prawda a fikcja. Dwukrotnie
przekonuje sie o tym Magda — 24-letnia protagonistka powiesci Matz Marty
Dzido wydanej w 2005 roku przez Korporacje Halart. Pisarka wyposaza
gléowna bohaterke we wlasne atrybuty oraz przenosi na karty ksigzki ne-
gatywne doswiadczenia zwigzane z prébami odnalezienia si¢ miodej, bez-
robotnej kobiety w kapitalistycznej rzeczywistosci na poczatku XXI wieku?®.
Magda to absolwentka lingwistyki stosowanej, ktéra w trudnych warunkach
spoleczno-ekonomicznych bezskutecznie poszukuje statej pracy w Warsza-
wie, dwukrotnie prébujac swoich sit w agencji marketingowej. Pisarka ustami
Magdy krytykuje medialng rzeczywisto$¢, postugujac sie parodig oraz styli-
Zujac narracje za pomocg jezyka charakterystycznego dla przekazéw medial-
nych, znanego z telewizji czy radia¥. Podobna figura, dla skrytykowania kul-
tury sterowanej przez mass media, postuzyla sie Dorota Mastowska w Woj-
nie polsko-ruskiej pod flagg biato-czerwong, kreujac postaé¢ Silnego. Popelniane

dotyka psychotykéw czy oséb uzaleznionych, bedacych nosicielami probleméw spolecznych
i zagrazajgcych funkcgjonowaniu calej spotecznej struktury [zob. G. Swigtkiewicz, Socjologia
uzaleznieri — krétki przeglgd najwazniejszych teorii socjologii probleméw spolecznych, ,Psychiatria
po Dyplomie”, t. 8, nr 4, 2011, s. 68].

35 . Padula, Proza pokolenia rocznikéw 70. i 80. XX wieku w Polsce, s. 67.

% Dzido przyznawala w wywiadach, ze perypetie powiesciowej protagonistki Magdy zwia-
zane byly z jej wlasnymi do$wiadczeniami, gdy wielokrotnie w poszukiwaniu pracy wysy-
tata CV w rézne miejsca, co w wigkszosci przypadkéw koriczylo sie niepowodzeniem i pogte-
biajaca si¢ frustracja. Podkreslata jednoczesnie: ,,Malz nie jest mojg autobiografig. Nie jestem
Magdg”, przyznajac jednak, ze watki autobiograficzne czy umieszczenie na okladce przero-
bionego zdjecia pisarki postuzyly wydawcy jako chwyt marketingowy zwiekszajacy sprzedaz
ksigzki [zob. I. Adamczewska, Pisarz w mediach masowych, czyli autentyzm jako literacki chwyt
(auto)promocyjny, ,Teksty Drugie” 2012, nr 6, s. 305].

% A. Mysliwiec, Niegrzeczne dzieci eteru i druku. Czy jezyk buntu jest wspélnym mianownikiem dla
pisarek miodego pokolenia i radia sformatowanego?, w: Dziennikarstwo a literatura w XX i XXI wieku,
red. K. Wolny-Zmorzyriski, W. Furman, J. Snopek, Warszawa 2011, s. 147.



Literackie kreacje $wiata reklamy w wybranych utworach autoréw urodzonych na przetomie... 121

przez pierwszoosobowego narratora bledy jezykowe staja sie krytyka wspot-
czesnego $wiata, zdominowanego przez memy i banalne sentencje, z kolei
mowa znajomych Robakoskiego zostaje przetworzona na scenariusze telewi-
zyjne, a literacka rzeczywisto$¢ miesza sie z fikcjg (zastyszang lub obejrzang).
Zdaniem Hanny Gosk wizerunek Silnego , kreowany jest na podstawie wia-
Sciwego mu widzenia rzeczywistosci i méwienia o niej” . Zastosowana przez
Mastowska parodia obraca si¢ w drwine z rzeczywistosci. Zofia Mitosek
okresla to zjawisko ,znang literackg metodq i znanym bajkowym chwytem,
kiedy glupi okazuje si¢ madrzejszy od madrego, nie daje sie oswoic i staje
sie partnerem intelektualnym autora”®. Jezyk reklamy i mass mediéw staje
w Matlzu gléwnym narzedziem opisu rzeczywistosci oraz wewnetrznych roz-
terek bohaterki. Styka si¢ z nim ona czesto na rozmowach kwalifikacyjnych
czy w trakcie dni prébnych w poszczegélnych firmach. Przesigka nim jako
osoba bezrobotna, stopniowo popadajaca w depresje i probujaca wypelnic
dni ogladaniem telewizji. Magda uzywa tego jezyka zaréwno jako maski,
jak i jako srodka stuzgcego demaskowaniu rzeczywistodci, réwniez tej zwia-
zanej z branza marketingowq. Ukazane w MatZu agencje kreatywne to bez-
duszne korporacje, Srodowiska sztucznie wykreowane, generujace presje, na-
rzucajace wlasny porzadek i bezwzglednie go egzekwujace, nawet podczas
rozméw kwalifikacyjnych:

Dam rade. Pamietaé, zeby nie splata¢ rak przed sobg, bo to oznacza, Ze jestem
zaklopotana, nie drapac si¢ po nosie, bo rozméwca pomysli, ze klamie, podczas
rozmowy z szefem nie siada¢ z szeroko rozstawionymi nogami, gdyz moze
on to odebraé jako zachete do seksu. Nie patrze¢ prosto w oczy, nie odwraca¢é
wzroku, by¢ wyluzowang, sprawia¢ wrazenie opanowanej. Nie zaczyna¢ dnia
od wypicia kawy i sprawdzenia poczty. [...] By¢ milg, udémiechnieta i nawet jak
co$ bylo stabe, méwi¢, ze zajebiste .

Ich pracownicy majg ,twarze narysowane we fleszu”, ,cedza slowa,
jakby mieli je zadane do nauczenia na pamie¢”, wazny jest dla nich glos,
,badilenglidz i imidz”, kreuja §wiat na potrzeby nieistniejacych ,targetow”,
a na kazdg sytuacje powinni mie¢ przygotowane odpowiedzi w kilku warian-
tach#. Chcac si¢ do nich dopasowag, trzeba zy¢ wzorem zachodnim (,Na za-

38 H. Gosk, Bohater swoich czaséw. Posta¢ literacka w prozie polskiej XX wieku, s. 16.

% Z. Mitosek, Opracowanie do rzeczywistosci (Dorota Mastowska ,Wojna polsko-ruska pod flagg
bialo-czerwong”) w: tejze, Poznanie (w) powiesci: od Balzaka do Mastowskiej, Krakéw 2003, s. 340.

40 M. Dzido, Matz, s. 54.
41 Tamze, s. 53-54.
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chodzie si¢ wszedzie usmiechajg [...] s3 mili. My tez tacy jesteSmy”*) i za-
ktada¢ odpowiednio dobrane maski®:

okna plastikowe, rajstopy antyzylakowe, krem przeciwzmarszczkowy, tusz
wodoodporny |[...] uSmiech w spreju, [...] podpaski ultra tin, jogurt zero procent
tluszczuy, [...] abonament ja plus trzy, tipsy tylko za sto w promocji, kolezanki az
pekna z zazdrosci, badz piekna tego lata, radzi pani domu, schudnij w osiem-
dziesiat kilo dookota $wiata, uwiedz go zapachem, badZz drapiezna w sypialni,
pamietaj, ze mezczyzni lubig kobiety dzikie#.

W powiesci Dzido schematy dziatania agencji reklamowych nie r6znig
sie od tych opisanych przez Byzie i Krakowiaka. Rozwdj i sukces ma zagwa-
rantowac tworzenie reklamy spotecznej, a na co dzierr ,robi si¢ mase szitéw
w stylu jogurty, podpaski, kremy itepe”%. Prébuje sie przy tym sprzedac , we-
dline polewang ludwikiem” czy karme dla pséw od hodowcy, ktéry batby
sie nig karmi¢ wlasne zwierze*. Analogicznie dzieje si¢ w przypadku Agen-
Gi z Nie Zyje, wigc jestem — nieautentyczny jezyk staje sie¢ w niej gléwnym
noénikiem idei, przypomina slang wylaniajacy sie z szablonéw medialnych,
zargonu korporacji czy romantycznych sloganéw, zintegrowany przez zglo-
balizowang reklame¥, gdzie ,wszyscy sg piekni, szczedliwi i zawsze maja
biate zeby, makijaz nigdy im sie nie rozmazuje, a storice grzecznie $wieci
dzien i noc”*. W Copyfighterze jezyk agencji réwniez zdominowany jest
przez korporacyjne zwroty (,ekant”, ,headline”, ,cromalin”, ,upmarket”,
,ASAP” itp.), ktérych znaczenie autor wyjasnia w przypisach®. Podkreslajg
one hermetyczny charakter srodowiska reklamy, wymagajacy od pracownika
poznania jezykowego kodu warunkujacego skuteczng komunikagcje.

Opisujac realia reklamy, Dzido postuguje sie kontrastem. W Swiecie kor-
poracji prawda miesza si¢ z fatszem. Srodowisko to z jednej strony wydaje sie
przyjazne (,niby loozik, niby cool, udajemy mlodziez, zeby mlodziez uda-
wala nas”®), z drugiej natomiast — podobnie jak u Byzi czy Krakowiaka
— jawi sie jako bezlitosny oprawca (,w agencji reklamowej to sie robi, az

42 Tamze, s. 123.
4 Tamze, s. 56.
44 Tamze, s. 38-39.
Tamze, s. 132.
Tamze, s. 134.

47 1. Adelgejm, Obraz swiata bohatera mlodej polskiej prozy polskiej i rosyjskiej poczgtkéw XXI wieku,
s. 194.

48 K. Byzia, Nie zyje, wigc jestem, s. 8.

49 Zob. L. Krakowiak, Copyfighter, s. 11, 24, 27, 29, 32, 34, 40, 42, 64, 79, 85, 125.

50 Tamze, s. 53.
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sie skoriczy, i nikogo nie obchodzi, ze jest druga w nocy”*!). Agencje kre-
atywne i firmy dziatajg w sposéb uporzadkowany, generujac kolorowe i ra-
dosne przekazy, podczas gdy zyciem bohaterki rzagdzg chaos, czersi i smutek.
Ladne i mite kontrastuje z ohydnym (,pan z ekranu méwi glosem cieplutkim
jak zwymiotowana przed chwilg goraca zupa mleczna wpychana dzieciakom
do gardet przez brzydkie panie przedszkolanki”>?), a powaga z parodig. Rola
pisarza jest natomiast przepisywanie tekstéw za 30 groszy za strone3. Zda-
niem Urszuli Chowaniec w $wiecie agencji reklamowych nie ma zgody na
zaden sprzeciw, indywidualizm czy szacunek do siebie. Dostosowanie si¢
do oczekiwan przetozonych oraz zasad panujacych w poszczegélnych fir-
mach, albo wymaga od Magdy postepowania wbrew wilasnym warto$ciom,
albo tez okazuje sie niewykonalne. W efekcie bezrobocie bohaterki oraz po-
szukiwanie przez nig pracy splecione zostajg z jej rozwijajaca sie stopniowo
depresja .

Personifikacja literackiego $wiata reklamy jest w Malzu Mateusz — po-
wieSciowy narzeczony Magdy oraz jej wyrazne przeciwieristwo. Mezczyzna
doskonale odnajduje si¢ w nastawionych na osigganie sukcesu kapitalistycz-
nych realiach. Wiecznie nieobecny i zajety pracownik warszawskiej agencji
marketingowej prowadzi zycie nader aktywne, zorganizowane na zasadzie
pogoni za zawodowym sukcesem. Kreacja Mateusza to kolejny zastosowany
przez Dzido zabieg stylistyczny, zgrabna metafora reklamowego Swiata, wy-
razajaca sie w jednej z wypowiedzi Magdy na temat narzeczonego:

Patrze na niego i wierzy¢ mi sie nie chce. Gladziuterika twarz, czyste pazno-
kietki, markowe perfumy [...]. Nigdy nie pije z butelki, zawsze ze szklanki [...]
karnecik na sitownie, wypastowane buciki, szaliczek, czapeczka, kalesonki pod
spodenkami, w perspektywie samochodzik na raty i kredycik na uroczy dome-
czek za miasteczkiem. Dwa kierunku skoniczone, dyplomy szkét jezykowych,
egzaminy miedzynarodowe pozdawane [...]. Mily, kulturalny, opanowany, pra-
cowity i wydajny.

Istotnym elementem wypowiedzi narratorki sg tutaj zdrobnienia. Petl-
nig one funkcje pejoratywng, umniejszaja warto$¢ opisywanej osoby, wyra-
zajg lekcewazacy, ironiczny stosunek do niej, a niekiedy nawet politowanie

Tamze, s. 54.

Tamze, s. 103.

53 Tamze, s. 165.

U. Chowaniec-Pozo, Melancholia i depresja w literaturze pisanej przez kobiety po 1989 roku, ,,An-

nales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia Historicolitteraria” 2009, t. 9, s. 138-139.
55 M. Dzido, Matz, s. 42.
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(,karnecik”, ,szaliczek”, ,kalesonki”, ,domeczek”, ,dziewczynki” itp.). Po-
dobna role odgrywajg zapisywane fonetycznie w jezyku polskim angielskie
terminy zaczerpniete z mowy korporacyjnej (,badylenglydz”, ,imidz”). Na-
stawiony na kariere Mateusz nie potrafi zrozumie¢ rosnacej frustracji i cy-
nizmu narzeczonej, ta za$ coraz krytyczniej postrzega swdj zwigzek z ide-
alnym pracoholikiem. W efekcie bohaterka zostaje przez niego porzucona
niedlugo przed planowanym $lubem. Wykreowane w ten sposéb srodowi-
sko agencji reklamowych staje sie jednym z cichych antagonistow Malza.
Po pierwsze, doprowadza do rozpadu zwigzku Magdy i Mateusza, po dru-
gie — poglebia depresje protagonistki wywotang problemami adaptacyjnymi
wobec panujacych w korporacjach standardéw. U Dzido, Byzi i Krakowiaka
Srodowisko agencji reklamowych deprecjonuje to, co autentyczne, ale nie-
opfacalne finansowo (twérczo$¢ wynikajacg z wewnetrznej potrzeby, zycie
prywatne, relacje miedzyludzkie), faworyzujac to, co nieautentyczne, ale
przynoszace zysk (kreatywnos$¢ wykorzystywana wylacznie w celach sprze-
dazowych, manifestowana za pomocg jezyka pozorna Zzyczliwos¢ stuzaca
manipulaciji).

Zakonczenie

Autorzy omawianych w przeze mnie dziel wkraczaja na rynek pracy
w trudnych warunkach spoteczno-ekonomicznych: czasach transformacji
ustrojowej oraz wysokiego bezrobocia. Okres ten byl przelomowy réwniez
dla literatury, a tym samym pisarzy. Aspirujacy literaci, chcac realizowac sie
twoérczo i zawodowo, podejmujg prace w agencjach reklamowych. Tam ich
oczekiwania zderzajq sie z rzeczywisto$cig, a fascynacja przeradza si¢ we fru-
stracje lub/i destrukcje. Negatywne doswiadczenia zwigzane z branza mar-
ketingu przektadajg na swoja praktyke literacka. Tworza w ten sposéb rodzaj
wspolczesnej prozy srodowiskowej, stajac sie uczestnikami nowego zjawiska
w milodej polskiej literaturze XXI wieku. Wykreowany przez nich $wiat re-
klamy niekiedy jawi sie jako labirynt, hermetyczna przestrzen,, w ktoérej ta-
two zatraci¢ wlasng tozsamos¢. To Srodowisko, w ktérym jednostka musi
dostosowa¢ sie do ogélnie panujacych regul: nieustannej presji, komunikacji
opartej na specyficznym jezyku oraz dazenia do sukcesu za wszelka cene.
Doswiadczenia zwigzane z branza marketingu pozwolity Dzido, Byzi i Kra-
kowiakowi powieéciowo zadebiutowaé na rynku wydawniczym. Trudno po-
wiedzie¢, czy w ten sposéb zrealizowali si¢ twérczo. Z pewnoscig jednak
udalo si¢ im wykreowaé w swojej prozie negatywny obraz agencji marketin-
gowych z poczatkéw XXI wieku.
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Literary Creations of the World of Advertising
in Selected Works of Authors Born at the Turn of 1970-1980

Abstract

The aim of the article is to discuss the ways in which the world of
advertising is created in selected works by writers born in the late 1970s
and early 1980s who had a background in marketing. The author presents
the socio-economic situation of young aspiring writers in Poland at the
beginning of the 21st century. He points out the reasons why they decided
to work in advertising agencies and how it translated into their literary
work. The author analyzes the novels Copyfighter by FLukasz Krakowiak, Nie
zyje, wigc jestem [I'm Dead, Therefore I Am] by Katarzyna Byzia and Matz
[Mollusk] by Marta Dzido, focusing on the ways of creating the presented
world, protagonists and language.

Keywords: contemporary Polish prose, socio-economic situation of the
writer, advertising agency, copyrighting



