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1. Uwagi wstepne

Miesiecznik Cosmopolitan wydawany jest w 64 krajach w 35 jezykach.
Dane te $wiadcza o niezwyklej popularnosci samego czasopisma oraz ga-
tunku medialnego, jaki reprezentuje. Po raz pierwszy Cosmopolitan ukazal
sie w Nowym Jorku (USA) w 1886 roku jako czasopismo o charakterze
rodzinnym. Przez wiele lat periodyk funkcjonowal jako pismo literackie,
a w latach 60-ych XX wieku przeksztalcil sie w magazyn modowy adreso-
wany do kobiet. Dzisiejsza wersja Cosmo unika komentowania problemdw
ze Swiata polityki czy ekonomii, porusza przede wszystkim tematy zwigzane
z moda, rozrywka, kariera zawodowa, zdrowiem, ekologia, psychologia itd.
Gléwnym zalozeniem miesigcznika jest przekaz pozytywnych tresci i anon-
sowanej w tytule ideologii kosmopolitycznej oraz promocja reklam, ktére
staly sie integralnym elementem szaty graficznej.

Przedmiotem zainteresowania niniejszej publikacji jest wplyw angielsz-
czyzny obserwowany w jezyku czasopisma o zasiegu miedzynarodowym
— Cosmopolitan. Badanie przeprowadzono z uwzglednieniem trzech wer-
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sji jezykowych miesiecznika: rosyjskiej, polskiej i hiszpanskiej. Obserwacja
zjawiska transferu leksykalnego we wskazanych jezykach ma swoje uzasad-
nienie. Z jednej strony, wszystkie te jezyki znalazly sie w strefie silnego
wplywu kultury zachodniej, w tym angielszczyzny, nasilonego na przeto-
mie XX i XXI wieku. Z drugie za$ strony, wykazuja one znaczace roézni-
ce, na przyklad, na poziomie grafii (polski i hiszpanski postuguja sie pis-
mem lacinskim, rosyjski — cyrylickim), czy tez gramatyki (jezyki stowian-
skie wyrdzniaja sie wybitnie fleksyjna morfologia itd). Cechy dyferencyjne
wynikaja z przynaleznosci do innych rodzin jezykowych (hiszpanski — ro-
manska rodzina jezykéw indoeuropejskich, polski i rosyjski — stowianska).
Polski i rosyjski reprezentuja takze inne zespoly jezykéw (polski — zesp6t
zachodniostowianski, rosyjski — wschodniostowianski). Badanie wspdlnego
problemu lingwistycznego na bazie réznych jezykow moze pokazaé szerszy
kontekst oddziatywania angielskiego na wspotczesne systemy jezykowe. Ma-
terial faktograficzny zostal zgromadzony z numeréw opublikowanych w la-
tach 2017-2021. Podjecie proponowanego tematu wynika z potrzeby uzu-
pelnienia luki w badaniach nad jezykiem sektora prasy luksusowej (eksklu-
zywnej), ktora ma duzy wplyw na ksztaltowanie kanonéw normy jezykowej
i swiadomogci jezykowej swoich czytelnikow. Ponadto proces transferu leksy-
kalnego jest zjawiskiem aktualnym, ktére ma miejsce ,tu i teraz”, wiec wy-
maga dodatkowego komentarza. Celem badan jest analiza zgromadzonych
anglicyzmow pod katem sposobu ich adaptacji, a takze ustalenie przyczyn
popularnoéci form obcych w danej przestrzenie jezykowej. Dodatkowym za-
tozeniem publikacji jest wskazanie powiazan uzycia zapozyczen z koncepcja
ideowa czasopisma, tzn. z kosmopolityzmem.

Analiza przedstawiona w niniejszych rozwazaniach opiera si¢ na kon-
frontacji zgromadzonego materialu w ujeciu synchronicznym. Metoda po-
rownawcza trzech wersji jezykowych czasopisma Cosmopolitan daje mozli-
wo$¢ poglebienia perspektywy badawczej, opisu wplywéw wspdlczesnej an-
gielszczyzny na rozne jezyki europejskie. Warto w tym miejscu dodad, ze
zaréwno w Rosji, jak i w Hiszpanii dany magazyn jest wydawany na bie-
zaco. W Polsce natomiast jego publikacja wygasta z koncem 2019 roku, co
bylo rezultatem kontrowersyjnej decyzji wydawcy miesiecznika — Marquard
Media Polska. Uwzglednienie w badaniach polskiej edycji magazynu wynika
z faktu, ze przez kilka dekad niepodzielnie triumfowal w rankingach poczyt-
nosci i sprzedazy, tym samym, mozna podejrzewaé, wptywal na jezyk swoich
czytelnikéw.

Ze wzgledu na popularnosé i powszechng dostepnosé czasopism luksuso-
wych (w tym miesiecznika Cosmpolitan) na rynku wydawniczym i szerokie
rozpowszechnienie w spoleczenstwie na przetomie XX i XXI wieku staly sie
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one obiektem zainteresowania $rodowisk socjologéw, medioznawcow, a ostat-
nio takze i lingwistéw. Jezyk prasy luksusowej ewidentnie ksztaltuje ,gusta”
jezykowe swoich odbiorcéw, promuje okreslone trendy mowy pisanej, staje
sie wzorcem normy literackiej dla szerokiego audytorium.

Przeglad literatury przedmiotu wykazal, ze badania jezykoznawcze sek-
tora czasopism luksusowych stanowia pewnego rodzaju nisze. Sporo publi-
kacji na temat tego rodzaju prasy powstaje w obszarze innych dyscyplin na-
ukowych, na przyktad, w prasoznawstwie, ktére ugruntowato solidng, choé
niekompletng baze teoretyczna dotyczaca cech samego gatunku. Jesli chodzi
o dorobek lingwistéw eksplorujacych ten temat, to, niestety, jest on skrom-
ny, niepelny i wymaga uzupelnienia. Autorami nielicznych prac z zakresu
jezyka czasopism ekskluzywnych sa E.R. Katimova, N.A. Kulesova, A. Kla-
czynska, E.E. Nuriez Nogueroles, A. Surendra i in.

2. Czasopisma luksusowe — cechy gatunku prasowego
(aspekt jezykowy)

Czasopisma luksusowe, do ktorych zalicza sie takze magazyn Cosmo-
politan, utworzyly specyficzny dyskurs, ktéry umownie mozna okresli¢ jako
»dyskurs sektora prasy ekskluzywnej”. Wskazanie jego cech, wbrew pozo-
rom, nie jest tatwe ze wzgledu na wewnetrzne zréznicowanie tematyczne
oraz spora ilo$¢ indywidualnych charakterystyk odrebnych czasopism dane-
go sektora. Elena Zinov'eva rozumienie tego pojecia ujmuje w sposéb uogol-
niony:

«I'nsaHLIEBBIN XK YPHATBHBIN DUCKYPC, OOBEIUHSIONINAN 60IIBIIIOE KOTMIECTBO 13-
IAHUI C CAMOIT IUPOKOI TEMATUKOU (MOJIONEKHEBIE TPOOIIEMbL, Kapbepa, 00pas
XKWU3HA U T.H.), ABIISETCS T€HIEPHO-OPUEHTUPOBAHHBIM, HOCUT NMUIKEBO-PEK-
JTaMHBIT 1 MHGOPMAIMOHHO-PA3BIIEKATENbHEI XapakTep (...) Ipu sTom muc-
KyPC TUISHIEBBIX XKYPHAJIOB OTJINUAETCs CBOEN CIelmPUKOl: uMeeT CBOU COO-
CTBEHHBIE KOObl, GOpPMAT, CTUIb, KOMMYHUKATUBHYIO IIe/Ib, POKYC U IIeJIeBYIO
aymuropuio» [Sunosbesa 2016, 89].

Badaczka zwraca uwage takze na jezyk omawianego dyskursu, w tym
rézne strategie komunikacyjne, majace na celu wywotanie pozadanych re-
akcji docelowego audytorium. Wsréd wielu ciekawych technik perswazyj-
nych” stosowanych w czasopismach danego sektora medialnego wyodrebnia
ona: odwolanie do prototypu — idealu (gwiazdy, bohatera, kultowej marki);
taczenie ,niekonkretnych” epitetéw, modnych stéwek i mato znanych termi-
néw z niepelnym zdaniem (atmosfera tajemniczosci, nieuchwytnego pojecia,
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zrozumialego jedynie przez wybrancéw); uzywanie wielu tropéw, figur re-
torycznych w polaczeniu z pieknymi ilustracjami, co tworzy miniprojekcje
cudownego zycia [3unoBbeBa 2016, 90]. Autorka podkresla takze, ze jezyk
prasy ekskluzywnej zawiera mnéstwo zapozyczen, ktore wspolnie z leksyka
wartosciujaca, slangiem, nadmierng hiperbolizacja i metaforyzacja tworza
u czytelnika iluzje przynaleznosci do kregu ,wyjatkowych” ludzi.

W dyskursie czasopism luksusowych nie sposob nie dostrzec powszech-
nej ,globalizacji”. Przejawia si¢ ona w jezyku i prezentowanych tresciach,
ktére ulegaja wplywowi idealizacji amerykanskiej i brytyjskiej popkultury
[Bunosbesa 2016, 90]. O globalizacji w sferze jezyka czasopism danego sek-
tora pisze miedzy innymi Natalia A. Kulesova [2011, 52| — przyplsuje ona
tej prasie istotnag role w procesie zapozyczania. Natomiast U.S. Bajdzanova
[2012, 1642] stawia do$¢ odwazna teze o tym, ze rozpowszechnienie i popu-
laryzacja w spoteczenstwie zapozyczen oraz neologizmow jest jedng z pod-
stawowych funkcji prasy luksusowej i w przysztosci upatruje w niej nasilenia
procesu neologizacji i transferu z obcojezycznego areatu.

Czasopismo Cosmpolitan nalezy do gatunku prasy luksusowej, wiec jest
relatywnym reprezentantem wyzej wymienionych cech dyskursywnych. Nie-
mniej ze wzgledu na indywidualny charakter tego konkretnego magazynu
mozna podjaé prébe uszczegblowienia ,dyskursu miesiecznika Cosmopoli-
tan”. Rosyjska badaczka, Elmira Katmova, pisze:

Asropckuit komrexTus «Cosmpolitans ymMeno mcnomb3yeT HabOp ONpenesieH-
HBEIX [IPUEMOB, MO3BOJISIONINX MOMIEPKUBATL MHTEPEC HMOCTOSHHLIX YMTATE-
JIell U IPUBJICKATH BHUMAHUE HOBBIX. K A3BIKOBEIM OCOGEHHOCTSM OPraHU3aIInN
TekcTa B xKypHase «Cosmpolitans OTHOCATCS MOBBIIIEHHAS SMOIMOHATIBLHOCTS,
UCIIOIB30BAHNE 3ar0JIOBKOB, OCHOBAHHBIX HA [UTUPOBAHUM, [TUTAANA 1 (OHO-
BBLIX 3HAHUAX; OOUINE UMIIEPATUBHBIX (DOPM IJIAro/ia, o0palleHne K YuTaTeTIo
HA «TBbD», ANe/UIANUsa K MUCTOPUU U3 KU3HU WM MHEHUIO NPYTOi KEHIIWHLI,
CUNEepTeKCToBbIe cMbIcibl 1 ap. [Kawomosa 2009, 135].

Analiza trzech réznych edycji miesiecznika Cosmopolitan potwierdza po-
wyzszy opis dyskursu danego magazynu, jednoczesnie sktania do dodatko-
wej deskrypcji jego specyfikacji. Kazda wersja jezykowa, pomimo spdjnosci
profilu tematycznego i gatunkéw dziennikarskich, realizacji formy publicity
(nadawanie tresciom charakteru komercyjnego), zbieznego stylu wypowiedzi
charakterystycznego dla sektora prasy ekskluzywnej (czyt. powyzej), wyka-
zuje tez nieliczne réznice. Do nich mozna zaliczy¢, na przykltad, sposob pre-
zentacji spisu tresci. Wersja polskojezyczna zawiera skrétowy wykaz tema-
téw przewodnich ,z okladki” oraz zaprezentowany w jezyku narodowym spis
tresci uwzgledniajacy tylko state dzialy: Edytorial, Cosmoinspiracje, Uroda,
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Moda, Tylko Ty, Mitos¢ i seks, Warto wiedzie¢, Cosmoweekend, O tym sie
mowi (struktura tytulu z ostatnich publikacji z 2019 roku). Rosyjska wersja
(takze sporzadzona gléwnie w swoim jezyku rodzimym) jest bardziej rozsze-
rzona, bowiem w spisie poza tematami wiodacymi danego numeru znajduje
sie szczegdtowy opis problematyki, w ktérym przedstawia sie zaréwno od-
rebne dzialy (3dece & Cetiuac, Kapvepa & Henveu, JIob6oeb & Cexe, Cmuav
& Moda, Kpacoma & 3doposve, IIcuzoaoeus, Obpaz sxusnu), jak i tytuly
wazniejszych artykuléw, wywiadéw, reportazy itd. (struktura z 2021 ro-
ku). Wplywy obce przejawiaja sie tu chociazby w zastosowaniu w nazwach
dzialéw anglojezycznego znaku pisarskiego — ampersandu ,&” zamiast ro-
syjskiego spéjnika ,.u”. Z kolei w hiszpanskiej edycji Cosmopolitan wplywy
obce sa najbardziej zauwazalne, bowiem nazwy regularnych dzialéw sa zre-
dagowane w jezyku oryginatu: Hello!, Likes, The look, Beauty, Love, Body,
Stories, Style, Money, Discover (struktura z 2019 roku).

Ponadto wszystkie badane edycje Cosmopolitan ewidentnie utrzymane
sa w konwencji oryginalnego amerykanskiego czasopisma, na ktérego licen-
¢ji dzialaja. Prezentuja one tredci realizujace zatozenia ideologiczne zrodia
(globalne, kosmopolityczne), jednak czesto odnoszac sie do lokalnych re-
aliow (wywiady gléwnie z rodzimymi gwiazdami, opis wydarzen nie tylko
o zasiegu $wiatowym, ale tez z obszaru swojego kraju). Kazda odrebna edy-
cja zachowuje image i formule pierwowzoru przy jednoczesnym zachowaniu
tozsamosci narodowej wyrazanej werbalnie i tematycznie.

3. Wplywy obce w czasopiSmie Cosmopolitan
(jezykowe przejawy kosmopolityzmu)

Zasadniczym przestaniem ideologicznym magazynu (zawartym, nota be-
ne, w tytule) jest kosmopolityzm, ktéry nierozerwalnie taczy sie dzi$ z po-
wszechna globalizacja, jednak obu tych poje¢ nie nalezy ze sobg utozsamiac.
W tym miejscu warto uscisli¢, jak w niniejszej pracy pojmowany jest kosmo-
polityzm. Idea ta wywodzi sie ze starozytnej Grecji od stowa kosmopolita,
ktére oznacza ,obywatel Swiata”. Jak przekonuja Maddy Janssens i Chris
Steyaert, w my$leniu kosmopolitycznym najbardziej widocznym sposobem
pojmowania relacji miedzy uniwersalnoscia i indywidualnoscia jest przyzna-
nie pierwszenstwa uniwersalnosci. Kosmopolityzm, wedlug uczonych, tkwi
w przezwyciezeniu zadciankowoéci, lokalnych pogladéw i intereséw oraz na
podjeciu wspdlnego normatywno-filozoficznego zobowiazania do prymatu
obywatelstwa $wiatowego nad narodowym, religijnym, kulturowym, etnicz-
nym [Janssens, Steyaert 2014, 3]. Walentyna Dianova [2007, 8] dodaje,
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ze kosmopolityzm to typ percepcji rzeczywistodci, ktéry najjaskrawiej prze-
jawia sie w momentach przejéciowych zmian kultury lub w momentach kry-
zysowych i szczegblnie aktualny w epoce globalizacji. Przedstawiony powy-
zej poglad stal sie myslg przewodniag redaktoréw czasopisma i ewidentnie
jest realizowany w kazdym numerze niezaleznie od kraju, w ktérym jest wy-
dawany. Jezyk takze w pewnym zakresie odzwierciedla gtéwny koncept ideo-
wy. Werbalnym dowodem ,kosmopolityzacji” czasopisma sa miedzy innymi
anglicyzmy, ktére mozna uznaé za narzedzie unifikacji komunikacji miedzy-
ludzkiej i zmaterializowany przejaw hegemonii angielszczyzny na Swiecie.

Eksploracja zgromadzonego materialu pozwala stwierdzi¢, ze zdecy-
dowanej wigkszosci anglicyzméw wyekscerpowanych ze wszystkich bada-
nych wersji czasopisma Cosmopolitan mozna przypisaé status internacjo-
nalizméw, ktére zgodnie z definicjg zaproponowana przez Elene Marino-
va [2012, 31] sa rozumiane jako: ,Jlekcmyeckme eNMHULBI, UMEIOIINE CO-
OTBETCTBUS ONMHAKOBOTO MPOUCXOXKIEGHUsI B TPeX winm Gomee HEGIM3KO-
poncTBeHHBIX si3biKax” . Ilustracja przytoczonej tezy jest ponizsza tabela.
Zawarto w niej odnotowane w kazdej edycji przyktady internacjonalizméw
z arealu angielskiego. Sa to jednostki odnoszace si¢ do réznych grup te-
matycznych, cho¢ ewidentnie dominuje stownictwo z zakresu mody. Warto
jednak dodaé, ze w badanych numerach charakter miedzynarodowy maja
rowniez leksemy opisujace wspdlczesne zjawiska socjalne, problemy ekolo-
gii, desygnaty zwiazane z nowymi technologiami, komputeryzacja (w tym
Internetem, mediami spoteczno$ciowymi) itd.

Internacjonalizmy angielskiej proweniencji w rosyjskiej, polskiej
i hiszpanskiej edycji magazynu Cosmopolitan

U nosesnbie 6bIOMU-
cpedcmea, Ha KOMO-
povie cmoum 06pamums
BHUMAHUE 6 anpee.
[Cosmopolitan anpens
2020, 180]

25-letniq tradycje i na-
lezy do najbardziej pre-
stizowych w dziedzinie
beauty. [Cosmopolitan
listopad 2019, 38]

angielski reprezentacja reprezentacja reprezentacja
etymon w rosyjskiej edycji w polskiej edycji w hiszpanskiej edycji
beauty Camvie u uwmepechoie Na swiecie konkurs ma | La ultima tendencia be-

auty, ideal para pere-
zosas, ha llegado para
hacerte la vida mas facil.
[Cosmopolitan octubre
2019, 60]

blog

Huypu modeti, komopvim
Obla uRMEpecen meot
6402, 0cMasd UM AGTKU
U NUWY KOMMERMAPUL.
[Cosmopolitan nexabpb
2019, 89]

Czy wlasnie z zamitowa-
nia do gotowania zalozy-
tas blog? Do prowadze-
nia bloga namowili mnie
znajomi. [Cosmopolitan
pazdziernik 2019, 30]

Cuando empezaste con
el blog de moda, spen-
saste que ibas a llegar
tan alto? [Cosmopolitan
noviembre 2019, 102]




WPEYWY OBCE W TEKSTACH CZASOPISM LUKSUSOWYCH...

201

angielski reprezentacja reprezentacja reprezentacja
etymon w rosyjskiej edycji w polskiej edycji w hiszpanskiej edycji
casual Iepakuti v cmuab- Szlachetny granat skon- | ;Y si los vaqueros no fu-

HLUT KOMNAEK U3
Kaxucyaa-seweti? Umen-
no max! IIpocmo do-
6asb afPexmmuyro 06yev,
axyeccyapvl u ceexncul
6324420 na mup! [Cosmo-
politan anpens 2019, 56]

trastowany z pastela-

mi 1 hastem proeko to
wszystko, czego potrze-
bujesz na jesienne dni

w stylu casual. [Cosmo-
politan listopad 2019, 79]

eran tan ‘casual’ como
piensas? [Cosmopolitan
diciembre 2019, 120]

celebrity | Tonosvim ueemom 2y6 Zdarza sie, ze kto$ na- No sabemos si estas ce-
no-npescremy ocmaemes | pisze do mnie kim jest |lebrities estan diagno-
xpacuviti. g ceaeb- w ogdle ta Pieczonka?” | sticadas como PAM, pero
pumuc amo yace nosce- | czy kolejna staba cele- |de lo que estamos sequ-
Onesnviti ayk. [Cosmopo- | brytka”. [Cosmopolitan |ras es de que han triun-
litan moz6pb 2020, 116] | grudzien 2019, 25] fado a pesar. [Cosmopoli-

tan diciembre 2019, 95]

coach Umobwvr nowams, omxy- | Do coacha chodzimy »(-..) Es de sentido
da 6epymcea nodobuvie Z TOZNYMIi SPTrawami. comun: cuanta mds gen-
nacmpoenug — om 6ezde- | Niektdrzy z nas szukajg | te conozcas, mds opor-
AbA UAU 02POMHOYT 4100~ | porad zawodowych, inni | tunidades tendrds y mds
81U, Ncuroso2e u Aencrul | potrzebujg uporzedkowaé | ayuda recibirds”, reco-
royu Aauca Memeauna |relacje (milosé!). [Co- miendan los coaches
npedaaeaem caedyrowee. | smopolitan pazdziernik | Alcaide y Chica. [Co-
[Cosmopolitan cerTabps |2019, 117] smopolitan noviembre
2017, 226] 2019, 111]

coaching | Koneuwno, ecmv npu- Astrolog specjalizujgcy Por ejemplo, el 51% de

podacennble Kanuma-
Hut. IMo ardu ¢ oco-
601 anepaueti — rapus-
MO, KOMOopble POCA

6 ammocgepe podumenv-
ckoti noddeprcru u, umo
HEMAA0BAHCHO, 0000-
penud — noduéprueaem
Csemaana Qymarosa,
2enepasbrbil duper-
mop Meaxwcdynapoonot
axademuy Koywuraa,
cepmuduyupos anKbL
macmep-xoyu. [Cosmopo-
litan mapt 2017, 98]

ste w coachingu podpo-
wie ci, jak mozesz wyko-
rzystac swadj potencjal.
[Cosmopolitan pazdzier-
nik 2019, 117]

las companias estado-
unidenses ha establecido
protocolos para hacerlo,
segun la firma especiali-
zada en coaching profe-
sional Challenger, Gray
& Christmas. [Cosmopo-
litan diciembre 2019, 85]
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angielski
etymon

reprezentacja
w rosyjskiej edycji

reprezentacja
w polskiej edycji

reprezentacja
w hiszpanskiej edycji

cruelty-free

Homewanmvie na 300-
POBOM 00Pa3E HCUSHU

U OP2ARUUECKULT NPO-
JyYyKmMax Ho603eAaHIKY

U 8 KOCMEMUKE OMm-
darom npednoumenue
MECTHBIM OpeRdam ¢ no-
MEMKAMU OTGanic, vegan
u cruelty-free. [Cosmo-
politan mait 2019, 157]

Jedno jest pewne, w na-
turze i w modzie nie ma
nigdy pustki. NaleZy wiec
spodziewaé sie, zZe zo-
stang opracowane nowe
materialy cruelty free.
[Cosmopolitan grudzien
2019, 77

Y por supuesto, siguien-
do la normativa europea,
son 100% cruelty-free,
es decir, no estdn te-
stados an animales.
[Cosmopolitan octubre
2019, 67]

6bIA0 PACKPLIMbL NOMEH-
YUAA A0KAAOHWLT JU3ati-
nepos6 u 6pendos, noka-
3amb MECTUHBIM NPOUS-
600cmMBaM, KAKUE MPEH-
Obl U METHOA02UY 60C-
mpebo6anbl Ha MUPOGOM
fashion-puinke (...).
[Cosmopolitan mapT
2021, 66]

gnacja z fast fashion

i zwrdcenie sie ku zrow-
nowazonej modzie, ktora
opiera si¢ na trzech ha-
stach: recycle, remake,
rewear. [Cosmopolitan
grudzien 2019, 76]

dress code |Moposwr u memeav yace |Przygotuj sie na zacho- |Si el dress code te exige
nopadxom nadoeau, no- |wywanie okreslonego ir elegante, el negro nun-
pa wacmpausamuvcs na  |dress code’u (Zadne- ca falla. [Cosmopolitan
secennuti aad. Ha no- go chodzenia w pizamie |diciembre 2019, 37]
Mmowp, Kax ecezda, npu- |do poludnia) i do wsta-
dem meot dress code |wania codziennie o tej
- MEXX. [Cosmopolitan |samej (niezbyt pdznej)
mapt 2021, 36] godzinie — tego trzeba
przestrzegac jak w woj-
sku. [Cosmopolitan paz-
dziernik 2019, 67]
event FOausz Cueynosa, Poznalysmy sie kilka Y es que hemos acudi-
napmuep 00H020 u3 lat temu na Swigtecz- do a montones de sara-
aywwuz 8 Poccuu nej imprezie charyta- 0s, pero sin llegar a ser
event-azewmema De- |tywnej. Spedzilysmy na  |coctelaris (specialistas
partament Event Mar-  |tym evencie razem wiele|en eventos). [Cosmopo-
keting. [Cosmopolitan czasu i od razu bardzo sie|litan noviembre 2019, 34]
despans 2019, 74] polubitysmy. [Cosmopoli-
tan grudzien 2019, 23]
eyeliner/liner| Ecau zowews noayuwume |Look dopelnij subtelng  |Rellena poco a poco con
Kaaccuueckut oopas, linig na gdrnej powiece, |el eyeliner liquido. [Co-
066edu 2aa3a uepnbim  |Stworzong przy uiyciu  |smopolitan noviembre
aatinepom u pacmywyt |eyelinera Precise Brush |2019, 135]
auwuu. [Cosmopolitan  |Liner. [Cosmopolitan
monb-asryct 2021, 105] |pazdziernik 2019, 25]
fashion Ocnosnoti yeavio nokasza |Jednym z nich jest rezy- |Yo siempre comento que

soy fashion blogger,
que es como empecé

y que es lo que me ha
traido hasta aqui. [Co-
smopolitan noviembre
2019, 102
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angielski reprezentacja reprezentacja reprezentacja
etymon w rosyjskiej edycji w polskiej edycji w hiszpanskiej edycji
influencer | B meumaz moi 6.1402€ep, Mimo ogromu produk- Asi que, lo queramos

HO HE 3HAEWD, 68 KAKYNW
coycemsb nodamvcs, 6€db
unParoencepos u max
noano? [Cosmopolitan
nexabps 2019, 88|

tow dostepnych na ryn-
ku producenci nie zwal-
niajqg tempa i zasypujq
nas coraz wiekszq ilo-
scig nowych kosmetykow,
a influencerki i kosme-
tyczni gquru zdradzajg
coraz nowsze sposoby na
zmycie ze skory wszyst-
kich zanieczyszczeri (...).
[Cosmopolitan listopad
2019, 46]

0 no, todos somos in-
fluyentes/influencers.
[Cosmopolitan noviembre
2019, 16]

Eres la inica influen-
cer que tiene un festival:
el Dulceweekend, que se
celebra en Barcelona.
[Cosmopolitan noviembre
2019, 104]

look Tonosvim ysemom 2y6 Nasza redaktorka Asia El bolso es otro de los
no-npescnemy ocmaemed | miata w tym miesigcu elementos con el que
xpacuviti. ag ceneb- zadanie specjalne: stwo- |podrds anadir el guino
pUMUC IMO YHce No- rzyé Swigteczne lookt deco a tu look. [Co-
scednesnbiti ayk. [Co- inspirowane stylizacjami | smopolitan noviembre
smopolitan HOAOPD gwiazd. [Cosmopolitan 2019, 48]
2017, 116] grudzien 2019, 65]

make-up | Cospemennviti metikan | Prawda jest taka, Ze do | Tras colgar las alas de

— cmeaviill, unoz2da upes-
MmepHbll, dadce nearky-
pamuwit. [Cosmopolitan
HOs16pB 2017, 215]

niej przychodzi mnostwo
dziewczyn na make-up,

wiec miaty$Smy wiele oka-
zji, by poplotkowad, a nie
robi tego. [Cosmopolitan

grudzien 2019, 23]

Victoria’s Secret, Jes-
sica decidié cumplir
su sueno y lanzar Lu-
ma Beauty, especiali-
zada en el cuidado de
la piel y en la estética
no make-up, una de
sus senas de identidad.
[Cosmopolitan octubre
2019, 63|

must have

I'pamommbrti pyccrud
A3bIK — 9MO MACTNILIE.
[Cosmopolitan oxTsa6pnb
2020, 81]

Przed swietami musisz
wybrac sie do sklepow Li-
lou po najnowszq dosta-
we inspiracji. Bransoletki
z sezonowymi hastami to
must have. [Cosmopoli-
tan grudzien 2019, 78]

Son el ultimo must ha-
ve en los gimnasios, ya
que cuentan calorias,
vigilan la respiracion...
[Cosmopolitan noviembre
2019, 89]

outfit

IIodobpana (Hacmsa Ma-
AUKOBCKAL) 20pauUE
aym@umet u3 Kosiek-
yuti 08020 ce30Ma Jad
cvémry ¢ Coneti Ecco-
man. [Cosmopolitan cen-
T6ps 2018, 30]

Tez chciatabys dodaé
niecodziennego charak-
teru swoim outfitom?
[Cosmopolitan grudzien
2019, 65]

Las utilizo para expre-
sar mi estado de dnimo
y me divierte que sirvan
para dar un toque di-
ferente a mis outfits.
[Cosmopolitan noviembre
2019, 50]
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dati npednoumenue mo-
deau npamoz0 noxpos
U cae2Ka 08epcal3.
[Cosmopolitan anpens
2020, 124]

angielski reprezentacja reprezentacja reprezentacja
etymon w rosyjskiej edycji w polskiej edycji w hiszpanskiej edycji
oversize Hod6upasg mcaxem, om- |Lekko oversize’owe Las prendas que crea re-

dzinsowe kurtki to syno-
nim casualowego stylu
lat 80. [Cosmopolitan
pazdziernik 2019, 52]

flejan su estilo a la per-
feccion: pantalones de
chdndal, jerséis over-
size, camisas con es-
tampado military y botas
planas. [Cosmopolitan
noviembre 2019, 67]

performance

B socemv ympa. B mem-
po. Hy pazse umo edpye
camot 3auem-mo 3a-
TOMEAOCH YCMPOUMD
amom nepgopmanc.
[Cosmopolitan mapT
2021, 52]

wPokonaé mur” Mariny
Abramovié — wspomnie-
nia wybitnej artystki,
ikony performance’u.
[Cosmopolitan listopad
2019, 18]

A mi me encanta arre-
glarme y montar una
gran performance para
que no haya sélo misica.
[Cosmopolitan diciembre
2019, 108]

post

ITommo, Koeda nauaa
nucamv 6 Twitter, cde-
AAAG 2AYNYIO OWUOKY

6 caose. K cuacmuio,
yeneaa 6bicmpo om-
pedaxmuposamys mom
noCm, a UHAYEe CMPa-
HO nodymamp, Kax Obl
MEHA 3AMPOAAUAL.
[Cosmopolitan anpens
2018, 75]

Na samym Instagramie
na twoj post z listem za-
reagowato ponad 80 tys.
086b... [Cosmopolitan
listopad 2019, 91]

La matriarca del clan
asequro que si se trata

de Kim o Kylie, con 149
y 147 millones de follo-
wers respectivamente,

la suma econdomica por
publicar un solo post al-
canza facilmente las siete
cifras. [Cosmopolitan no-
viembre 2019, 99]

7 przeprowadzonej analizy czasopisma Cosmopolitan wynika, ze kazda

z badanych wersji jezykowych (rosyjska, polska i hiszpanska) stanowi plat-
forme, za ktérej posrednictwem nastepuje intensywny import anglicyzméw
oraz ich popularyzacja. Odnotowane wyrazy angloamerykanskiej prowenien-
¢ji stanowia niejednorodny zbior jednostek leksykalnych, zréznicowanych
przede wszystkim pod wzgledem chronologii pojawienia sie w jezyku za-
pozyczajacym (najnowsze jednostki oraz pozyczki o do$¢ ustabilizowanej
juz pozycji), a takze pod wzgledem stopnia przyswojenia w nowym syste-
mie jezykowym. Przytoczone przyktady pokazuja, ze czesé anglicyzmow jest
w pelni zasymilowana na poziomie gramatycznym (zakwalifikowana do od-
powiedniej kategorii gramatycznej), a w przypadku jezyka rosyjskiego takze
na poziomie graficznym (zapisane cyrylica). Inne natomiast zachowuja swo-
ja oryginalna forme i pisownie. Te ostanie (wtrety anglojezyczne) zajmu-
ja we wszystkich jezykach silna pozycje, stad warto przyjrzeé¢ im sie nieco
uwazniej.
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W jezyku hiszpanskim status niezasymilowanych wyrazéw obcych jest
jasny — nie naleza one do systemu leksykalnego jezyka. W badanym ma-
gazynie ich wyalienowanie systemowe na piSmie podkresla sie stosownym
zapisem — poprzez zastosowanie kursywy, badz cudzystowu. Co ciekawe,
w eksplorowanej prasie ilos¢ niezaadaptowanych anglicyzmoéw przewyzsza
iloé¢ jednostek przyswojonych przez jezyk. Teze te potwierdzaja takze ba-
dania przeprowadzone przez rosyjska iberystke, N.A. Kulesova [2010, 37].
7 punktu widzenia badacza jezyka, sposéb prezentacji najnowszych zapo-
zyczen w tekstach prasowych (wyodrebnienie graficzne) bardzo ulatwia ich
identyfikacje i jest swoistym markerem obcego pochodzenia wyrazu lub bar-
dziej ztozonej syntagmy.

W jezyku polskim sytuacja wyglada nieco inaczej, poniewaz niezasymi-
lowane pozyczki ,wtapiaja’ sie w tekst ze wzgledu na fakt, ze polszczyzna,
tak jak hiszpanski, postuguje sie tym samym pismem, co zréodlo importu
wyrazow obcych, lecz, w przeciwienstwie do jezyka hiszpanskiego, nie ist-
nieje zaden szczegdlny zwyczaj ich wizualnego wyrédznienia. Jednym z nie-
licznych sposobow graficznego zaakcentowania jezykowej odrebnosci i ob-
cej proweniencji danej jednostki odnotowanym w polskiej wersji czasopisma
Cosmopolitan jest uzywanie apostrofu przy odmianie anglicyzméw w ory-
ginalnej postaci. Zgodnie z zasadami rodzimej ortografii dotyczy to wyra-
z6é6w zakonczonych niewymawiana samogloska .e”, np. oversize’owe fasony,
oversize’owq kamizelke, zachowanie okreslonego dress code’u, coraz wiecej
fanpage’ow. Nalezy zaznaczyé, ze podane przyktady, wbrew wielu opiniom
jezykoznawcdw, trudno ostatecznie uznaé za Swiadectwo niezasymilowanych
jednostek, poniewaz pomimo niezmienionej formy tematu angielskich pozy-
czek zostaly one przypisane do konkretnego paradygmatu, nadano im prze-
ciez odpowiednig fleksje, co juz $wiadczy o pewnym stopniu przyswojenia
systemowego.

W tekstach rosyjskojezycznych natomiast nieprzyswojone anglicyzmy
bardzo czesto sg cytowane w oryginalnej lacinskiej grafice. Taki sposob za-
pisu doskonale eksponuje leksykalng nowos¢ na tle cyrylickiego tekstu, pod-
kreslajac jednoczesnie jej obce pochodzenie, np. Kozda rouews nouysecmeo-
gamb ceba pomanmuunoti ocoboti, desati cmasxy na total-look ysema
nulabnot poswl [Cosmopolitan sasaps 2018, 41]; A 6 cezodnawmnets 2acmpo-
HOMUY 6ce cmpemumca K npocmot nodaue. Bydywee 3a comfort food
— npocmot. Jocmynwot, cezonnoti edoti [Cosmopolitan okta6ps 2018, 272).
W przeciwienstwie do stosunkowo restrykcyjnej polityki jezykowej hiszpan-
skich normalizatoréw, rosyjska kodyfikacja coraz czeSciej dopuszcza takie
wtrety jezykowe do systemu jezyka literackiego. Dowodem tego jest umiesz-
czanie w stownikach normatywnych wyrazéw w obcej grafice (gléwnie an-
glicyzméw).
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Badanie wykazalo takze, ze wsréd odnotowanych zapozyczen wszyst-
kich uwzglednionych edycji znalazty sie jednostki o zréznicowanej struktu-
rze — pojedyncze wyrazy (proste lub zlozone), nazwy w postaci zwiazkéw
wyrazowych, a takze jednostki predykatywne. Te ostatnie moga stanowié¢
integralny element wypowiedzenia, jednak najczeéciej posiadaja forme wy-
odrebnionych cytatéw w tekscie gléwnym lub petnia role nagtéwka lub ha-
sta reklamowego, np: ros. Show must go on! Ecau mvi omodvizaews Ha
poccutickuz xkypopmaz, 6paman — mecmubili macmzae [Cosmopolitan nons
2017, 157]; hiszp. ‘Winter is coming’ y toca enfrentarse al frio con estilo
[Cosmopolitan noviembre 2019, 38|; pol. Wystarczy, ze polgczysz charaktery-
styczng krate i czerwien ze szlachetnymi fasonami, np. z satynowq sukienkg
o prostym kroju czy meskqg marynarkq, © obowigzkowo z kozakamsi na plaskim
obcasie. Couse punk is not dead, girl! [Cosmopolitan grudzien 2019, 70].

Warto takze zwrdci¢é uwage na fakt, ze wiele angielskich zapozyczen we
wszystkich badanych wersjach jezykowych posiada rézne formy jednego lek-
semu — zaadaptowana w nowym systemie jezyka i niezaadaptowana (w po-
staci wtretu jezykowego). Zdarza sie, ze na przestrzeni jednego numeru,
a nawet w obrebie tego samego tekstu uzywa sie obu form paralelnie. Taka
sytuacja budzi pewne zastrzezenia, bowiem mnozenie wariantéw w kazdym
jezyku wywotuje konsternacje czytelnika, a takze komplikuje proces kodyfi-
kacji i standaryzacji pisowni w jezykach narodowych.

3.1. Przyczyny anglicyzacji/amerykanizacji jezyka czasopisma

Cosmopolitan

Badania procesu zapozyczania stownictwa obcego pochodzenia inspi-
ruja do rozwazan na temat przyczyn tego nabierajacego na sile zjawiska.
Powszechnie znane sg motywy transferu jezykowego z innych systemoéw.
Pisato o nich wielu lingwistéw, np. E. Manczak-Wohlfeld [1995], L.P. Kry-
sin [1968], G. Lisowska [2005], K. Lucinski [2009], E.V. Marinova [2012],
F. Rodriguez Gonzéles [1999]. Zgodnie upatruja oni powodéw tego fenome-
nu w sferze jezyka, jak i poza nim. Powodem zapozyczania obcych jedno-
stek jest, miedzy innymi, potrzeba nominacji nowych desygnatéw, ekono-
mia jezykowa, konieczno$é detalizacji pojeé, czy tez cheé¢ nadania ekspresji
wypowiedzi. Poza tym zapozyczenia sg efektem integracji jezykowej w ob-
rebie calego Swiata i wszechobecnej globalizacji. Badacze jezyka przyznaja,
ze rozpowszechnienie jezyka angielskiego i transfer leksykalny anglicyzméw
odbywa sie we wszystkich sferach komunikacji miedzyludzkiej w zdecydo-
wanej wigkszosci grup etnicznych na naszym globie [Bepesosckast, Kupbsi-
Hosa 2009, 145].
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Mozna by uznaé, ze temat powodoéw przejmowania obcojezycznych ele-
mentéw jest wyczerpany ze wzgledu na rzeczywiscie spory dorobek w danym
zakresie, niemniej jednak motywacja uzycia leksyki obcego pochodzenia cze-
sto bywa zindywidualizowana i uzalezniona chociazby od dyskursu, w jakim
zachodzi sam proces zapozyczania, czy tez od intencji uczestnikéw tegoz dys-
kursu, a takze od stopnia znajomosci jezyka bedacego zrédlem zapozyczen.

Poszukujac powodéw ekspansji anglicyzméw w czasopidmie Cosmopoli-
tan, nalezy uwzgledni¢ kilka niestandardowych, istotnych faktow. Magazyny
typu fashion oraz lifestyle, ktére stanowia istotny sektor prasy luksusowej,
sa produktem komercyjnym [Kymemosa 2011, 54], elementem przemystu
modowego, a ich jezyk stanowi integralng cze$¢ tejze industrii. W zwigz-
ku z tym jezyk odzwierciedla charakter mody $wiatowej i jest ksztaltowa-
ny przez wielojezyczne i wielokulturowe kody wptywowych stylistéw i pro-
jektantéw [Balteiro 2018, 23]. W jezyku mody anglicyzmy uwypuklaja sie
w sposéb szczegblny. Isabel Balteiro [2018, 23] podkresla, ze w danym dys-
kursie sa one wysoko cenione, kojarzone z prestizem oraz $§wiadcza o poste-
pie, szybkiej ewolucji, ciaglych zmianach, kreatywnoéci, trudach, innowacji
i wszechstronnosci mody. Jezykoznawczyni dodaje, ze, przyktadowo, o ile
w Hiszpanii inkorporacje zapozyczen angielskich do innych jezykow specja-
listycznych uwaza sie za zagrozenie dla czystosci jezyka, to jednak w jezyku
mody pozyczki angielskie sg postrzegane zgota inaczej — ich uzycie daje
poczucie bycia ,na czasie” i bycia ,cool”, a takze tworzy wrazenie przyna-
leznosci do pozadanej grupy spolecznej [Ibidem, 23].

7Z kolei polska badaczka, Anna Kaczmarek, ktéra przeprowadzila ba-
danie anglicyzméw w prasie kobiecej (takze w magazynie Cosmopolitan)
uzycia anglicyzmow upatruje w ,checi uatrakcyjnienia przekazu, nadania
mu waloréw prestizowych, a takze w potrzebie wzmocnienia funkcji per-
swazyjnej, czyli zainteresowania czytelnika w takim stopniu, by konkret-
ny tekst prasowy ,sprzeda¢” jako produkt” [Kaczmarek 2013, 15]. Au-
torka dodaje, ze czytelnik czasopisma podlega wowczas pewnej nobilita-
cji, poniewaz autorzy tekstéw uzywajacy anglicyzmoéow zakladaja, ze od-
biorca jest kompetentny, bowiem zna jezyk angielski [Ibidem]. Wskazana
przez autorke kwestia funkcji perswazyjnej zapozyczen angielskich jest nie-
zwykle istotna, poniewaz nie ulega watpliwosci, ze sigganie do arealu ob-
cego przez dziennikarzy czy tez twércow reklam ma czesto charakter in-
tencjonalny, lub jak proponuje Katarzyna Wojan — nieprzypadkowy [Wo-
jan 2010, 11]. Oznacza to, ze uzycie konkretnego wyrazu zapozyczonego lub
bardziej ztozonej struktury syntaktycznej jest calkowicie $wiadome, ukie-
runkowane na wywolanie okreslonej reakcji czytelnika, na stworzenie pewnej
konwencji wypowiedzi.
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Na ciekawy aspekt motywacji uzycia pozyczek w jezyku prasy zwra-
ca uwage pionierka szerokich badan nad anglicyzmami w Polsce — Elzbie-
ta Manczak-Wohlfeld. Role rozpowszechnia pozyczek jezykowych przypisu-
je specjalistom z danej dziedziny, a takze dziennikarzom, ktérzy, zgodnie
z twierdzeniem badaczki, czesto uzywaja leksyki obcej proweniencji z powo-
du poépiechu towarzyszacego ich pracy [Manczak-Wohlfeld 2005, 43]. Gléw-
nie chodzi o proces tlumaczenia z angielskiego, gdy tatwiej jest uzy¢ ,,go-
towego” zapozyczenia niz szukaé sztucznie brzmiacego odpowiednika w je-
zyku rodzimym. Rola autoréw tekstow w transferze jezykowym jest zna-
czaca i, przy okazji, nie zawsze oceniana bez emocji. Natalia Kuznecova
[2016, 54-55], na przyklad, zarzuca wrecz hiszpanskim dziennikarzom czaso-
pism luksusowych dedykowanych kobietom, ze nie dbaja oni o swoje czytel-
niczki, naduzywajac leksyki zapozyczonej, ktora czesto w odczuciu nosicieli
jezyka bywa niezrozumiata.

Dziennikarze uzywaja pozyczek z réznych pobudek (Czyt. powyzej).
Mozna takze dodaé, ze postugiwanie sie w mowie anglicyzmami wynika
z elokwencji autorow, ich wyksztalcenia, dobrej znajomosci jezyka i stu-
zy podkresleniu ,kolorytu narodowego” [Cmeroxa 2013, 93] opisywanych
realiéw kultury Zachodu. Czesto jednak zapozyczenia w ,rekach zurnali-
stow” staja sie, na przyklad, narzedziem manipulacji (w tym gry jezyko-
wej), czy tez sposobem na od$wiezenie okreslen starych artefaktéw. W kon-
sekwencji deformuje sie przy tym tradycyjne modele stowotworcze, naru-
sza utrwalone w paradygmatach szablony sktadniowe. Warto réwniez pod-
kresli¢, ze import i popularyzacja zapozyczen nie jest tylko zasluga dzien-
nikarzy i innych pracownikéw badanego magazynu. Jezyk danego czaso-
pisma nie istnieje przeciez jako samodzielny byt, a raczej jest integralna
czescig calego systemu jezykowego i ulega wplywom réznych dyskurséw
tworzonych przez ich uczestnikéw. Zatem wplyw na ksztalt badanych je-
zykéw czasopisma Cosmopolitan majg takze przecietni uzytkownicy jezy-
kow narodowych, ktérych udzial w kreowaniu jezyka jest ogromny, cze-
sto wymykajacy sie spod kontroli kodyfikatoréw, a jednoczeénie zupelnie
naturalny.

4. Podsumowanie

Powyzsze rozwazania Swiadczg o tym, ze czasopismo Cosmopolitan jest
swoista platforma transferu jezykowego z arealu anglojezycznego (gléwnie
angloamerykanskiego). Popularno$é¢ pozyczek w danym dyskursie wynika
z réznych przyczyn, ktére raz majg charakter spontaniczny, innym razem
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zamierzony. Intencjonalno$é siegania po anglicyzmy przez autoréw tekstow
w analizowanym miesieczniku jest bardzo silnie odczuwalna. Ponadto za-
prezentowane przyklady pozyczek, odnotowanych w wersji polskiej, rosyj-
skiej i hiszpanskiej sa jaskrawym przykladem realizacji kosmopolitycznej
idei przyswiecajacej misji magazynu, a tym samym internacjonalizacji an-
gielszczyzny. Jej globalny zasieg jest zauwazalny w wielu sferach dziatalnosci
czlowieka, niemniej szczegdlnie uwypukla sie w modzie, czy tez w Swiecie,
ktory umownie mozna nazwaé ,wirtualnym”. Uwzgledniajac charakter ad-
aptacji przejetego z angielszczyzny stlownictwa, mozna stwierdzi¢, ze w kaz-
dym eksplorowanym jezyku pozyczki tatwo integruja sie w nowym systemie,
przypisywane sg do konkretnych paradygmatéw przy pomocy wiasnego ar-
senatu mozliwosci jezykowych. W tekstach Cosmopolitan przejawia sie ten-
dencja do uzywania form nieprzyswojonych w pelni, w oryginalnej pisowni,
ktére najjaskrawiej demonstruja swoja, ,,obcos¢” i dynamike samego procesu
zapozyczania. Sa one doskonalym narzedziem perswazji jezykowej, a takze
odzwierciedleniem nieustajacego wciaz dazenia wspdlczesnych spoteczenstw
do ujednolicenia komunikacji miedzyludzkiej wynikajacej z checi bycia ,,oby-
watelami $wiata bez granic”.
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FOREIGN INFLUENCES IN THE TEXTS OF GLOSSY MAGAZINES
IN RUSSIAN, POLISH AND SPANISH
(ON THE EXAMPLE OF COSMOPOLITAN)

ABSTRACT

The focus of this paper is the impact of English observed in the language
of an international magazine Cosmopolitan. The research was conducted taking
into account three language versions of the monthly magazine: Russian, Polish and
Spanish. Factual material was excerpted from the periodicals published in 2017-
2021. Taking up this topic stems from the need to fill the gap in research on the
language of luxury magazines, which have a great influence on forming the canons
of linguistic norms and the linguistic awareness of their readers. The aim of the
study is to analyze the collected Anglicisms (mainly loanwoard) in terms of their
function, way of adaptation and presentation in the text space. Determining the
reasons for the popularity of foreign forms in a given language space is also an
important point of analysis. An additional assumption of the publication is to
indicate the connections between the use of borrowings and the ideological concept
of the magazine with cosmopolitanism.

Key words: anglicism, glossy magazine, media discourse, internationalism, cosmopolita-
nism



